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مستقلة والصور على  ورقات في (.تنظيميةالخ هياكل

 ورق خاص بالصور في حالة وجود ألوان.

المراجع أو المصادر في نهاية كل مقال مع احترام  تدرج

 تسلسل عرضها في النص.
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 المجال العلمي.
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 ابري سارةج

 'أ'أستاذة محاضرة صنف 

 جامعة عباس لغرور خنشلة

 مخبر البحث في دراسات الإعلام والمجتمع جامعة العربي التبس ي تبسة

 

الإعلام الجواري، الإذاعةةة، التنم،ةةةة، التنم،ةةةة     فتااااا  اا   المكلمااا  ال

 المحل،ة.

   ملخص
 

لقة  اتسسةةةةةةةةةةةةبةةج وسةةةةةةةةةةةةايةة الإعلام الجمةةا  ر ةة أ م،ةةة تب رة في         

القرن الحةةةادي والعشةةةةةةةةةةةةروا  ةةةاعتبةةةار ةةةا  نوات أسةةةةةةةةةةةةةاسةةةةةةةةةةةة،ةةةة ل خبةةةار 

والمعلومات والترف،ه، وأصةةبحج  راما التليووون كع ا ا تمامات 

الناس و ضةةةةةا ا س ةسةةةةةاسةةةةة،ة ولإعةةةةةباع ياجا  س ل علام والتعل،س، 

وطمويةاته وسةةةةةةةةةةةةاع ت  و ة مةج ةفلام السةةةةةةةةةةةةلمنمةاي،ةة وا ع المجتمع

الإعلانةات التجةاروةةة في تلب،ةة يةةاجةة النةاس لإوا السةةةةةةةةةةةةلع وال ة مةةات، 

تمةةا  ةةامةةج وسةةةةةةةةةةةةايةةة الإعلام الجواروةةة محةةاولةةة م  ةةا تقةة  س ال ةة مةةة 

وعبرّت السسةةةةةةةةةةةةج،لات الموسةةةةةةةةةةةة،ق،ةةةة عا ةفضةةةةةةةةةةةةةةة ل جم ور المح ي، 

التحرر العاطيي والاسةةةةةةةةةةترخا، والتي  ر، في أة حة   ا أصةةةةةةةةةةةبحج 

نرى ما خلال ةا أنيسةةةةةةةةةةةةنةةا  ةاتةةه الوسةةةةةةةةةةةةايةةة النةةافةة ة السةةةةةةةةةةةةحروةةة ال ي 

في أةةةة الت ور السةةةةةةةةةةةةراع والمتنةةامي لوسةةةةةةةةةةةةةايةةة الإعلام وفي وعةةالمنةةا. و
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ه عصةةةةر السةةةةرعة، حان ع ا حة عصةةةةر اكسةةةة
ّ
القايم ن ع ا  اته س  أن

لوسةةةةةةةاية والمناروا ل ا ولتاروخ ا وماا ر ت ور ا أن  لايقوا   ا ا

الت ور  كة الوسةةةةةةةةةاية وعةةةةةةةةة ل ال رل، عةةةةةةةةة  ت وسةةةةةةةةةاية الاتصةةةةةةةةةا  

كغ، رات ضةةةةة مة في السةةةةةنوات ةخ رة ولعةّ أ ر  ملامي   ا التغ، ر 

ت ما في تةةأت،ةة  ناس الاتصةةةةةةةةةةةةةا  ع ا التحو  ما تو اع الرسةةةةةةةةةةةةةايةةة 

 ل جما  ر العروضة لإوا تح      ه 

 س جمةاعات نوع،ة أترر تجاسسةةةةةةةةةةةةا وأ ةالرسةةةةةةةةةةةةايةة وتصةةةةةةةةةةةةن،ي ةا لتلاي

 .ع دا.
 

Keywords: Local media, radio, development, local 

development, results, recommendations.                                                                 
 

 Abstract:  
 

         Mass media have gained great importance in the 

21st century as primary channels of news, information 

and entertainment, Television programs reflect people's 

interests and basic issues and satisfy their needs for 

information and education, Cinema films presented 

society's reality and aspirations, and commercial 

advertisements helped meet people's need for goods and 

services. Musical recordings expressed emotional 

liberation, relaxation and reflection. In light of all this, 

these have become the magical means through which we 

see ourselves and our world. And in light of the rapid 

and growing development of the media and in an era 

characterized as an era of speed, all those in charge of 

these means and the theorists for them, their history and 

aspects of their development had to pursue this 

development by all means and various methods. The 

means of communication have undergone huge changes 
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in recent years, and perhaps the most prominent features 

of this change lie in the emphasis of communication 

systems on the shift from distributing messages to broad 

audiences to identifying and classifying these messages 

to suit more homogeneous and fewer qualitative groups. 
 

   مقدم  . 1

كعتبر الإذاعةةةةةة المحل،ةةةةةة الجوايروةةةةةة تجراةةةةةة تحتةةةةةا  لإوا دراسةةةةةةةةةةةةةةةةة،     

خاصةةةةةةةة في أة الإصةةةةةةةلايات والت ورات ال ي تقوم   ا و ارة الإعلام 

والاتصةةةةةةةةةةةةةا  لتحسةةةةةةةةةةةة ن خةةة مةةا  ةةا وجعل ةةةا تجراةةة رايةةة ة وفروةة ة ما 

نوع ةا، خةاصةةةةةةةةةةةةة ف،مةا  تعل   مجةا  الذقةافةة والترا  و ة ا ما ن  

القوان ن ال ةةةةةاصةةةةةةةةةةةةةةةةةة   ةةةةة ا عل،ةةةةةه  ةةةةةانون الإعلام الحةةةةةاوي ومختلف 

المجا ، ونارا لإوا أنّ الإذاعة وسةةةةةةةةةةةة،لة ت خة حة الب،وت الجوايروة 

 تعةة د عةةةادا  س وتقةةةال،ةةة  س ولّجةةا  س وتويةةّ   ،م س الةةة  ن،ةةة ف ي 

كعمةةة ع ا ترجمةةة  ةةاتةةه المورواةةات والمحةةافاةةة عل  ةةا ما ج،ةةة  خر 

 ما خلا  ما تق مه ما  راما.  

عةة  ةالذقةافةة و ة ا مةا سةةةةةةةةةةةةنسناوله في و نةا تا ر جل،ةا علا ةة الإذا   

دراسةةةةةةةةةةةةسنةةا وذلةةع  ةةالتخصةةةةةةةةةةةة  في الإذاعةةة المحل،ةةة تيرع ما فروع 

 تحق،  التنم،ة في المجتمع.المؤسسة ةم ودور ا في 
 

 تحدياد المشكلا  . 2

الذورة  الاتصةةةةةةةةةا   يشةةةةةةةةة   العالس ال،وم اورة في وسةةةةةةةةةاية الإعلام و  

وسةةةةةةةةةةةةةةايةةةة الإعلام  ال ي حةةةادت تلاي الحةةةة ود   ن الةةة و   و ةةةة  عبرت

يةاجو المنةةافسةةةةةةةةةةةةة في عةةةةةةةةةةةة لّ نواأي ي،ةةاتنةا فلس يعة   خيي ع ا أيةة  

ورات 
ّ
يةةةةاجةةةةة المجتمع لإوا الإعلام  وسةةةةةةةةةةةةةةةايلةةةةه المختليةةةةة و ةةةة ه الت 

سةةةةةةةةةس  تعّ د الوسةةةةةةةةةاية 
ّ
أسةةةةةةةةة مج في لإ جاد  لمةة اتصةةةةةةةةةال،ة ج   ة تس
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ر ةةةةةةة ال ي ما أ ر  ةةةةةةا التليووون  الإذاعةةةةةةة   الاتصةةةةةةةةةةةةةةةةةةالة،ةةةةةةة الةجةمةةةةةةا ة

 الانترنج .....

بي لكة وسةةةةةة،لة ما   ه الوسةةةةةةاية أ م،ة في ي،اة ةفراد وذلع أصةةةةةة

لمةةةةا تقةةةة مةةةةه ما معلومةةةةات  ةةةةاعتبةةةةار  ةةةة ه ةخ رة يةةةةال،ةةةةا كعلم  اورة 

و يوة ع ا الصةةةةةةةةةةةةع،ةةة  الوطبي والعةةةال ي وأصةةةةةةةةةةةةبي ل ةةةا أ م،ةةةة و ،مةةةة 

واما أن الإسسةةةةةةان  عا،مة في مختلف المجالات وةسشةةةةة ة البشةةةةةةروة 

     اكانمات في حة و ج وأي مالمعاصر نج ه  حاجة ماسّة للمعلو 

مةا جعةةة وسةةةةةةةةةةةةايةة الإعلام الجمةا  ر ةةة تتحمةةة مسةةةةةةةةةةةةؤول،ةةة اختصةةةةةةةةةةةةار 

الو ةةج والج ةة  والمةةا  لةةه  في تقةة  س مذةةة  ةة ه الضةةةةةةةةةةةةرورة الح،ةةات،ةةة 

حةةةةالتعرى ع ا نوع،ةةةةة ةعةةةةةةةةةةةة،ةةةةا، وتكةةةةال،ي ةةةةا حةةةةالسةةةةةةةةةةةةلع الاسةةةةةةةةةةةة  لات،ةةةةة 

وال ةة مةةات ال ب،ةةة والرعةةةا ةةة الاجتمةةاع،ةةة وال ةة مةةةات التعل،م،ةةة لإوا 

ب المعلومةةةات الإداروةةةة يو  أروى العمةةةة و وانلمنةةةه ولوايحةةةه  جةةةانةةة

 ف  ا الق اع أضحا  مذا ة  اطرة التنم،ة في حافة ال و  .

وما أ س الوسةةةةةةةةةةةةةايةةة الاتصةةةةةةةةةةةةةال،ةةة الجمةةا  ر ةةة ال ي كسةةةةةةةةةةةةتخةة م في  

ي،ث كعتبر الوسةةةةةةةةةةة،لة ةترر انسشةةةةةةةةةةةارا  "الإذاع "لإ صةةةةةةةةةةةا  المعلومات 

امة ما تاروخ الإعلام وهي وعةةةةةةةةعب،ة  ف ي تمذة نق ة   ا ة لمريلة  

مريلة الإعلام الجما  ري و  ا لتم ز ا بسةةةةةةةةةرعة الوصةةةةةةةةةو  لإوا حافة 

ةفراد في أي مكان متخ ،ة ياجوي اليقر وةم،ة، تما أن تكال،ي ا 

 ) سن عماد أ ة امنا مقارنة  وساية الاتصا  الجما  ر ة ةخرى.

 (2002مكاوي، 

ول ذاعةةةة أ م،ةةةةة تب رة في ي،ةةةةاة المجتمع  وجةةةةه عةةةةام واليرد  وجةةةةه   

وصةةةةةةةةةةةةولا لإوا ذرو  ةةا في  02خةةا ، و ةة ا منةة  م،لاد ةةا في أوايةةة القرن 

العصةةةةةةةةةةةةر الحةاوي، خةاصةةةةةةةةةةةةة في أةةة الانة مةا  الت نولو ي الحة  ةث مع 
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الوسةةةةةةةةةةةةايةة الإعلام،ةة ال ي سةةةةةةةةةةةةا مةج بشةةةةةةةةةةةةكةةة تب ر في أ ور عة د ما 

تلبي ما خلال ةةةا يةةةاجةةةات ور بةةةات  ال ةةة مةةةات المتنوعةةةة والمذ رة ال ي

الجم ور، و ةةةةة  يققةةةةةج الإذاعةةةةةات عبر تةةةةةاروخ ةةةةةا تةةةةةأا رات تب رة ع ا 

اتجةةا ةةات المجتمع وسةةةةةةةةةةةةلوحةةاتةةه ووتج ا ذلةةع ما خلا  خل  عةةادات 

نم ،ة للاسةةةةةةةةةةتماع المنتاس لبعا المواد الإذاع،ة أو لبعا اليترات 

 مااااا اااا  الالإشاااااااااااارا  الإلماااار ااا   و  ساااااااااااااماااا  للم اد: مثااا الومن،ةةةة 

 الم س ق   قم  الن م.

و ةة  سةةةةةةةةةةةةةا س الت ور الت نولو ي في أ ور  لمةةةة اتصةةةةةةةةةةةةةال،ةةة جةة  ةة ة   

متمذلةة في الإذاعةات المحل،ة، نس،جة امتزا  الحاسةةةةةةةةةةةةبات الإل ترون،ة 

فرا ج   ه  ، ( 0222)الو اب،  والاتصةةةةالات السةةةةل ،ة واللاسةةةةل ،ة

مع جتو و الم "المجامع المحلي"ةخ رة  مجتمع  ن ب  عل،ةةه مي وم 

المةةحةةةةةة ود المةةتةةنةةةةةةاسةةةةةةةةةةةةة  مةةا الةةنةةواأةةي الةةجةةغةةرافةة،ةةةةةةة و الاجةةتةةمةةةةةةاعةة،ةةةةةةة و 

الا تصةةةةةةةةةةةةاد ةة والذقةاف،ةة، ي،ث كعبر   ه الإذاعات عا مصةةةةةةةةةةةةالح س 

و ة،ةمة ةس وتةراو س  وأذوا  س وأفكةةةةةةار س  ةةةةةةة وي ل لّج  س المحل،ةةةةةةة، 

و   ا تصةةةبي الإذاعة المحل،ة أداة أسةةةاسةةة،ة في الوصةةةو  لإوا مجتمع 

ه وترااه الي ري ال ا   الإضةةةةةةةةافة مح ي مح ود له تقال، ه وعادات

لإوا لإيسةةةةةةةةةةةةاس المسةةةةةةةةةةةةتمع  الانتما، ل  ه الإذاعة ال ي تق م له ةخبار 

 ال ي   مه ما خلا  البراما ال ي تق م ا.

 كسةةت ،ع أن تؤار ع ا المشةةةاعر  ت ما أ م،ة   ه البراما في حون او    

تما ترفع في الو ج  تجةا ةات  ما كعرضةةةةةةةةةةةةه ما يصةةةةةةةةةةةة  واراماوالا

ذاتةه ما مسةةةةةةةةةةةةتوى التةة ول اليبي والجمةاوي، وذلةةع عا طرو  تقةة  س 

   الينون المختليةةةة والمضةةةةةةةةةةةةةةام ن الذقةةةةاف،ةةةة فضةةةةةةةةةةةةلا عا الترا  المح ي.

  ( 0222)الح   ي،لإمام، 
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واةةةةةالحةةةةةة  ةةةةةةث عا الجواير نجةةةةةة  أن الإذاعةةةةةة الوطن،ةةةةةةة أ رت في     

وهي مؤسةةةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةةةةة عموم،ةةة ذات طةةابع ا تصةةةةةةةةةةةةةادي  1821ج  ل اا  1

وصبغة اجتماع،ة اقاف،ة، تتمتع  الش ص،ة المعنووة والاستقلا  

الماوي وتؤّدي م ام ا بشةةةةةةةكة منتاس اسةةةةةةةسنادا سوامر لإداروة مسةةةةةةة رة 

لمعالجة ةي ا ، ي،ث تحاى الإذاعة الجوايروة بشةةةةعب،ة واسةةةةعة 

ع ا ة سنواوارامج ا مسةةموعة ل ى حة اليةات، تما كسةةلاا للاسةةتج

تذ رة ما ر بات وت لعات جم ور المسةةةةةةةةةتمع ن  خ ة بع ن الاعتبار 

يةةةاجةةةاتةةةه ودوافعةةةه الجةةة  ةةة ة، لإوا جةةةانةةةب الت يةةةة  ةةةالترا  الذقةةةافي 

وتذب،ج الج ور الحضةةةةةةةاروة ال ي تقوم عل  ا الشةةةةةةة صةةةةةةة،ة الجوايروة 

وترس،خ  ووته والعمة ع ا الحياظ ع ا عاداته وتقال، ه وأعرافه 

  ود نه.

وتبقى الإذاعة الوطن،ة المسةولة ع ا تأسلما الإذاعات الج ووة      

والمحل،ة حون ا صايبة ال برة والنواة ةووا في   ا المجا  مت لعة 

لإوا ضةةةرورة وجود مذة   ا المسةةةتوى ما الإعلام، وذلع س م،ته في 

التنم،ةةةة والت وور الاجتمةةةاري فا رت الإذاعةةةات المحل،ةةةة الجوايروةةةة 

تخ مة حافة وسايل ا البس، ة والمرتبة المباعرة في السبع،نات مس

 .ج،ةل ار و  ر المباعرة وذلع لتحق،  أ  اف ا ومواج ة المنافسة ا

وممةا سةةةةةةةةةةةةب  نجة  أن  نةاف تكةامة   ن اقافة المجتمع والإذاعات    

المحل،ةةة ال ي هي  مذةةا ةةة النةةا ةةة ةسةةةةةةةةةةةةايةةةةةةةةةةةة ي للذقةةافةةة وأداة لتنا،س 

را ةةةةه بعةةةةاداتةةةةه وتقةةةةال،ةةةة ه الةةةة اترة الجمةةةةاع،ةةةةة للمجتمع ما خلا  

وأعرافه وترسةةة،خ  ووته  بث  راما تخ م المجتمع المح ي  مختلف 

فةةاتةه العمروةة ومسةةةةةةةةةةةةتووةةاتةه الذقةةاف،ةة متضةةةةةةةةةةةةمنةةة رسةةةةةةةةةةةةايةةة لإعلام،ةةة 
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ترف  ،ةةة واقةةاف،ةةة وكعل،م،ةةة مسةةةةةةةةةةةةةاعةة ة ع ا التنشةةةةةةةةةةةةةةةة الاجتمةةاع،ةةة 

 ولإتساب اليرد اقافة جماع،ة والتمسع   ا.

الذقافي  مختلف أعةةةكاله يعتبر وج ا  ومما لا عةةةع ف،ه أن المورو    

ما أوجه التعب ر عا ال ات وال ووة المحل،ة في لإطار جماعة تتقاسس 

نيا ةفكار والعادات المعلمشةةةةةةةةةةة،ة وي ل المعتق ات  فنج  أن  ناف 

جملةةةة ما اللبنةةةات ال ي كعتبر ما أ س العوامةةةة الجةةةامعةةةة ل فراد في 

ا اليرد، حةةاللغةةة والعةةادات لإطةةار مقومةةات ورحةةايو ةمةةة ال ي  نت ي لإل  ةة

والتقال،  ال ي أضّحج ال،وم ما أ س الموراات الذقاف،ة ال ي كسا س 

الإذاعات المحل،ة خاصةةةةةة في لإرسةةةةةا، ا وترسةةةةة،خ ا س نا، المن قة ال ي 

 تصل س موجات أا ر ا.

المحل،ةةةةةةة ال ي تحةةةةةاو  كغ ،ةةةةةة حةةةةةةة الإذاعةةةةةةة و ةةةةة ا مةةةةةا نلاياةةةةةه في   

ي وذلع  إعراته في حة ةي ا  ةي ا  ال ي تخ  مجتمع ا المح 

ما خلا  البراما ال ي تقةةةة م ةةةةا محةةةةاولةةةةة كغ ،ةةةةة حةةةةة الجوانةةةةب ال ي 

  مه خاصة را ه  ذقافته ةصل،ة و  ا ما دفعنا لإوا طرح السساؤ  

 التاوي: 

ه  دور الإذاعا  المحل ا  ازائاير ا  تي تحق ل الانم ا  المحل    ماا

 ازائايري؟على ثقاف  المجامع المحلي المحافظ  و 

 السساؤلات اليرع،ة التال،ة:  اخترناول جا ة ع ا   ا السساؤ   
 

 التساؤلا  الفترع     

ما م ى ا تمام ال لبة الجامع، ن  الاستماع للبراما  الذقاف،ة  -1

 في الإذاعة المحل،ة الجوايروة؟
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ة في المحافاة ع ا  ةة كسةةةةةةةةةةةةا س  راما الإذاعة المحل،ة الجوايرو -0

 ؟اللغة المحل،ة

م ى مسةةةا مة  راما الإذاعة المحل،ة الجوايروة في المحافاة  ما -3

 ؟ ا الق،س ال  ن،ة للمجتمع المح يع

ما م ى مسةةةا مة  راما الإذاعة المحل،ة الجوايروة في المحافاة  -2

 ؟ ا عادات وتقال،  المجتمع المح يع

 منهج الدراس   .3

لكي  تم ا البةةايةةث ما الإيةةاطةةة  كةةة جوانةةب الموضةةةةةةةةةةةةوع الةة ي    

  دراسةةةةةةةةةةةةتةه عل،ه أن  ختار المنّى ال ي  تماثةةةةةةةةةةةة ل وطب،عة  حذه  روة

 صةةةةةة  الوصةةةةةةو  لإوا نتايا موضةةةةةةوع،ة، فالمنّى في معناه العام   و 

ال روقة المتبعة ل جا ة عا ةسةةةةةلة ال ي تذ ر ا لإعةةةةكال،ة البحث   

واعة  تحة  ة  منّى الة راسةةةةةةةةةةةةة ما المرايةة ةسةةةةةةةةةةةةاسةةةةةةةةةةةة،ةة في البحةةث 

لعام ال ي ي د سا قا والمتمذة في الإعلامي، وان لا ا ما البحث ا

"دور الإذاعاا  المحل اا  ازائاير اا  تي المحااافظاا  على ثقااافاا  معرفةةة 

،   ا ما جعلنا ن جأ لإوا استخ ام المنّى الوصيي المجامع المحلي"

الة ي  و  منّى  سبعه البايث في دراسةةةةةةةةةةةةته لاا رة ما أو مجموعة 

 تمةةة  ع اما الاوا ر المرتب ةةةة مع بعضةةةةةةةةةةةة ةةةا  والمنّى الوصةةةةةةةةةةةةيي يع

دراسةةةةة الوا ع أو الاا رة تما توج ، و  تس  وصةةةةي ا وصةةةةيا د ،قا 

  ( 0222)الجراح،   واعبر ع  ا بشكة نوري أو ت،يي أو ت ي .

لإذن فةةةةالمنّى الوصةةةةةةةةةةةةيي   و ما البحو  ال ي تتعةةةةامةةةةة مع مجةةةةالات 

وأوا ر  حذ،ة  توافر بشةةةةةأن ا ع د ما المؤعةةةةةرات ال ي لإسةةةةةتخلصةةةةة  ا 
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)عمر،  في أسةةةةةةةةةةةةبةةا  ةةا أو التح س ف  ةةا .  حو  سةةةةةةةةةةةةا قةةة دون الةة خو  

0222 ). 

دراسةةةةةةةةةةةةسنةةا لا تتو ف يةة ود ةةا عنةة  وصةةةةةةةةةةةةف وجمع المعلومةةات  وحون 

المتعلقة   ا،  ة تتع ا ا لإوا التيسةةةةةةةة ر والتحل،ة للب،انات المتحصةةةةةةةةة 

عل  ا ما خلا  الاسةةةتمارة ال ي سةةةنت رل لإل  ا لايقا، اس اسةةةتخلا  

ة الب،انات لتحل،الاحل لي المنهج النتةايا، فق  اعتم نا ع ا ت ب،  

 .وتيس ر ا

  دوا  جمع الم انا    -

 ) ساب ان(   سامارة

كعتبر الاسةةةةةةةةةةةةتمارة ما أدوات البحث عةةةةةةةةةةةةا عة الاسةةةةةةةةةةةةتعما  في العلوم 

الإسسةةةةةةةةةةةان،ة، وخاصةةةةةةةةةةةة في علوم الإعلام و الإتصةةةةةةةةةةةةا  و  رجع ذلع لإوا 

و أالم زات ال ي تحقق ا   ه ةداة  سةةةةةةةوا،  النسةةةةةةةبة لاختصةةةةةةةار الج   

التكلية أم سةةةةةةةةة ولة معالجة الب،انات لإيصةةةةةةةةةاي،ا، واسةةةةةةةةةتمارة البحث 

نموذ   ضس مجموعة أسةلة توجه لإوا المبحوا ن ما أجة الحصو  

ع ا معلومات يو  موضوع أو مشكلة أو مو ف   تس ملئ ا  مباعرة 

 .( 0222)يام ،   أو    ترسة عا طرو  البر  
 

 :نشاأة الإذاعا 

وسةةةةةةةةةة، رة وسةةةةةةةةةةايل ا لم ة طوولة  1331بع  اورة ال باعة سةةةةةةةةةةنة      

  أت اورة الإل ترون،ات ال ي جا،ت نس،جة أ حا  م ذية ومستمرة 

في يقةةةةةة ال  راةةةةةا، والمغنةةةةةاطلما، حةةةةةانةةةةةج الإذاعةةةةةة أيةةةةة  امةةةةةار تراتس 

المج ودات العلم،ةةةة والناروةةةة والت ب،ق،ةةةة لةةة الةةةع لا  م ا سسةةةةةةةةةةةةةةب 

 الاختراع سي  بع،نه.
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اختليةج العة    ما الموسةةةةةةةةةةةةوعات في تح    صةةةةةةةةةةةةايب   ا الاختراع 

، "ب ب ف"والروسةة،ة لةةةةةةةةةةةةة "هرتئ"ي،ث سسةةبته الموسةةوعة ةلمان،ة لةةةةةةةةةةةةة 

 ( 0222)حجاب،  ."ل دج"، والبر  ان،ة لة"مارك ني"والإ  ال،ة لة

وعة ةا الةعةمةوم  م ا القو  أن ريلةةةةةةة أ ور الإذاعةةةةةةة المسةةةةةةةةةةةةموعةةةةةةة 

ن أي اختراع  خر، سنةه أ ر ارتب ةج  ي رة اللاسةةةةةةةةةةةةلكي عةةةةةةةةةةةةأن ةا عةةةةةةةةةةةةأ

الةةةةة  ا درسةةةةةةةةةةةةوا  "ك ك"و ي"ا"فاااااارادو "م رس"نس،جةةةةة اختراعةةةةةات 

ال  رومغنةةةةاطلمسةةةةةةةةةةةة،ةةةةة وطروقةةةةة انسشةةةةةةةةةةةةةةةار موجةةةةا  ةةةةا، اس جةةةةا، بعةةةة  س 

العالس الرواض ي الاس تلن ي ال ي تنبأ  إمكان  "ج مس ماكس   "

وحان ذلع   لف م  /ثا" 121"انسشةار ا في اليضةا، بسةرعة الضو، 

  1210سةةةةةةةةةةةةنةةةةة 
 
ابسةةةةج  ةةةة ه ة حةةةةا  والتجةةةةارب المخبر ةةةةة ما طرى وأ

 "ماكسااااااا   "صةةةةةةةحة ناروة  1221سةةةةةةنة  "هنريش"الي ز ا ي ةلماسي 

 الة ي اخترع  لةة ت شةةةةةةةةةةةةف وجود   ه الموجات. "برافلي"وجةا، بعة ه 

 ( 0222)حجاب، 

حةةانةةج  ةة ه البةة ا ةةات والتجةةارب فرصةةةةةةةةةةةةةة لل ذ ر ا لووةةادة البحةةث  

ياو  الع    وع ا رأسةةةةةةةةةةةة س التقبي وت وور  ة ا الم،ة ان أترر، ي،ةث 

  الةةة ي تم ا ما لإرسةةةةةةةةةةةةةةا  واسةةةةةةةةةةةةتقبةةةا  ماااارك ني قاااال م الإ  ةةةاوي  

في نيا وسةةةةةةةةةةةةجةة الاختراع  ،1281لإعةةةةةةةةةةةةارات لإذاع،ةةة في لإ  ةةال،ةةا عةةام 

، وعن ما رفضةةةج الحكومة الإ  ال،ة عةةةرا،ه ذ ب لإوا انجلترا السةةةنة

اع  في تجاراه لإوا أن است "مارك ني"واعةترته الحكومة منه، اسةتمر 

لإرسةةةةةةةةا  أو  لإعةةةةةةةةارة لاسةةةةةةةةل ،ة عبر الماس ، والاسةةةةةةةةتماع  1288سةةةةةةةةنة 

ما انجلترا لإوا ن،وفنلان   1800لإعةةةارة لاسةةةل ،ة عبر ةطلن ي سةةةنة 

فكان   ا الاختراع  ( 0222)حجاب،  في الولا ات المتح ة ةمرو ،ة،
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 مذةا ةةة نق ةةة الان لال في اسةةةةةةةةةةةةتعمةةا   ةة ه لإعةةةةةةةةةةةةارات اتصةةةةةةةةةةةةال،ةة   ن 

 وا عة ع ا الشواطئ.    السيا والمح ات ال

 إنجا وا  1801و ة  توالةج الاختراعات بع  ذلع فحيلج سةةةةةةةةةةةةنة     

فاسةةةةةةةحا المجا  "الدي ر"   مصةةةةةةةباح دي ف رسااااااا "اختراع    أول ما:

لت ور المة  ةةاع التلغرافي بسةةةةةةةةةةةةرعةةة ولإنتقةةالةةه لإوا مريلةةة الراد وفون،ةةة، 

ي،ةث لإسةةةةةةةةةةةةت اع نقة الصةةةةةةةةةةةةوت ف نيساااااااااااادون" والذةاسي:  و ةمروكي  

البشةةةةةةةةةري والموسةةةةةةةةة،قى لإوا مسةةةةةةةةةافات بع، ة  لغج مةات ةم،ا  أانا، 

الإيتيةةةالات  رأس السةةةةةةةةةةةةنةةةة الم،لاد ةةةة، اس لإسةةةةةةةةةةةةتمر البحةةةث في مجةةةا  

اللاسةةةةةةةةةةةةلكي والبةةةث الإذاري لتحسةةةةةةةةةةةة ن النوع،ةةةة خةةةاصةةةةةةةةةةةةةةة بعةةة  لإتخةةةاذ 

الإذاعةةةةةة لةةةةة ور ةةةةةا الجمةةةةةا  ري، فتعةةةةةاأمةةةةةج الا تمةةةةةامةةةةةات في ت وور 

تةةاروخ لإسشةةةةةةةةةةةةا، أو   1813المجتمعةةات وحةةانةةج سةةةةةةةةةةةةنةةة  تقن،ةةا  ةةا ل ةة مةةة

أسةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةة ا  "Lakenen blhiqueلإذاعة عامة فسةةةةةةةةةةم،ج  الإذاعة  

  ى لإرسةةةةةال ا   ج،كا وعةةةةةما  فرسسةةةةةا، ي،ث حانج  رامج ا  بر ارد" 

عبارة عا أياد ث وموسةةةة،قى  و اسةةةةتمرت  البث امان،ة أعةةةة ر فق  

ا شةةةةةةةةةةةةاطةا  ةةلإذ تو يةج بعةة   ،ةام الحرب العةةالم،ةة ةووا واسةةةةةةةةةةةةتةةأنيةج س

 أانةةا، الحرب ما خلا  تقةة  س  راما دعةةاي،ةةة ومعلومةةات مخةةا رات،ةةة.

 .( 0222)حاأس، 

بعةةةةةة  الحرب العةةةةةةالم،ةةةةةةة ةووا يةةةةةة اةةةةةةج كغ رات تب رة في الح،ةةةةةةاة      

الإجتماع،ة  ووادة وري المواطا العادي  أ م،ة السةةة،اسةةةة، وضةةةةرورة 

 المشةةةارتة في وضةةةع السةةة،اسةةةات الحكوم،ة ي ل  م ا تجنب الكوار 

الحرا،ة  بة و وع ا وا لع أصةبي المستمتع في ياجة م حة لإوا ما 

 م ه  المعلومات ال ي كسةةةةةةةةةةةةاع ه في تكووا الرأي ال ةةةةةةةةةةةةح،ي  فا رت 

 نوادي   تس  ال  مات الإذاع،ة وا أ ت وور ا  ل ان ع   ة .
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تس اسةةةةتخ ام الإذاعة حوسةةةة،لة لإتصةةةةا  عةةةةعب،ة ما طرى الع        

اس تبع  ةةا  9191ألمةةان،ةةا وتنةة ا سةةةةةةةةةةةةنةة ما الةة و ، وحةةانةةج البةة ا ةةة ما 

و ةة ا التةةةاروخ ، 9191 و  19الو.م.أ  ةةافتتةةاح أو  مح ةةة لإذاع،ةةة في

حةةان موعةة ا للعةة  ةة  ما الانجةةا ات ي،ةةث أ رت أو  مح ةةة لإذاع،ةةة 

في ديترو اااااا  ن   ( في موسةةةةةةةةةةةةكو، وأو   راما  وم،ةةةةةةة ما مح ةةةةةةة )

الةو.م.أ وتةةةةةة ا أو  يةمةلةةةةةةة انةتةخةةةةةةا ،ةةةةةةة لإعلام،ةةةةةةة عا طرو  المح ةةةةةةة 

(K.D.K.A) ،أو  مح ةةةةة  9199المواليتبع  ةةةةا في العةةةةام  ةمرو ،ةةةةة

الإرسةةةةةةةةةا   وتوالج مح ات, في ماسةةةةةةةةةاعةةةةةةةةةوسةةةةةةةةةتلما () لإذاع،ة تجاروة

وفال محط   175/ 9191ع د ا ي ل  لغ عام  W.B.Iوتضةةةةةةةةةةةاعف 

عشاااااااااارة  9191سننننن  ج ا  ل،صةةةةةةةةةةة  ملايين 3ع د أج وة الاسةةةةةةةةةةتقبا  

 ( 5002)علمبة،  ج ا  استقبا . ملايين

الانسشةار في مختلف أنحا، العالس وأصبحج    أت الإذاعة فيو   ا 

كغ ي حةةة المنةةاط  والمجتمعةةات ع ا لإختلاى مةة ا د ةةا، وبعةة  الحرب 

ج المح ةةات الإذاع،ةةة العةة  ةة  ما  لةة ان العةةالس العةةالم،ةةة الذةةان،ةةة عمةةّ 

 %11يواوي  9191و ادت ع د أج وة الإسةةةتقبا  ي،ث وصةةةة سةةةنة 

 ( 5002)علمبة،  ال .م. .في  ،وت 

أمةةةةا الوطا العربي فقةةةة  عرف ةةةةا ع ا فترات مختليةةةةة وفي أروى     

متبةةةا نةةةةة،  ةةةة أت ما المبةةةةادرات اليرد ةةةةة لبعا الم نةةةة سةةةةةةةةةةةة ن العرب 

مرورا  ةالقوى الإسةةةةةةةةةةةةتعمةاروةة المحتلة ال ي أوج   ا أسةةةةةةةةةةةةاسةةةةةةةةةةةةا ل  مة 

 ( 0222 ،علمبة) ، والان  ا،  الا ور العادي في فترة الإستقلا .تواج  ا

كعتبر الجواير ومصةةةةةةةةةةةةر أووا ة  ةةةار العرا،ةةةة ال ي عرفةةةج الإذاعةةةة في  

 لمبادرات فرد ة ما بعا المسةةةةتوطن ن 
ت
منتصةةةةف العشةةةةرونات نس،جة

اليرسسةةةة، ن وبعا المصةةةةرو ن ع ا التواوي  وحانج الإذاعة في مصةةةةر لا  
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كعتمة  ع ا  رنةاما م روس ي ل تس الإتيال   ن الحكومة المصةةةةةةةةةةةةروة 

ع ا أن تتووا الشةةةةةرتة الإعةةةةةراى ع ا  9119 وعةةةةةرتة تلغراف،ة سةةةةةنة

الإذاعة ن،ا ة عا الحكومة المصةةةةةةةروة وان لقج لإذاعة القا رة سةةةةةةةنة 

  اس تواوا أ ور ةا تة روج،ةا في  ةاقي ة  ةار العرا،ةة ي ل عم  ا 9111

ي،ةث وصةةةةةةةةةةةةلةج الإذاعة لإوا لإمكان،ات ( 5002)القو ي،  9171سةةةةةةةةةةةةنةة

 ل مكان،ات التقن،ةمتعاأمة سةةةةةةةةةةةوا،  النسةةةةةةةةةةةبة للكوادر البشةةةةةةةةةةةةروة أو 

ال ب رة ال ي سةةةةا مج في ت وور البث الإذاري، وكعّ  الإذاعة ما أ س 

أدوات مخاطبة الجما  ر وناف   ا ةسةةةةةةةاسةةةةةةة،ة ع ا ةي ا  المحل،ة 

والةةة ول،ةةةة وذلةةةع بسةةةةةةةةةةةةبةةةب لإنسشةةةةةةةةةةةةةةار ةم،ةةةة ال ي سةةةةةةةةةةةةةةا مةةةج في جعةةةة 

 مجتمعاتنا يغلب عل  ا طا   الذقافة السمع،ة.

    هم   الإذاع  . 3

ت سسةةةةةةةةةةةةب الإذاعةة أ م،  ةا حوسةةةةةةةةةةةة،لةة لإعلام جمةا  ر ةة ما خلا  ما 

تق مه ما وأايف متنوعة وما تتم ز  ه ما خصةةةاي ، وسةةةنحاو  

 ( 5002)القو ي،  أن ن    أ م،  ا في جملة النقاط التال،ة:
 

 وت ما أ م،  ا في أنّ ا:  الأهم   الثقاف    - 

   النةةةام،ةةةة ال يتؤدي دور المذقّف ل مّ، ن خةةةاصةةةةةةةةةةةةةةة في المجتمعةةةات 

ب   ت لةةتواجةةه مشةةةةةةةةةةةة لات ةم،ةةة، فةةالاسةةةةةةةةةةةةتمةةاع للكلمةةة المن و ةةة لا 

ال تةةا ةةة ال ي تت لد ةةا  را،ة موضةةةةةةةةةةةةوعةةات الإلمةةام  ةةأصةةةةةةةةةةةةو  القرا،ة و 

 .( 0222)سع، ،  ال حافة أو المقرو،ات  صية عامة

كع  الوسةةةةةةةة،لة المناسةةةةةةةةبة ل فراد ال  ا لا  م   س لإسةةةةةةةةسذمار و ج  ●

فةرا ة س في القرا،ة ومشةةةةةةةةةةةةةةةةةةا ةةةةةة ة التليووون، فتس،ي ل س فرصةةةةةةةةةةةةةةةةةةة 

 ( 0222)سع، ، .متاع  اليقرات الإذاع،ة المتنوعةالاستماع والاست
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كعتبر وسةةةةةةةةةةةة،لة  امة للمعرفة والذقافة وذلع ما خلا  تحق،ق ا  ●

سةةةةةةةةةةةةتمع،  تقةةةة  س مةةةةا  رول لةةةةه ما لمبةةةة أ د مقراط،ةةةةة التذقّ،ف للم

 راما متنوعةة تةإذاعةة التمذ،لات والمسةةةةةةةةةةةةلسةةةةةةةةةةةةلات الإجتمةاع،ة واث 

الموسةةةةةةةةةةةة،قى وة ةةةةةاسي ذات المعةةةةةةاسي السةةةةةةةةةةةةةةةةةام،ةةةةةةة المؤارة في وجةةةةةة ان 

 المسةةتمع ن أو تق  م ا ليقرات رواضةة،ة أو يصةة  كعل،م،ة و  ر ا 

 )علمساسي، د.س(.

ق  م ا الذقاف،ة وت  ا  الإضةةافة لنقل ا واا ا لمختلف التاا رات   

لجملةة ما المعلومات في حة الم،اد ا مق مة حة   ا في  الب مم ز 

يسةةةةةةةةةةةةمي للمسةةةةةةةةةةةةتمع العةةةةةادي  تةةةةة ول اليا الإذاري ومختلف ألوان 

 المعرفة الإسسان،ة.

كسةةةةةةةةةةةةةةةةةةا ةس فةي كةعةمة،ة  ةفةكةةةةةةار أو المةعلومةةةةةةات الق،مةةةةةةة والنةةةةةةافعةةةةةةة ●

للمسةةةةةةةةةةةةتمع ن وترسةةةةةةةةةةةة،خ ةا للق،س ال ي تحاف  ع ا خصةةةةةةةةةةةةوصةةةةةةةةةةةة،  س 

 ف،ة ما خلا  موج ا   ن المعرفة العلم،ة والمعالجة الإعلام،ة.الذقا

 )علمساسي، د.س(

    الأهم   الإقاصادي  -ب 

     أن الإذاعةةةةة تتخ ى حةةةةة ج ن م اااا  ورالف ونسااااااااااااا ن  ؤتةةةة  

وسةةةةةةةةةةةةاية الحواجو خةاصةةةةةةةةةةةةة الإ تصةةةةةةةةةةةةاد ةة م  ةا، ف ي كع  ما أترر ال

 لاروى الةةةة و  النةةةةام،ةةةةة ال ي كعةةةةاسيالإعلام،ةةةة منةةةةاسةةةةةةةةةةةةبةةةةة وملايمةةةةة 

لإنخياض في المسةةةةةةتوى الإ تصةةةةةةةادي سةةةةةةوا، حان   ا التناسةةةةةةةب ع ا 

مسةةتوى المسةةتمع ن ال  ا  تع ر عل  س لإعةةباع ر با  س ما وسةةاية 

لإعلام،ةة أخرى أو ع ا مسةةةةةةةةةةةةتوى الجمةاعةات)  ،ةات  مؤسةةةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةةةات 
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)سةةةةةةةةةةةةع، ،  جمع،ةات  منامةات ....( ال ي تبحةث عا ترووا لسةةةةةةةةةةةةلع ا

0222 ). 

  اد وةسةةةةر ذات ال خة المادي ل ذاعة أ م،ة تب رة  النسةةةةبة ل فر

المحةةةة ود أو  ةةةةالنسةةةةةةةةةةةةبةةةةة ل فراد الةةةة  ا ل س درا ةةةةة  ةةةةالقرا،ة وملم ن 

 أصو  اللغة، ول ا ع م توف ر س للق،مة الماد ة اللا مة     قف 

عةةايقةةا دون عةةةةةةةةةةةةراا س للمصةةةةةةةةةةةةادر القراي،ةةة و نةةا تا ر أ م،  ةةا وذلةةع 

 عة.و بسماي ا ل فراد  الاستماع والاستيادة ما فقرا  ا المتن

 الأهم   ازاغراف   -ج

كعةةةةة  الإذاعةةةةةة ما أ وى المنةةةةةافسةةةةةةةةةةةة ن ف،مةةةةةا  رتب   ةةةةةالتغ ،ةةةةةة      

الجغراف،ةةة وذلةةع نس،جةةة  التزا ةة  الم رد لقنوات الإرسةةةةةةةةةةةةةا  الإذاري 

ال ي  تس لإسةةةةةتخ ام ا في   ا الشةةةةةةأن، ف ي كع  الوسةةةةةة،لة المناسةةةةةةبة 

 واليعةةةةالةةةةة في الوصةةةةةةةةةةةةو  لإوا ةمةةةةاتا البع،ةةةة ة و نةةةةا ت ما أ م،  ةةةةا

ي،ث  صةةةة  ا ا لجم ور عروا  ضةةةس ي ل أ اوي  )علمسةةةاسي، د.س(

القرى والبوادي وأ ةةاوي ال ةةةةةةةةةةةةحرا، وةمةةاتا  النةةاي،ةةة ال ي لا تتوافر 

ف  ةةةةةا ال  راةةةةةا،، فتعمةةةةةة ع ا لإتةةةةةايةةةةةة اليرصةةةةةةةةةةةةةةةةة ل ةةةةةاتةةةةةه اليةةةةةةات في 

الاسةةةةةةةةةةةتماع ليقرا  ا والاسةةةةةةةةةةةتمتاع   ا، فضةةةةةةةةةةةلا عا خ مة جم ور ا 

،  ،ام س  أعمال س أو في ال رو  القروب م  ا فتصايب ةفراد أانا

 أو في سير س وأانا، كسو  س ......

وما خلا  حةةةةة مةةةةا سةةةةةةةةةةةةب  ذتره نجةةةة  أن ل ذاعةةةةة أ م،ةةةةة تب رة   

للمسةةةةةةةتمع ن ف ي كسةةةةةةةا س وع ا نحو تب ر في رسةةةةةةةس الإطار النيسةةةةةةةة ي 

في ذلةع:  البراما الصةةةةةةةةةةةةبةاي،ة ت    مناد لساااااااااااا ن"ل س ي،ةث  قو   

ه  لمنما تقوم  راما السةة رة  الترف،الناس لل،قاة والعمة والتياؤ  
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 والإمتاع وفي ال  ا ة تخل  جو ما الإسةةترخا،  والإسةةسسةةلام للنوم  .

 ( 0222)سع، ، 

و لإ قةاع،ةا لإسةةةةةةةةةةةةقبةا   وم جة  ةة  وما  نةا نجة  أن الإذاعةةة تخل  ج

وسشةةةةةةةةةاط ولإمتاع المسةةةةةةةةةتمع في ذلع ما خلا  البراما المتنوعة    مة

لةةةةع تووده  كةةةةة ألوان اس توديعةةةةه   ةةةة و، وسةةةةةةةةةةةة ،نةةةةة وفي خضةةةةةةةةةةةةس ذ

 .المعرفة مق مة لإ ا ا في أسلوب مم ز مراع،ة في ذلع حة الحواجو

 وظايف الإذاع  . 2.

 اتصا  جما  ر ة ل ا وأايف ريلمس،ة أ م ا:  الإذاعة وس،لة

 وظ فت  الإلمار  - 

 جمع علمةةةةةةا، الاجتمةةةةةةاع والإعلام ع ا أن الوأ،يةةةةةةة الإخبةةةةةةاروةةةةةةة في 

ال ي لا  بل ع  ةةةا ف ي وأ،يةةةة  اسةةةةةةةةةةةة،ةةةةالإعلام كعةةةّ  القةةةاعةةة ة ةسةةةةةةةةةةةة

البحةةةةةث والتخووا والمعةةةةةةالجةةةةةة للمعلومةةةةةةات والعمةةةةةةة ع ا كعم،م ةةةةةةا 

 مختلف أعةةةةةةةةكال ا، سةةةةةةةةوا، حانج   ه المعلومات أنبا، أو يقاي  أو 

رسةةةةةةةةةةةةةةةايةةةةة أو  را، أو تحل،لات أو كعل،قةةةةات....، و ةةةة ا ما أجةةةةة ف س 

الاروى الشةةةةةةةةةةةة صةةةةةةةةةةةة،ةةةة والب،ر،ةةةة والقوم،ةةةة والةةة ول،ةةةة والتصةةةةةةةةةةةةرى 

ا ما اتخاذ اتجةا  ةا ع
ّ
ا علس ومعرفةة، والوصةةةةةةةةةةةةو  لإوا وضةةةةةةةةةةةةع  م 

القرارات السةةل،مة، و  ا ما كسةةلاا لإل،ه الإذاعة ما خلا  تق  م ا 

 المعلومات المختلية لمستمع  ا.

وطب،عة الإذاعة كستلوم أن  كون ال بر ف  ا  أسلوب خا   تم ز   

 ألياظ سةة لة وجمة  صةةة رة وتخل  ما  واع  الصةةةرى والنحو، 

عبي أن ت تةةب أخبةةار الإذاعةةة  ةةاللغةةة العةةام،ةةة  ةةة  قصةةةةةةةةةةةة  و ةة ا لا ي

عةةةة م التكلف والبحةةةةث عا ةسةةةةةةةةةةةةةةةال،ةةةةب ةد ،ةةةةة،وسن المسةةةةةةةةةةةةتمع لا 

يسةةةةةةت ،ع لإعادة ما سةةةةةةمعه لإ تكةةةةةة ل ذلع أن تكون صةةةةةة،ا ة ةخبار 
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الم اعة د ،قة لا تتجاو   ضةةةةةةعة أسةةةةةة ر مراع،ا ف  ا المح د المعا  ر 

والموضةةةةةةةةةةوع،ة بغا  والضةةةةةةةةةةوا    الم ن،ة ل علام حالصةةةةةةةةةة ل ال  ة

الةنةاةر لإن حةةةةةةان ال بر طوولا أو  صةةةةةةةةةةةة را، فلمسةةةةةةةةةةةة  ةةةةةةة خبره  جملةةةةةةة 

ال بر اس الجسةةةةس  ال ي  ضةةةس تياصةةةة،ة لإفتتاي،ة كشةةةمة مضةةةمون 

 ج   ة عا الموضوع  اس ال تام  جملة لإختتام،ة.

 وظ فت  التسل    -ب

السسةةةل،ة والترف،ه و  ه الوأايف ما الوأايف ةسةةةاسةةة،ة ل ذاعة 

  ر ةةا ما الوأةةايف الإذاع،ةة سن ةا كشةةةةةةةةةةةةارت ةا في لا تقةة أ م،ةةة عا 

الغةةةا ةةةات التذق،ي،ةةةة والتعل،م،ةةةة والتر ووةةةة والإعلام،ةةةة في  ن وايةةة ، 

ما خلا   اّ ا س اسي  (0222)حجاب،  ول ا في  الب طروف ومم ز

خي،يةةة ذات المعةةاسي الرا ،ةةةة واراما ترف  ،ةةةة ومسةةةةةةةةةةةةري،ةةةات درام،ةةةة 

الايتيةةالات الرسةةةةةةةةةةةةم،ةةة ونقةةة المسةةةةةةةةةةةةلسةةةةةةةةةةةةلات والتمذ،ل،ةةات المةة اعةةة و

والمبةاروات الرواضةةةةةةةةةةةة،ة والحيلات ال  ن،ة،  الإضةةةةةةةةةةةةافة للمسةةةةةةةةةةةةا قات 

والمنةةافسةةةةةةةةةةةةةات المي،ةة ة المختليةةة ال ي تةة يع ةةةا للمسةةةةةةةةةةةةتمع ن  صةةةةةةةةةةةةة  

 الترف،ه ع  س وتذق،ي س.

 ال ظ فت   جاماع    - 

 تي  علمةةةا، الاجتمةةةاع وعلمةةةا، النيا الإجتمةةةاري ع ا أن الإذاعةةةة 

عمل،ة التنشةةةةةةةةةةةة الاجتماع،ة وذلع  تلعب دورا  اما وأسةةةةةةةةةةاسةةةةةةةةةة،ا في

 نقةةة أنمةةاط وكغ، ر سةةةةةةةةةةةةلوحةةات اجتمةةاع،ةةة مع،نةةة،  ةة ا سن الإذاعةةة 

ترتب   ةةةةالح،ةةةةاة الإجتمةةةةاع،ةةةةة للمسةةةةةةةةةةةةتمع ما خلا  لإعةةةةةةةةةةةةترات ةةةةا مع 

العايلة والم رسةةةةةةةةةة وي ل مع الوسةةةةةةةةةاية الإعلام،ة ةخرى ف، سسةةةةةةةةةب 

اع ه سالمستمع الموا ف والق،س والتقال،  والمعا  ر الاجتماع،ة ما ي

ع ا لإتسسةةةةاب اقافة الجماعة و  ا طبعا لا  ح   في م ة  صةةةة رة 
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 ولإنمةةا ما خلا  تراتس وت رار ارا، والممةةارسةةةةةةةةةةةةةات ما  رنةةاما  خر.

 )عواد، د.س(.

تمةةةةا أن الإذاعةةةةة كعمّ  الانتمةةةةا، الاجتمةةةةاري   ن مسةةةةةةةةةةةةتمع  ةةةةا  تعووو 

العلا ةات ف،ما  ،  س ما خلا  خل  جو للتواصةةةةةةةةةةةةة و وادة التعارى 

مسةةةةةةةةةةةةتمع  ةةةةا وترسةةةةةةةةةةةة،خ الق،س والعةةةةادات ف  س ال ي تحةةةةاف  ع ا    ن

  وو  س الماد ة والمعنووة وخصوص،  س الذقافة.

 ال ظ فت  الاثق فت   والاال م    -ث

لإن الإذاعةة ومةا تحملةه ما سةةةةةةةةةةةة،ة مت ف  ما المعلومات عا العالس 

ال ار ي لإوا أذ ان وأسماع المستمع ن  وم،ا وااستمرار دون انق اع 

م روسةةةةةةةةةةة تجعل ا كشةةةةةةةةةةرف المسةةةةةةةةةةتمع وترا ه  السةةةةةةةةةة،ال ووف  خ ة 

 ةالعةةةةةام للت ور التةةةةةاروبي، تمةةةةةا ترا ةةةةةه  ةةةةةاسيةةةةة ا  البةةةةةار ة العلم،ةةةةة

و  ةةة ا تقوم الإذاعةةةة  ةةةأترر الوأةةةايف والتقن،ةةةة والذورة الت نولوج،ةةةة 

 .(0222)حجاب،  أ م،ة وهي سشر العلس في أوساط المستمع ن.

ل،م،ةةة ال ي أأ رت لتعتمةةا كعةة   ةة ه الوسةةةةةةةةةةةة،لةةة ما أ ر  الوسةةةةةةةةةةةةايةةة ا

وفعال،ة في كعل،س مواد ال راسةةةةةة وت روب المعلم ن، ت لع نقة   رة 

المعةارى لل لاب ف و   ة ا  ة عّس الم  ا  ال رايةةةةةةةةةةةة ي، ووت رل لمختلف 

المشةةاحة والصةةعواات ال راسةة،ة والعمة ع ا لإ جاد الحلو  المناسةةبة 

 ل ا ما خلا   راما ويص  تنا   مذة   ه الموضوعات.

 علان   ال ظ فت  الإ  -ج

الإذاعة خاصةة  الجانب الإ تصةادي سةةوا،  هي عبارة عا أخبار تبا ا

 السلعة  ايمة أو حانج متعلقة  الإعلان عا سةلع ج   ة أو الترووا 

)حجاب،  وتقوم  إذاعته نا ر أجر متي  عل،ه. ال عا ة لمؤسةةةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةةةة

0222 ). 
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والإذاعة في حة ما تق مه ما  راما  جب أن تحر  ع ا لإيترام 

القواع  والمعا  ر ال اصة  الينون الإذاع،ة وت لع  واع  ال ل  

اليبي وهي ضوا   أساس،ة و امة ي ل كست ،ع الإرتقا،  مستوى 

 المستمع الذقافي وةخلاقي.
 

  ن ا  الإذاعا  1. 
 

  ناف ع ة أنواع تس تصن،ي ا حا كي:

تقسةةةةةةةةةةةةس الإذاعةةةةةةات وف  التغ ،ةةةةةةة    سااااااااااااااااا  النطااااااا  ازاغراتي - 

 الجغراف،ة لإوا: 

   وهي تلع الإذاعات ال ي توجّه  رامج ا ما دولة   الإذاع  الدول

لإوا أخرى ووصةةةةةةةةةة لإرسةةةةةةةةةال ا لإوا أنحا، العالس  لغات عةةةةةةةةةعوب ال و  

ال ي كسةةةةةةةةة   ف ا، وذلع وف  لما تخ  ه ال ولة ضةةةةةةةةةةما سةةةةةةةةةة،اسةةةةةةةةةة  ا 

ة   وفقا لس،اسالإعلام،ة  ح،ث  صة صوت الإذاعة البااة ل رسا

 .لإعلام،ة مخ  ة

اعةةةةات وكسةةةةةةةةةةةة ل الإذاعةةةةة الةةةة ول،ةةةةة في بعا ة  ةةةةار العرا،ةةةةة  ةةةةالإذ

،ةةةة مذةةةة:  الموج ةةةة سن ةةةا كسةةةةةةةةةةةة  ةةة ى جم ور  ل 
وتخةةةاطبةةةه  لغتةةةه ةصةةةةةةةةةةةة 

)القسم الاربي(, رادي  م سك , إذاع  ص    الإذاع  البريطان  

ملا  ن مسةةةةةةةةةةةةتمتع يسةةةةةةةةةةةةتمتعون لإوا  122ال ي كشةةةةةةةةةةةة ر لإوا أن   مر كاااا

 .( 0222)ال اع ي،  مج ا مرة ع ا ة ة حة أسبوع. را

وكع  الإذاعة ال ول،ة ما وسةةاية الإتصةةا  الجما  ر ة ال ي لا  م ا 

لإ قةةاف ةةا لإ قةةافةةا حل،ةةا، ووم ا أن تصةةةةةةةةةةةةة لإوا مختلف أنحةةا، العةةالس في 

  ن واي  وتحمة رسالة ال ولة المص رة للشعب المستقبة ل ا.
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   ةنةةةةةةاف خةلة  لةةةةةة ى الة ةذة ر ا   ن مي وم   الإذاعاااااا  الإقالا اما اااااا 

الإذاعةة المحل،ةة والإ ل،م،ةة، ف ة ه ةخ رة توجةه لإوا مسةةةةةةةةةةةةتمع ن في 

لإ ل،س واي  و   يشةةةةةةةةةةمة ع ة دو   يصةةةةةةةةةةةة   ن أ ال،م ا ياجوا أو 

أترر مذةةةةة: الحواجو اللغووةةةةة والةةةة  ن،ةةةةة والجغراف،ةةةةة مةةةةا  جعةةةةة حةةةةة 

مة ما عاصلإ ل،س مسةتقة   اته  والإذاعة الإ ل،م،ة تبث  رامج ا 

الإ ل،س أو أي دولة داخة الإ ل،س وتق م  راما وخ مات لمجتمع ا. 

 ( 0222)ال اع ي،  ووم ا أن  نشأ   ا لإذاعات محل،ة صغ رة. 

   هي الإذاعةة ال ي تبةث  رامج ةا ما   الإذاعا  ال نن ا   و المركئ ا

عةاصةةةةةةةةةةةةمةةة الةة ولةة  ح،ةث يغ ي لإرسةةةةةةةةةةةةال ةا حةامةةة التراب الوطبي،  ةةة 

د الةةة ولةةةة ف ي تقةةة م مةةةا   س  ةةةالب،ةةةة المواطن ن واعبر صةةةةةةةةةةةةو  ةةةا يةةة و 

 صةةةةةةةةةةةةيةةةةةة عةةةةةامةةةةةة سن ةةةةةا تخةةةةةاطةةةةةب مسةةةةةةةةةةةةتمع ن تختلف لإ تمةةةةةامةةةةةا  س 

تقةةةال،ةةة  س  وهي تجعةةةة الا تمةةةامةةةات المشةةةةةةةةةةةةترتةةةة لكةةةة  ووأةةةايي س و

 ( 0223)الب ري.،   ؤلا، سب،ل ا في ما تق مه ما  راما.

   هي أيةة  أعةةةةةةةةةةةةكةةا  الإتصةةةةةةةةةةةةةا  ةترر لإلتصةةةةةةةةةةةةةا ةةا   الإذاعاا  المحل اا

مج ةةا لإوا جم ور محةة ود العةة د  ةةالمجتمعةةات الصةةةةةةةةةةةةغ رة لإذ تبةةث  را

فول أرض مح ودة المسةةةةةةةاية  وهي تخاطب جم ورا متقاراا  يعلم 

ومتنةاسةةةةةةةةةةةةقا ما الناي،ة الإجتماع،ة والذقاف،ة، أي أن ا تتياعة مع 

الجم ور تأخ  منه وكع ،ه، ووم ا أن  كون أفراد المجتمع المح ي 

عة  رى متقاراة أو م  نة صةةةةةغ رة ما سةةةةكان  روة واي ة أو مجمو 

 أو ي ل م ن صغرى متقاراة ومتجاسسة و   تكون م  نة تب رة.

.، )الب ري  وتصةةةةنف الإذاعات في   ا النوع لإوا: سااا  الملك     -ب

0223 ) 
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   ال ي  هي أي  أج وة الإعلام الرسةةةم،ة المباعةةةرة و   إذاع   ك م

 وتح د تمول ا ال ولة ما خوون  ا وكشةةةةةةةةرى ع ا مضةةةةةةةةمون  رامج ا 

 ال ولة ة  اى ال ي  جب أن كعمة الإذاعة ع ا تحق،ق ا.

  تس   ه الإذاعات أولا  خ مة الشةةةةةةةةةةةةعب تما   تس  الاسةةةةةةةةةةةةسذمارات 

 و ةةةةةة ا الةنةمة  مةا الإذاعةةةةةةات موجود في أ لةةةةةةب الةةةةةة و  النةةةةةةام،ةةةةةةة.

 ( 0223)الب ري.، 

    وهي لإذاعةةةة مج ولةةةة ال ووةةةة ولا تي ةةةةةةةةةةةة  عا  الإذاعااا  الساااااااااااار ااا

مصةةةةةةةةةةةة ر ةةا وتقوم  بةةث  راما دول،ةةة وفي الغةةالةةب كسةةةةةةةةةةةةتخةة م في  ةةث 

 ..(0223)اليار،  رساية مع،نة لإوا جم ور مع ن في فترة مع،نة

    كسةة ل المجتمع،ة وهي لإذاعات ذات طابع مح ي   الإذاع  الأهل

ت وع تةة ار ما  بةةة لجةةان أو مجةةالا محل،ةةة، كعتمةة  ع ا عةةام ي ال

ومبةةة أ عةةة م الراي  و تتم ز  ةةةالمصةةةةةةةةةةةةةة ا ،ةةةة حون ةةةا   ر يكوم،ةةةة و  ر 

 راح،ة وتمو  ما ال ،ةات العامة المحل،ة والإ ل،م،ة وال ول،ة.

   ) وهي الإذاعات ال ي  متل  ا أفراد  الإذاع  ازخاصاااااا )المساااااااقل

ووكون ذلع  موجب تصةةةروي مق م ما السةةةل ات المختصةةةة وتا ر 

ة: مذةةةوجودة   ررة في الةةة و  المتقةةة مةةةة في الإذاعةةةات الشةةةةةةةةةةةةبةةةا ،ةةةة الم

 (0223)اليار،  .الولا ات المتح ة ةمرو ،ة

   وتصةةنف الإذاعات يسةةب   ا النوع لإوا   الاخصااص  ساا  - 

 : الع    ما ةنواع حا كي

  هي الإذاعةةات ال ي كسةةةةةةةةةةةةلاا في الغةةالةةب لإوا تحق،  : إذاعاا  تجااار اا

ل حصةةةةةةةةةو   ال سةةةةةةةةةب المادي، ما خلا  ما تبذه ما لإعلانات تجاروة

ع ا لإ رادات ل ذاعةةة    اا جةةانةةب الترف،ةةه ع ا  رامج ةةا خةةاصةةةةةةةةةةةةةة 
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الموسةةة،قى ف ي لا كسةةةلاا لإوا تحق،  أ  اى سةةة،اسةةة،ة ع ا ة لب، 

ول   س تقةةة م سشةةةةةةةةةةةةرات  ةةالبةةةا مةةةا تكون موجوة وذات طةةةابع سةةةةةةةةةةةةراع 

ووود ر  ةة ا النوع ما الإذاعةةات في أةةة الناةةام الرأسةةةةةةةةةةةةمةةاوي الةةة ي 

 (0223)اليار،  .ا  والمسا مة تح س في عبكات الإذاعة  الم

    هي لإذاعة تقوم  بث  راما تيسةةةةةةةةةةةة ر وعةةةةةةةةةةةةرح لمباد   إذاعا  ديالإ

د ةةةةانةةةةة مع،نةةةةة  ولقةةةة  لعبةةةةج  ةةةة ه المح ةةةةات دورا  ةةةةار ا في يملات 

التبشةةة ر ولا الج تقوم  نشةةةاطات ملموسةةةة في   ا الجانب وخاصةةةة 

 ( 0223)الب ري.،  في ال و  اليق رة

   جنةةةةة الإتصةةةةةةةةةةةةةةةالات الي،ةةةة رال،ةةةةة كسةةةةةةةةةةةةتخةةةة م ل الإذاعاااا  الاال م اااا

 ةةالولا ةةات المتحةة ة ةمرو ،ةةة مي وم الإذاعةةة التعل،م،ةةة لسشةةةةةةةةةةةة ر  ةةه 

ل ذاعةةات   ر التجةةاروةةة ووتس ما خلال ةةا عرض  راما ذات طب،عةةة 

كعل،م،ة، وهي لإذاعة نوع،ة متخصةةةةةةةصةةةةةةةة تسناو  المنا ى ال راسةةةةةةة،ة 

في المةةة ارس وتوجةةةه  رامج ةةةا أسةةةةةةةةةةةةةةاسةةةةةةةةةةةةةةا لل لاب ي ل  سسةةةةةةةةةةةةبل ل س 

و ةة ه الإذاعةةات للمسةةةةةةةةةةةةةج ناةةامةةا  (0223)اليةةار،  يةةادة م  ةةا. الاسةةةةةةةةةةةةت

واي ا  ة ف ناف ع ة رخ  تمني ل  ا النوع، ف ناف رخ  تمني 

للمنامةات وأخرى ل جةامعةات والكل،ةات والمعا   ال اصةةةةةةةةةةةةة و ناف 

فةةةةة اةةةالذةةةة و س يكةةةام المةةة ن ومجةةةالا المةةة ارس وأنامةةةة الم تبةةةات 

 المحل،ة.

   تزووةة  النةةاس  ةةاسخبةةار الوطن،ةةة وهي ال ي تقوم   إذاعاا  إلمااار اا 

والعالم،ة وكغ ،ة ةي ا  الس،اس،ة ما ملتق،ات ومؤتمرات  ف ي 

   تس  إع ا، سشرات ومواج ز لإخباروة  ص  التأا ر في الرأي العام.
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   هي النشةةةةةةةةةةةةةاط الحر الةة ي  قوم  ةةه ال يةةةة   الإذاعاا  الماادرساااااااااااا ااا

 داخةةة المةة رسةةةةةةةةةةةةةة عا طرو  الم، روفون خلا  طةةا ور الصةةةةةةةةةةةةبةةاح أو 

خلا  اليسةةةةةةةةةةةةحةةةة أو عا طرو  السسةةةةةةةةةةةةج،ةةةة ع ا أعةةةةةةةةةةةةرطةةةة الي،ةةة  و 

حةاسةةةةةةةةةةةةلمةج، و ة   تس   روقةة عةةةةةةةةةةةةي ،ة اخت،ار أصةةةةةةةةةةةةحاب ةصةةةةةةةةةةةةوات 

وتوجةةةه لإوا عةةةامةةةة التلام،ةةة  ما ةطيةةةا   ( 0222)أم،ةةةاوي،  القووةةةة. 

والمرا ق ن في سةةةةةةةةةةةةا الةة راسةةةةةةةةةةةةة واشةةةةةةةةةةةةرى ع ا  ةة ه الإذاعةةات مربي 

 ا ا.المادة ال ي  تس  م مته استخلا  أفضة النتايا التر ووة ما 
 

 ال ي تبث عل،ه  رامج ا  الشكة اكي:   س  ن   التردد -ث

   الم ج  الما سااااط  Medium Wave (MW) و و البث ال ي :

 تس توج  ه محل،ا  و    صةةةةةةةةةةةة لإوا الم ن المجاورة مذة ما و الحا  

 في لإذاعتنا المحل،ة ف ي تصة لإوا بعا المناط  المجاورة.

   الم ج  القصاااااااايرةShort Wave (SW)    و و البث الموجه لإوا

جم ور خةةةةةار  يةةةةة ود الةةةةة ولةةةةةةة وصةةةةةةةةةةةةولا لإوا منةةةةةةاط  بع،ةةةةةة ة، و ةةةةةة  

كسةةةةةةةةةةةةتخةة م ةةا الةة ولةةة لبةةث  رامج ةةا لإوا مسةةةةةةةةةةةةتمع  ةةا المحل، ن وذلةةع 

 النسبة لل ولة ذات المساية الشاسعة مذة: الجواير  السعود ة   

 السودان.

ي السةةةةةةةةةةةةنوات ( فFMو ةةة  انسشةةةةةةةةةةةةر اسةةةةةةةةةةةةتخةةةة ام البةةةةث ع ا الترداد)    

ةخ رة، ي،ث أصةةةبحج معاس الإذاعات كعمة  ه نارا لما  متا   ه 

ما وضةةةةةةةةةةةوح الصةةةةةةةةةةةوت وضةةةةةةةةةةة امته و  رته ع ا تجاو  حة الحواجو 

 ( 0223)الب ري.،  سوا، ال ب،ع،ة أو   ر ا
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 مئايا وع  ب الإذاع   .1

كع  الإذاعة أداة فعالة في تكووا جما  ر عروضةةةةةةة  كة مسةةةةةةتووا  ا 

 يضةةةةةةةةةة ما  م ز ا عا  اقي الوسةةةةةةةةةاية ةخرى  ل ا  واختلافا  ا   ا

 كشو  ا بعا الع،وب ال ي سنعرض ا ع ا ي  السوا، مع موا ا ا:

تتم ز الإذاعة حوسةة،لة لإتصةةا  جما  ر ة  الموا ا   مئايا الإذاع  1-1

   ات،ة:

لإن موجةات الإذاعة  ادرة ع ا اخترال حة أنحا، العالس متح  ة  ●

و    (0222)القو ي، والسةةةةةةةةةةةة،ةاسةةةةةةةةةةةةة وال ب،عةاجو الجغراف،ةة الحو 

أتة ت الة راسةةةةةةةةةةةةات أن موجات ةا ر ت ور يو  ال رة ةرضةةةةةةةةةةةة،ة في 

نحو اما اان،ة  فلا  قف في سةةةةةةةةةةةةب،ل ا ي ود ما يواجو سةةةةةةةةةةةة،اسةةةةةةةةةةةةة 

 وطب،ع،ة.

كسةةةةةةةةت ،ع الإذاعة مخاطبة حة طوايف وفةات المسةةةةةةةةتمع ن م ما  ●

،مةةةةةا لإختليةةةةةج درجةةةةةة كعل،م س، فتصةةةةةةةةةةةةةةةةةة لإوا ةطيةةةةةا  وة ةةةةةة كعل

 والمتعلم ن ال  ا  صعب الوصو  لإل  س  وساية الإعلام ةخرى.

تمتا  الإذاعة تج ا  بسةةةةةةةةةةة ولة يمله خاصةةةةةةةةةةةة بع  أ ور ةج وة  ●

خي،يةةةةة الو ن وال جس، و  ةةةة ا يسةةةةةةةةةةةةت ،ع المسةةةةةةةةةةةةتمع ن أانةةةةا،  دا، 

 العمة  المنز  ...... ماله الإستماع لإل  ا في أي مكان:م امه وأع

ة خ،ةا  المسةةةةةةةةةةةةتمع ال ي  نسةةةةةةةةةةةةى في خ،اله تتم ز الإذاعةة  مخةاطبة ●

صةةةةةةةةورة للرسةةةةةةةةاية الموج ة وال ي تسناسةةةةةةةةب مع دوافعه اللاعةةةةةةةةعوروة 

  ال ،ا  لإوا أ  ةةةةة ل 
ّ
شةةةةة
ا
ن
 
وتو عاته  واالتاوي فالإذاعة أترر وسةةةةة،لة ت

ية ، أي القة رة ع ا لإاةارة ياسةةةةةةةةةةةةة التخ،ة ل ى المسةةةةةةةةةةةةتمع اعتمادا 

، نةم الساخف ي ما وساية الإعلا  ع ا الكلمات والمؤارات الصوت،ة
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ي،ةث  ةامةج لإية ى ة حةا   ةة راسةةةةةةةةةةةةة  ة ا الجةانةب فةةأجةا ةج أيةة  

مةة  رات المةة ارس  عنةة مةةا سةةةةةةةةةةةةةلةةج عا الةة رامةةا التليووون،ةةة  ةةالةةج: 

 نيضةةةةةةةةةةةةة الإذاعةةة فتخ،ةةة المشةةةةةةةةةةةة ةة   كون أفضةةةةةةةةةةةةة تذ ر ما رؤوتةةه .

 ( 0222)سع، ، 

الإذاعةةةةة وسةةةةةةةةةةةة،  أترر أليةةةةة وذلةةةةع ما خلا  نقل ةةةةا ةصةةةةةةةةةةةةوات  ●

الحق،ق،ة والشةةةةةةةةةة صةةةةةةةةةة،ات اللامعة والمشةةةةةةةةةةاعر الموي،ة عبر موجا  ا 

 ةةة ا  ةةةالإضةةةةةةةةةةةةةافةةةة لإوا جمع ةةةا لعةةة د تب ر ما المسةةةةةةةةةةةةتمع ن يول ةةةا في 

المقاهي  المنا   خاصة  في ةي ا  المم زة، و  ا ما أت ته دراسات 

تتحق  ةليةةةة   ن أفراد    ةةة اأجروةةج ع ا المجتمعةةةات النةةةام،ةةةة، و 

 .المجتمع

تما تسسةةةةةس الإذاعة  كون ا تخاطب الإسسةةةةةان مما  جعل ا وسةةةةة،لة  ●

 لتحق،  ةلية مع الم يع والمستمع ف،حا أن الح  ث موجه له.

فوروةةةة الإذاعةةةة في  ةةةث ةخبةةةار ال ي تحةةة   ميةةةاجةةةةة مذةةةة أخبةةةار  ●

ات لي،ضةةانالكوار  والإ ت،الات و رل السةةيا وتح س ال ايرات وا

 وةعاص ر ......الخ ومتابعة ت ور الحواد  لحاة لحاة .

ف ي ( 0222)سةةةع، ،  الوسةةةاية الاتصةةةال،ة الا تصةةةاد ة.كع  ما  ●

أ ة تكلية في الإرسةةةةةةةةةةا  والإسةةةةةةةةةةتقبا  واالتاوي كغ ي العالس  أسةةةةةةةةةةره 

 تقروبا .

 ةةة ر  ةةةا ع ا تحق،   ةةة ر ما ويةةة ة التي  ر والشةةةةةةةةةةةةعور وال ةةة ى  ●

 والق،س في ةمة.

 لإمكان،ة كسج،ة المادة الإذاع،ة ولإذاع  ا مرات ع   ة.  ●
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سةةةةةةةةةةةةام ةا  ةالمرونة  ح،ث  م   ا كغ، ر أو كع  ة خرو ة  رامج ا  ●
ّ
اك

مثااا   في و ةةةج  صةةةةةةةةةةةة ر ل،حةةةة محل ةةةا  راما أخرى أترر لإاةةةارة وجةةةّ ة 

 الشب ة البرمج،ة الص،ي،ة، الشتووة... 

 ةة رة التح س في ج ةةةا  الإذاعةةةة ي،ةةث  م ا جعلةةه  تحةة   وأن  ●

  صمج و ج ما عا، المستمع. 

كعتبر ما وسةةةةةةةةةةةةةةايةةةة الإتصةةةةةةةةةةةةةةا  الحةةةارة وف  تقسةةةةةةةةةةةة،س مةةةاحلو ةةةان  ●

ف ي الوسةةةةةةةةة،لة ال ي تم  ياسةةةةةةةةةة واي ة  (0222 ، )العب للوسةةةةةةةةةاية.

وكع   ا درجة وضةةةةةوي،ة أ ة ما الوسةةةةة،لة الباردة ال ي تت لب ما 

 ال،ا ما المشارتة والإتما .الملتقى   را ع

 المقارنة مع موا ا الإذاعة نج  أن ا تضس بعا   ع  ب الإذاع  .2

 الع،وب ن تر ا في اكي:
 

  .افتقار  ا للمؤارات المري،ة     ؤار في ف س الرسةةةةةةةةةةةاية الصةةةةةةةةةةةوت،ة 

ي،ث تبث رساية بع، ة عا الصورة  (0222)يسا عماد مكاوي، 

 الم يع أو القايس  الإتصةةةةا والن  فلا يسةةةةت ،ع المسةةةةتمع مشةةةةا  ة 

أو بعمل،ة البث  و نا  تو ع ي و  لإخيال في عمل،ة التواصةةةةةةةةةةةةة أو 

 سو، ف س الرساية.

لا يسةت ،ع مسةتمع الإذاعة ما لإعادة  ث الرسةاية ال ي  صةةعب  ●

ف م ةةةةا ما الو لةةةةة ةووا  فلا مجةةةةا  لقرا،ة مةةةةا  بةةةةث عبر موجةةةةات 

 ةا ر  فالإذاعة تق م مادة   ر اا تة. 

ذاعةةة حوسةةةةةةةةةةةة،لةةة لإتصةةةةةةةةةةةةةا  جمةةا  ر ةةة تيتقر لإوا رجع الصةةةةةةةةةةةةة ى الإ  ●

فةةةةةالاتصةةةةةةةةةةةةةةةةا  عا طرو   (0222)يسةةةةةةةةةةةةا عمةةةةةاد مكةةةةةاوي،  اليوري.
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الإذاعة  تس في لإتجاه واي  ما الم يع لإوا المسةةةةةةةةةةةتمع ن   التاوي ع م 

 وجود تياعة   ن الم يع والمستمع. 

تقوم الإذاعةةة  بةةث رسةةةةةةةةةةةةةايةةة لإوا العةة  ةة  ما ة ةةةةةةةةةةةة ةةا  في  ن  ●

واي   فمع  وادة المسةةافة تقة خصةةوصةة،ة  الإتصةةا  عا بع  وما 

 اس توداد لإيتمالات ي و  لإلتباس وسو، ف س.

تخضةةةةةةةةةةةةع معاس الإذاعةةات لإذ لس ت ا حل ةةةا للناةةةام الحكومي أي  ●

ة  تلسةة، رة ال ولة  سةةوا، حان ذلع حل،ا أو جوي،ا عا طرو  الشةةرا

و  ا  نتا عنه التح س في العمل،ة الإعلام،ة ما التخ ،  لإوا  ث 

الرساية ومضام،  ا فتصبي الرساية الإذاع،ة موج ة ما السل ة 

 لإوا المسةةةةةةةةةةةةتمع ن، وطبعةةةا تكون  ةةة ه الرسةةةةةةةةةةةةةايةةةة محققةةةة س ةةة اف ةةةا.

 ( 0222)علمبة، 

نجةةةة  ما سةةةةةةةةةةةةمةةةةات الإذاعةةةةة لإمكةةةةان،ةةةةة أدا، بعا الم ةةةةام في ي ن  ●

فعنةة مةةا لا  انةةارامج ةةا و ةة  يشةةةةةةةةةةةةكةةة ذلةةع ع،بةةا أي،ةةالإسةةةةةةةةةةةةتمةةاع لإوا  

 نصةةةةةةةةةةةةةةج المسةةةةةةةةةةةةتمعون ج،ةةةة ا لإوا مةةةةا  قةةةةا   تحولون لإوا أنصةةةةةةةةةةةةةةةاى 

فما خلا  لإسشةةةةةةةةغا  المسةةةةةةةةتمع ن في  (0223)الب ري.،  مسةةةةةةةةتمع ن.

أدا، م ام س    يغيلون جو، تب را ما الرسةةةةةةةةةةةاية ال ي  تس  ا ا أولا 

  تس اسس،عا  ا ج، ا.

 لإن المواد الإعلام،ةةةةةةة المسةةةةةةةةةةةةتخةةةةةة مةةةةةةة في الإذاعةةةةةةة  تس اخت،ةةةةةةار ةةةةةةا ●

بشةةةةةةةةةةكة مسةةةةةةةةةةب ، ف،ختار مق م البرناما الإذاري المادة  وتحضةةةةةةةةةة ر ا

ال ي  م ا أن تلقى  بولا واسةةةةةةةةةةتحسةةةةةةةةةةانا ما المسةةةةةةةةةةتمع وتتس عمل،ة 

الإنتقةا، عةادة داخة ةسةةةةةةةةةةةةتود و واالتاوي فالمعلومات المق مة تكون 

 عا في لإتجاه واي  ولا مجا  لاخت
ّ
،ار المسةةةةةةةةةةةتمع لما يسةةةةةةةةةةةتمع لإل،ه لإلا

 .ول لهر طرو  تجا ة مالا  رول له والإصغا، لما  
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 ( 0222)القو ي،   هداف تأسيس الإذاعا  المحل    .3

لإن الغا ة ما لإسشةةا، لإذاعة محل،ة في ال و  النام،ة عامة والجواير 

خاصةةةةة للمسةةةةج نيسةةةة ا في ال و  المتق مة  فتعق  الاتصةةةةا  و وادة 

الغوو الذقافي وكعم  الصةةةةةةةةراع الحضةةةةةةةةاري وا د اد السةةةةةةةةكان  اد ما 

ضةرورة لإسشا، لإذاعات محل،ة لحما ة الذقافة المحل،ة، و جملة ما 

 ة  اى تتمذة في: 

  ةةة ى لإوا تقةةة  س حةةةة أنواع الإنتةةةا  الإذاري ما  راما ترف  ،ةةةة   ●

 د ن،ة  اقاف،ة، لإعلام،ة  كعل،م،ة، ا تصاد ة والإعلان،ة........

ر  ● خةة مةةة مسةةةةةةةةةةةةتملاي المجتمع المح ي وتقةة  س المواد ال ي لا  تلمسةةةةةةةةةةةةّ

 تق  م ا في البرناما العام ل ذاعة المرتووة.

ما خلا  البراما  خةةةةة مةةةةةة الذقةةةةةافةةةةةة الوطن،ةةةةةة وكعم،  جةةةةة ور ةةةةةا●

وة حا  والموضةةةةةوعات يياأا ع ا الإر  الحضةةةةةاري والذقافي لكة 

 من قة ولإ را  ا.

لإ را  الذقافة الشعب،ة المحل،ة خوفا ما اضمحلال ا حون ا أساس ●

ما أسا الش ص،ة وال ووة الوطن،ة، والتعروف  تقال،  المن قة 

ا، يسةةةةةوخصةةةةةوصةةةةة،ات سةةةةةكان ا ع ا اعتبار أن المجتمع الجواير فسةةةةة،

 ما العادات والتقال، .

توسة،ع المستوى ال  مقراطي والح  في الإعلام وتحق،  ال  وض  ●

)تواكي:،   كة ج ات الوطا ومواج ة مشةةةةة لاته والبحث عا يلو  

 .(د.س

تحق،  التنم،ةةةةةةة الي روةةةةةةة عا طرو   ةةةةةةث مةةةةةةا  روةةةةةة ه الجم ور  ●

 المح ي  وذلع ما خلا  الإ تراب منه وما خبراته ل ح،اة.
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الا تمام  ر بات الجم ور والتعرّى ع ا مشةةةةة لاته والتعم  أترر ●

 في لإيت،اجاته لتلب،  ا.

فنجةةةةةةاي ةةةةةةا   ةمةعةبةل أن الإذاعةةةةةةة المةحل،ةةةةةةة   تس  ر بةةةةةةات الجم ور، 

سةةةةةةةةةةةلمسةةةةةةةةةةة س ح التقرب ما جم ور المسةةةةةةةةةةةتمع ن وتح تو ف ع ا نجا

 مل ،  س ل ذاعة  وما ي   في الصةةةةةةةةةةةةومام دل،ة ع ا ذلع فعن ما 

)تواكي:،  ير و ا.أأن الإذاعة ملع لسةةل ة أخرى  عةةعر المسةةتمع ن

 د.س(

تني،ةةة  ومتةةةابعةةةة ة ةةة اى المحل،ةةةة والتنمووةةةة وكغ ،ةةةة ةيةةة ا   ●

المحل،ةة ال ي لا  م ا كغ ،  ةةا وطن،ةةا  والإتصةةةةةةةةةةةةا  الةة ايس  ةةالجم ور 

 والمشارتة  الإنتا  لصال  القناة المرتووة الوطن،ة .
 

 لصايص الإذاعا  المحل    .3

الإذاعات المحل،ة الجوايروة تتجراة ي  ذة  مم زات خاصةةةةةةةةةةةة تتم ز 

 ما الجانب الش  ي والضمبي ون تر ما  ي:

نج  تجراة الجواير في م، ان البث الإذاري المح ي ي  ذة مقترنة  ●

  التجراة ال  مقراط،ة.

كعتبر الإذاعةةات المحل،ةةة امتةة اد للمؤسةةةةةةةةةةةةسةةةةةةةةةةةةةة الوطن،ةةة ل ذاعةةةة  ●

 .ل ا اعتبار ا مشاراع توسع،ة 

سةةةةةةةةبقج المح ات المحل،ة ال ،احة الم  رة ل ا ما ي،ث النشةةةةةةةةأة   ●

فكةان لإسشةةةةةةةةةةةةا، مة  روةة تنم،ة الإذاعات المحل،ة وال ي م م  ا كسةةةةةةةةةةةة، ر 

 ،1883  ه المح ات وتنسةةةةة،  م ام ا وتوج،ه  رامج ا في سةةةةةبتمبر 

 )تواكي:، د.س(.محطا  1في ي ن أن ع د المح ات في   ا التاروخ حان 
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راع والميا ئ للمح ات حان يعبّر عا مسا رة الوضع الإطلال الس ●

 العام أترر منه عا الحاجة لإوا الإذاعة المحل،ة.

أترر ما ولا ةةةة  بعا الإذاعةةةات تتجةةةاو  الحةةة ود المحل،ةةةة لتغ ي ●

 أترر م  ا محل،ة. مما  جعل ا ج ووة

بسةةةةةةةةاطة ةسةةةةةةةلوب واللغة، واسةةةةةةةةتعما  اللّجات المحل،ة تعامة  ●

الذقافة، ورا  المجتمع المح ي  ترااه تما تتم ز أ ضةةةةةةةا  ام في سشةةةةةةةر 

  خ م  ا للمن قة ال ي تنشأ ف،ه.

 الثقاتي للبرامج الإذاع     الدور  .1
 

حةةان الةةة ور الذقةةةافي ولا  وا  أخ ر الم ةةام ع ا عةةات  المخ   ن      

الإذاع، ن، فبح س المي وم الشةةةةةةةةةةةةةامةةة للذقةةافةةة المتمذلةةة وأ،ي  ةةا في 

الةتةةنةةووةةر والةةتةةر ةة،ةةةةةةة فةةي  ن وايةةةةةة  وهةةي وأةة،ةةيةةةةةةة الإذاعةةةةةةة عةة ةةا وجةةةةةةه 

التحةةة  ةةة ، فما خلا  كعةةة د  رامجةةةه واختلاى أنواع ةةةا يسةةةةةةةةةةةةت ،ع 

ال ي تتراوح   ن الذقةةةةةةافةةةةةةة  توصةةةةةةةةةةةة،ةةةةةةة حةةةةةةة المسةةةةةةةةةةةةتووةةةةةةات الذقةةةةةةاف،ةةةةةةة

 ال لاس، ،ة الرف،عة والذقافة الشعب،ة اليلكلوروة.

والة ور الذقةافي ل ذاعةة  وداد أ م،ةة وضةةةةةةةةةةةةرورة في المجتمعةات ال ي  

تنسشةةةةةةةةةةةةر ف  ةةةةةا ةم،ةةةةةة أو ال ي تقةةةةةة ف  ةةةةةا القرا،ة، ووم ا القو  أن 

الذقافة المت فقة ما الإذاعة اقافة طا جة وسةةةةةاخنة ف ناف صةةةةةةلة 

ووقو   ( 1111)را ب،  حا،ة   ن المسةةةةةتمع وصةةةةةوت الم يع.ي،ة ول

غ   عن في الإذاعةةةةةةة  منااااادور"  "فااااااالرادي  إذا يااااااان لا يمكن  ن ي 

قراءة الصاااااااااااالمف والكااا  والمجلا  فااوناا  يساااااااااااااط ع  ن يشاااااااااااا   

الناس إلى مث  هذه القراءة و ثير    اساااااااااطلاعيم، كما يمكن  
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اقاااااناااااااء  ن يااااار  مااااااا ياافتاا   عاالااى الأماا ااياان  و الااااااااااجاائ اان عاان 

 (.1113)عرى،  الصلمف والمجلا ."
 

والبراما الذقةةاف،ةةة عةةادة تخةةاطةةب مسةةةةةةةةةةةةتووةةات اقةةاف،ةةة  صةةةةةةةةةةةةعةةب     

يصةةةةةةةةةةةةر ةةا نس،جةةة لتنواع الإذاعةةة في  رامج ةةا وتنةةاول ةةا موضةةةةةةةةةةةةوعةةات 

ه 
ّ
مختلية مما  مني المسةةةةةةتمع فرصةةةةةةة اخت،ار ما  ناسةةةةةةبه،  اعتبار أن

 بحث عا أيسةةةةةةةةةةةةر السةةةةةةةةةةةةبة وأبسةةةةةةةةةةةة  ا لتحق،  أ راضةةةةةةةةةةةةه وأ  افه 

اصة وأنّ الإذاعة تتمتع  مص ا ،ة تب رة ل ى الجم ور العروا خ

والبس،  ما المستمع ن، ال  ا  رون ف،ما  قوله مرجعا  قلمسون 

 ةةةه مةةةا  مرون  ةةةه في ي،ةةةا  س، والبراما الذقةةةاف،ةةةة كغ ي ةسشةةةةةةةةةةةة ةةةة 

الإخبةةةةةاروةةةةةة والتحل،ل،ةةةةةة والةةةةة رام،ةةةةةة لقةةةةة ر  ةةةةةا ع ا اسةةةةةةةةةةةةس،عةةةةةاب حةةةةةة 

   (. 1111ب، )را  الإنجا ات الي روة والين،ة.

فةةةالتمذ،ل،ةةةة الإذاع،ةةةة اسةةةةةةةةةةةةتيةةةادت ما فا المسةةةةةةةةةةةةري،ةةةة، أمةةةا الحوار 

الإذاري فقةة  اسةةةةةةةةةةةةسذمر ما الحوار ال ةةةةةةةةةةةةحيي، والتغ ،ةةة الإخبةةاروةةة 

والتحل،ل،ة كشةةةةةةةةبه لإوا ي  بع،  الروبورتا  ال ةةةةةةةةحيي، أما ال  مة 

دت   ةةةةةةا الإذاعةةةةةةة فكةةةةةةانةةةةةةج في مجةةةةةةا   الذقةةةةةةاف،ةةةةةةة والين،ةةةةةةة ال ي تير 

ة أنواع ا ال لاسةةةةةةةةة، ،ة واليلكلوروة، العالم،ة الموسةةةةةةةةة،قى والغنا،  ك

والمحل،ةةةة، لةةة لةةةع يعةةة  انسشةةةةةةةةةةةةةةار الإذاعةةةة انسشةةةةةةةةةةةةةارا يق،ق،ةةةا للتةةة ول 

 الموس،قي  ب ن مختلف   اعات الجما  ر. 

وتنقسةةةةةةةةةةةةس البراما الذقةةةاف،ةةةة في معاس لإذاعةةةات العةةةالس لإوا  راما    

عامة وأخرى خاصةةةةةةةة، فالبراما العامة هي ةترر انسشةةةةةةةارا، لإذ يعتبر 

م للمسةةةةةةةةةةةةتمع الانجةةا ات العلم،ةةة والي روةةة والين،ةةة  حةةة  رنةةاما  قةةّ  

وةد ،ة والحضةةةاروة  رنامجا اقاف،ا، و  ه النوع،ة ما البراما هي 
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مكان  ا المرمو ة وتوصةةةةةةةةةةةل ا للمسةةةةةةةةةةةتمع  أسةةةةةةةةةةةلوب  ال ي تمني المح ة

 جمع   ن البساطة والسلاسة والس ولة وا ن ةصالة والموضوع،ة 

والمنّج،ةةةة وأ ضةةةةةةةةةةةةةا ع ا الجةةةاذ ،ةةةة ال ي  جةةةب أن تتوافر ف  ةةةا، فقةةة  

تكون المادة الذقاف،ة جافة ل ا أسةةلوب تنسةة،ق ا ولإخراج ا لإذاع،ا 

  م ا أن  جند ا   ا الجياى.

وط ال ي  جةةب أن كغ ي البراما الذقةةاف،ةةة العةةامةةة أن وما الشةةةةةةةةةةةةر    

كسةةةةةةةةةةةةلاا دايمةةا لتغ ،ةةة حةةة أو معاس فروع الذقةةافةةة وما  نةةا حةةانةةج 

ضةةةةةرورة وضةةةةةع خرو ة لإذاع،ة لتو اع الا تمامات والاختصةةةةةاصةةةةةات 

 (. 1111)را ب،  ي ل لا  ح   أي نوع ما التضارب أو الت اخة.

، الشةةةةةةةةةةةةبةةاب، ووةة خةةة ضةةةةةةةةةةةةما لإطةةار  ةة ه البراما أ ضةةةةةةةةةةةةا  راما المرأة

ةطيةا ، العمةا ، أ ةةة الروف، وحةةة مةةا ما عةةةةةةةةةةةةأنةةه رفع المسةةةةةةةةةةةةتوى 

الذقافي، ول ا م ما حان مضةةةةةةةمون البراما الذقاف،ة فإنّ ا    ى لإوا 

توصةةةةةةة،ة معلومات ج   ة مبن،ة ع ا معلومات    مة، ولإذا نارنا 

لإوا محتوى   ه البراما نج  ا تتعرض بشكة مباعر لإوا ةسش ة 

والق،س الذقةةةةاف،ةةةةة ال ي كعمةةةةة ع ا الحيةةةةاظ ع ا الذقةةةةاف،ةةةةة حةةةةاسدب 

ولإي،ةةةةا، الترا  ونقلةةةةه ما ج،ةةةةة لإوا ج،ةةةةة، و ةةةة   تووا تتةةةةا ةةةةة  ةةةة ه 

البراما حاتب متخصةةةةةةةةةةة   كون ع ا علس بعالس الذقافة ما عةةةةةةةةةةةعر  

  (. 0222)مر ول،  أدب، موس،قى، مسرح ....

كسةةةةةةة   ى البراما الذقاف،ة التأا ر في اتجا ات ةفراد وسةةةةةةةلوت س    

ج   ا نحو النيع والرقي، تما كسةةةةةة   ى مسةةةةةةاع ة الجما  ر ع ا وتو 

تسبع عةةادا  س وتقةةال،ةة  س، د   س ولغ  س وعةة م الح،ةةاد ع  ةةا، لةة لةةع 

فةةةالبراما الذقةةةاف،ةةةة  خ ةةةةب العقةةةة والعةةةاطيةةةةة ف و  رنةةةاما وأ،يي 
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 ةةادى لا ةة  ما  تجةةاو  حةةة عقبةةات الملةةة، تمةةا أن البرنةةاما الذقةةافي 

  ا ة للت ور ال ايس.

ارتبةةاط البراما الذقةةاف،ةةة  ةةالإذاعةةة تةةأت،ةة ا لح  الجمةةا  ر في  وحةةان  

اسةةةةةةةةةةةةت مةةا  مقومةةات الذقةةافةةة وموضةةةةةةةةةةةةحةةا لجواند ةةا الوأ،ي،ةةة، وما 

ذلع  تضةةةةةةةة  أن البراما الذقاف،ة الإذاع،ة للمسةةةةةةةةج مجرد كعب ر عا 

الحةةاضةةةةةةةةةةةةر  ةةة تنم،ةةة لإمكةةانةةاتةةه سنّ م مةةة البراما الذقةةاف،ةةة لا تقف 

ما كعتبر و 
ّ
 سةةة،لة محافاة ع ا  ،س الإسسةةةان.عن  ي  السسةةةج،ة ولإن

 ( 1112)جاد، 

ووضةةةةةةةةةةةة،  المقةةام عا محةةاولةةة الإلمةةام  ةةأبعةةاد وأعمةةال الةة ور الذقةةافي 

الة ي ت  ا  ةه الإذاعةة، فةالذقافة السةةةةةةةةةةةةمع،ة لا توا  تحمة ال ذ ر 

ما القة رة ع ا التي  ر العم،  والتةأمةة العقلاسي والتحل،ةة المتةةأسي 

في ي ن تد ر الذقةافةة البصةةةةةةةةةةةةروةة الع،ون  ةألوان جة ا ةة وأعةةةةةةةةةةةةكا  لا 

ممةةا  ؤار سةةةةةةةةةةةةلبةةا ع ا  ةة رات التي  ر والتةةأمةةة تتو ف عا الحرتةةة، 

والتحل،ة ال ي تس،ح ا العلا ة ال اصةةةةةةةةة والحم،مة   ن المسةةةةةةةةتمع ن 

 والإذاعة. 
 

 ناايج الدراس   .1

كسةةةةةةةةةةةةةةةةا س  راما الإذاعةةةةةة المحل،ةةةةةة في الحيةةةةةاظ ع ا لغةةةةةة جم ور  -

ومردّ ذلع لعّ ة أسةةةةةباب  11.08ال لبة الجامع، ن وذلع  نسةةةةبة 

 أ م ا:

 الإعلام،ةةةة ال ي كسةةةةةةةةةةةةتخةةة م ةةةا الإذاعةةةة   ر متم زة مةةةا  جعل ةةةا اللغةةةة

مص ر ملة  النسبة للمستمع ن  اعتبار أنّ ا كعتم  أترر ع ا اللّجة 
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العةةام،ةةة ما ج ةةة وعةةامةةة تحي ز للاسةةةةةةةةةةةةتمةةاع ل ذاعةةات المختليةةة ما 

 ج ة أخرى.

كسةةةةةةةةةةةةةةا س  راما الإذاعةةةة المحل،ةةةة في الحيةةةاظ ع ا الق،س الةةة  ن،ةةةة  -

كعتبر   ه  12.21امع، ن وال ي حانج سسةةةةةةةةةب  ا لجم ور لل لبة الج

النسةةبة ج، ة  النسةةبة لإذاعة لا توا  في   ا   ا وت مي لإوا ةيسةةا 

 ول ا  ناف ما يعاب عل  ا:

 عةةة م تنوع البراما الةةة  ن،ةةةة وأ ور ةةةا في عةةةةةةةةةةةة ر رمضةةةةةةةةةةةةةةان  نيا

 الإطلالة.

 اب تخصةةةةةة  الم يع في  رنامجه ما  جعله  حة صةةةةةةبغة عاد ة، 

، وي ل في يالة اسةةةةتضةةةةافة متخصةةةةصةةةة ن فإنّ الين،ات و  ر متم زة

البسةةة، ة ال ي  متل  ا الم يع لا كسةةةمي  تبسةةة،  مضةةةمون الحصةةةة 

 للمستمع ن 

مسةةةةةةةةةةةةةةةا مةةةةة  راما الإذاعةةةةة المحل،ةةةةة في  13.12مذلةةةةج سسةةةةةةةةةةةةبةةةةة  -

الحيةةاظ ع ا عةةادات وتقةةال،ةة  جم ور ال لبةةة الجةةامع، ن، فبةةالر س 

نّ ةةةةا ووةةةةة المجتمع لإلا أما أنّ  راما العةةةةادات والتقةةةةال،ةةةة  كعبر عا  

 واعود ذلع لإوا:كعاسي ما  صور و لة متابعة 

 ع م المو    ن ةصةةالة والح ااة في تق  س البراما،  الإضةةافة لإوا

 عرض ا في  والب عاد ة   ر متم زة.

وع ا الر س ما كسةةةةةةةةةج،ة حة   ه السةةةةةةةةةلب،ات في الإذاعة المحل،ة  -

رصةةةةةةةةةةةة،ةةة  ةةةا ألا أنّ ذلةةةع لا  منع ما تحصةةةةةةةةةةةة،ةةةة نقةةةاط تضةةةةةةةةةةةةةةاى لإ  

ما  10الإ جةةةةةةابي، فما خلا  دراسةةةةةةةةةةةةسنةةةةةةا وجةةةةةة نةةةةةةا أنّ أترر ما 
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المبحوا ن يسةةةةةةتمعون ل ذاعة المحل،ة ر س المنافسةةةةةةة الشةةةةةة   ة ل ا 

 سوا، ما الوساية المماالة ما ج ة أو المغا رة ما ج ة أخرى.

 الإضةةةةةةافة لإوا سةةةةةةماح   ا الصةةةةةةرح المم ز في المن قة للمسةةةةةةتمع ن  -

ا ولو  نسةةبة معقولة سةةوا، حانوا ما أ ة  المشةةارتة في لإنتا  البرام

توسا -سةةةةةةةةةةةةول أ راس-لمةةةةةة  نةةةةةةة أو ما المنةةةةةةاط  المجةةةةةةاورة )عنةةةةةةا ةةةةةةةا

الشةةةةةةةةةةةق،قة.....(، و  ا لإن دّ  ع ا ثةةةةةةةةةةة ي، ف و   ّ  ع ا لغة سةةةةةةةةةةة لة 

بسةةةةةةةةةةةة، ةةة مي ومةةة للعةةامةةة وال ةةاصةةةةةةةةةةةةةة ر س أنّ ةةا عةةام،ةةة و ةة  تكون 

 رت، ة في بعا ةي،ان لإلا أنّ ا تناسب حة المستووات.

 رار الإذاعةةة للبراما خةةاصةةةةةةةةةةةةة المتعلقةةة  ةةالذقةةافةةة المحل،ةةة  ةة  لإنّ ت -

 كون ع،با لسةةةةةةةةةةةبب ما، ول ا يعتبر عامة ترسةةةةةةةةةةة،خ ل  ه الذقافة في 

 اع،ة يياأا ع ا ال ووة المحل،ة. ال اترة الجم
 

 ه امش المحث 
 

(. البحث الإعلامي.   روت: م تب  0222السةة،  أيم  مصةة يى عمر. )

 اليلاح للنشر والتو اع.

. نور ال  ا تواكي:. )د.س(. ال ةةةةةحافة الم تواة 120المرجع السةةةةةا  ،  

 والسمع،ة البصروة في الجواير. الجواير: دار ال ل  ن،ة للنشر والتو اع.

(. تقن،ةةةات الإتصةةةةةةةةةةةةةةةا    ن  من ن.  وة: دار  0223لإ ةةةاد عةةةةةةةةةةةةةةةاتر الب ري. )

 الشرول للنشر والتو اع.

وم الإجةتةمةةةةةةةاع،ةةةةةةةة (. مةنةّةجة،ةةةةةةةة الةبةحةةةةةةةث فةي الةعةلة 0222خةةةةةةةالةةةةةةة  يةةةةةةةامةةةةةةة . )

 والإسسان،ة. الجواير: دار جسور للنشر والتو اع.

ري،مة ال ،ب علمسةةةةةةةةةةةاسي. )د.س(. م خة لإوا الإعلام والاتصةةةةةةةةةةةةا . عمان: 

 عالس ال تب الح  ث للنشر والتو اع.
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(. الإعلام والمجتمع.  0222سةةةةةةةةةةةةةةلوى لإمةةةام ع ي مبل سةةةةةةةةةةةةةةع،ةةة  الحةةة  ةةة ي. )

 القا رة: ال ار المصروة اللبنان،ة.

(. البراما الذقةةاف،ةةة في الإعلام الإذاري. د.م: ال ،ةةةة  1112) سةةةةةةةةةةةةةة  ر جةةاد.

 المصروة العامة لل تاب.

(. مةةة ترة في تةةةاروخ الإعلام. القةةةا رة: دار  0222عةةةةةةةةةةةةةةة وان ع ي عةةةةةةةةةةةةةةلمبةةةة. )

 المعرفة الجامع،ة.

(. الإذاعةةةةةة في القرن 0222عةةةةاد  عبةةةةة  الغيةةةةةار يسةةةةةةةةةةةةةةا عمةةةةةاد مكةةةةةاوي. )

 روة اللبنان،ة.الحادي و العشروا. القا رة: ال ار المص

(. ناروةةةةةات الإعلام  0222عةةةةةاطف عةةةةة وي العبةةةةة د ن ل عةةةةةاطف الع،ةةةةة . )

 وت ب،قا  ا العرا،ة. القا رة: دار الي ر العربي.

(. اسةةةةةةةةةةةةةةتخةة ام ت نولوج،ةةا  0222عبةة  البةةاسةةةةةةةةةةةةةة  محمةة  عبةة  الو ةةاب. )

الاتصةةةةةةةةةةةةةةةةةةا  في الإنتةةةةةا  الإذاري والتليوووسي. القةةةةةا رة: الم تةةةةةب الجةةةةةاملاي 

 الح  ث.

(. وسةةةةةةةةةاية الإعلام ومشةةةةةةةةةكلة الذقافة.   روت: 1113عةةةةةةةةةرى. ) عب  العووو 

 دار الج،ة.

ع ا عواد. )د.س(. الإعلام والرأي.   روت:  لمسةةةةةةةةةةةةةةةةةةةةان للنشةةةةةةةةةةةةةةر والتو اع 

 والإعلام.

(. الإعلام التر وي المسةةةةةةةةةةةموع. العلس والإ مان للنشةةةةةةةةةةةر  0222ع ي أم،اوي. )

 والتو اع.

ن،اته الح  ذة. (. الإعلام المعاصةةةةةةةةةةةةةر وتق 0222مج   اعةةةةةةةةةةةةس ال اعةةةةةةةةةةةةة ي. )

 عمان: دار المنا ى للنشر والتو اع.

(. الإعلام التر وي في مجةةةالات  0222محمةةة  الحمةةةامي أيمةةة  سةةةةةةةةةةةةةةع،ةةة . )

 الرواضة واسسذمار أو ات اليراغ. القا رة: مرتو ال تاب للنشر.

 (. المعجس الإعلامي. ةردن: دار ال،ا وري.0223محم  جما  اليار. )
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وسةةةةةةةةةةةةةةةايةةةة الاتصةةةةةةةةةةةةةةةا  سشةةةةةةةةةةةةةةةأ  ةةا وت ور ةةةا. (.  0222محمةة  من ر حجةةةاب. )

 القا رة: دار اليجر للنشر والتو اع.

(. سشأة وساية الإتصا  وت ور ا.   روت:  0222محمود ع ي القو ي. )

 دار ال  ضة العرا،ة.

(. أصةةةةةةةةةةةةةةو  البحةةةةث العل ي. عمةةةةان: دار  0222محمود محمةةةة  الجراح. )

 الرا ة والحام  للنشر والتو اع .

(. التقن،ةةةةةةات الإذاع،ةةةةةةة والتليووون،ةةةةةةة  0222مصةةةةةةةةةةةةةة يى يم،ةةةةةة  حةةةةةةاأس. )

 وأ م،  ا الت ب،ق،ة في التعل،س والتعلس. القا رة: دار دن،ا.

 (. العمة ال حيي. القا رة: م تبة لبنان. 1111نب،ة را ب. )

(. فا ال تا ة ل ذاعة والتليووون. القا رة: دار  0222 وسةةةةةف مر ول. )

 المعرفة الجامع،ة.

 

 



 

 

 

 

 

 
 
 

 

 وديع محمد العزعزي 

 جامعة أم القرى التعليم العالي، أستاذ 
 

 أ. محمد علي هزازي 

 باحث إعلامي

، 
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 وديع محمد العزعزي   

 جامعة أم القرى ، التعليم العاليأستاذ 

 علي هزازي  أ. محمد

 علاميإباحث 

 

        –التلفزيون المدفوع  –دوافع الاستخدام  :الكلمات المفتاحية

 الاشباعات
 

 :الملخص

هدددددددث الدبدرددددددث إلدس دداسددددددددددددددددددة دوافدع اسددددددددددددتدخدددددددام ا د د د ددود          

 المترققة منه، واعت د والاشددددددباعاتالسددددددعودف للتلفزيون المدفوع 

علس منهج المسددددد ، م  سلا  مسددددد  عينة م  ا    ود السدددددعودف، 

 علس 
ً
عت الكترونيا ِّ

فرد م  سكان  142وذلك م  سلا  استبانة وز 

ائج م  أه  ا: مدينة مكة المكرمة. وتوصدددددددددلت الدداسدددددددددة إلس عد  نت

إن معددددد   عرج ا    ود السددددددددددددعودف للتلفزيون المدددددفوع  عينددددة 

ا. %3..5الدداسدددةا جاي مي مسدددتوى متوسدددت حيث بل ت ال سدددبة  

المتوسدددددددددددد دات ا  سددددددددددددابيدة لدددجدات موافقدة أفراد العينة حو   وأن

 1..2دوافع م لاسددددددددددددتخددام التلفزيون المددفوع تراوحت  ي  ا ب ن  

لدوافع علس ددجات موافقة كب ر  ا، حيث حصلت معظم ا.1.1 –

كددان أعلاهددا الدددافع ل التسددددددددددددليدددة والترفيدده ل، وأن حصددددددددددددو  اج دددالي 
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ا وددجة موافقة كب ر ، 1.45الدوافع علس متوست حسابي  ي ته  

وهدددددد ا يددددددد  علس أن ج يع هدددددد ف الدددددددوافع ت  دددددد  دوافع ا    ود 

 السعودف لاستخدام التلفزيون المدفوع وبددجة كب ر .
 

Key Word: Pay TV - motives for use - Uses and    

gratifications                                 
                                            

Summary : 
 

          The research aimed to study the motives of the 

Saudi public's use of pay television and the satisfaction 

achieved of it, and it relied on the survey method, by 

surveying a sample of the Saudi public, through a 

questionnaire distributed electronically to 241 residents 

of the city of Makkah. The study found several results, 

which the most important was that the rate of exposure 

of the Saudi public to paid television (the study sample) 

came at an average level, where the percentage 

amounted to 39.8% 

In addition, the mathematical average of degrees of 

approval of the sample members about their motives for 

using paid television ranged between 1.97 to 2.79, where 

most of the motives obtained the significant degrees of 

approval, which the highest of it was about 

"entertainment and entertainment"; moreover, the total 

motives gained an arithmetic average of 2.43 and a great 

acceptance. Also, this indicates that all of these motives 

represent the Saudi public's motives to use pay-TV to a 

large extent.  

 

  المقدمة:

كدددددان التلفزيون ولايزا  م  أهم منتمدددددات ومخرجدددددات عدددددالم        

ة يالاتصدددددددددددا  ا   اه رف والتكنولوجيا، ف و يقدم لل   ود التسدددددددددددل
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فددده ب دددا يددددود حولدده م  أحدددداه وممريدددات، وي قفددده  والترفيدده، ورعر 

. ومعلوماتهبكد  مدا لده علا دة ب دددددددددددد تده وسددددددددددددلامتده، وي رف مددكاته 

مدددا سددددددددددددبت إلا أن هددد ا المنتج الاعلامي لا يزا  مرددددد الاتمددداف،  ومع

ومتشددابهف مي ما يقدمه لل  اه ر، وما ير له م  ممددام ن وا دد ة 

   إلسومبددادث بددابتددة وصددددددددددددادمددة  المعددالم، تدددود حو  أسلا 
بعيددد،  حددد 

ذلددددددك ا   ود والتكراد الدددددد ف  عترف الك  ر م  المواد  إلسأضدددددددددددد  

 
ً
المرئية التي يقدم ا لل   ود، وال ف يخلت ب بيعة ا  ا   عادضددددددددا

 مي تلبية وترقيت إشددددددباعات ك  شددددددرائت ا    ود المتلقي ، ما 
ً
كب را

حدا بالم ت  ن بالإعلام والاتصدا  أن ي لقوا عليه اسم: التلفزيون 

 
ً
ما تم إيرادف م  إشدددددددكالات وملابسدددددددات، ما  إلسالتقليدف، اسددددددتنادا

لا تزا  الدداسددددددددددددات والبروه والمقالات مي و  ،هي إلا بعض م  ك  ر

 ه وتبينه لدواع أكادي ية وغ رها وا ع الاعلام والاتصا  تكتب حول

لقد عصدددددددددددفت ديت التقدم ال ائ  والمتسدددددددددددادع للتقنية بالمسدددددددددددافات، 

نسددددددددددددان مي أف بقعة والل دات، وال قدافدات، وافكداد، فد تاحت لك  إ

م  ادج، أن ي س  منها ما يريد وما يلبي ورشددبع دغباته مي سددرعة 

متناهية، ب ض النظر ع  ممددددددددد ون ذلك المرتوى، ومدى  ربه أو 

بعدف الشددداسدددع ع  هويته و ناعاته و ي ه التي نشددد  عل ها، بشدددر  

 ما دامت تلبي وترقت له 
ً
ه دغباتأن يددفع مقاب  تلك ا ددمة أجرا

 ظدداهر  التلفزيون  ،وم  أبرز أشددددددددددددكددا  تلددك الظدداهر  ه.إشددددددددددددبدداعدداتددو 

المدددددددفدوع، تدلددددددك الدنددددددافدددددد   الدتدي أ دلددددددت عدلدس ا د   ود السددددددددددددعودف 

، مي أواسدددددددددددت التسدددددددددددعي يات مختر ة الفية ا  ديد ، 
ً
سصددددددددددوصدددددددددددا

مقسددددددد ة الشددددددداشدددددددات، ليتعرج ك  فرد م  أفرادف للشددددددداشدددددددة التي 

 ألق  
ً
 جديدا

ً
توايم ميوله، و شدددددددبع دغباته، ليدس  التلفزيون ع دا
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صدددائصددده، وسدماته بظلاله علس مف ومه، وماهية ه ا ا    ود وس

التي يقدم ا إليه، ودسددددددددائله، ودودف وأه يته مي حيا  ج اه رف التي 

إن  تتعرج لده، ومددى اعت دادف علس مددا يقددمده لده م  مواد مرئيددة.

ه ا الانفتاح الكب ر مي عالم الاتصددا  والاعلام لا بد له م  ت ب رات 

 ناجت اعية وفكرية و ي ة علس المتعرضدددد ن له، سدددددي ا فية المراهق 

والشدددددددددددبا ، إذ أنه لا بد م  ممدددددددددددام ن تن وف ترت ذلك المرتوى 

 
ً
لك  فرد م  أفراد ا    ود علس مختل  اع اد  الد ف بات متوفرا

والمسددددددددددددتويددددددات الاجت دددددداعيددددددة والتعلي يددددددة، وعلس مختل  ال وايددددددات 

والميو ؛ ديداضددددددددددددة كداندت أو مسددددددددددددلسددددددددددددلات وأفلام أو وبدائقيات أو ف  

 ية كانت أو أجنبية وهك ا.ومسرح؛ وعلس صعيد ال قافات؛ عرب

ويد  ي ه ا البرث ليدد  دوافع اسددددددددددددتخدام ا    ود السددددددددددددعودف  

للتلفزيون المدفوع والاشباعات المترققة م  سلا  دداسة ميدانية 

 علس عينة م  ج  ود مدينة مكة المكرمة.

 
ا
 : الدراسات السابقة: أول

إلس معرفة انعكاسات الت ودات  ا،م1212 ،منيم    دداسة سعت

مي ممددددا  الاتصدددددددددددددددا  والانترنددددت علس وسدددددددددددددددائدددد  الاعلام التقليددددديددددة 

وكيدددا،هدددا، وكيفيدددة تددد سددددددددددددي  نظدددام تواصددددددددددددلي جدددديدددد مع  ووجودهدددا

  لواح ال بدددداعددددة مي حددددالددددة 
ً
ج دددداه رهددددا  عت ددددد الشددددددددددددددداشدددددددددددددددة بددددديلا

 ع  الاذاعددددددة 
ً
ال دددددددددددد ددددددافددددددة، وموا ع التواصددددددددددددددددد  الاجت ددددددا ي بددددددديلا

ية عينة عشددوائعلس منهج المسدد  الميداني  تسددتخدماو والتلفزيون. 

وتوصددددددددددددلددت  عينددة.  122م  مدددينددة ب ددداد مي العرا  بعينددة بل ددت 

الدداسددددددة إلس نتائج م  أه  ا: أن متابعة وسددددددائ  الاعلام التقليدية 

عبر الانترنددت بشددددددددددددتل  ر  ددا سيدداد ا    ود او  بددالنظر إلس  بيعددة 
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الاعلام  الاسددددددددددددتخدددددددام المك   ل دددددد ا الوسدددددددددددديت، وأن اسددددددددددددتخدددددددام

التقليدف المك   للإنترنت يؤسددد  لنوع جديد م  الاعلام تتلا دددد ل 

 ام1212 ، شدددددددددداتوبادياف دداسددددددددددة . وبي ت فيه التقليدية والن  ية

الت ب رات الكلية لسدددددددددددلسدددددددددددلة وأفلام الانترنت علس ا   اه ر مي ال ند 

م  سلا   .وساصدددددة الشدددددبا  م  الناحيت ن النفسدددددية والاجت اعية

 ي ت ون إلس فيات ع رية اسددددددددت لاع أجرف عل
ً
س س سدددددددد ن تدددددددددصدددددددددا

ت وكشددددددددددددف. وم نيدة مختلفة ورعيشددددددددددددون مي موا ع مختلفة مي ال ند

عامًا  52إلس  23الدداسددددددددددة أن الشددددددددددبا  م  ب ن الفية الع رية م  

 م   OTTيفمدددددددلون مشددددددداهد  الترفيه علس منصدددددددات 
ً
المدفوعة بدلا

علس ا م.122،فينود كوادمي دداسددددددددددددة ك ا أكدت التلفداز التقليدف. 

تددد ب ر اسددددددددددددتخددددام منصددددددددددددددات الفيدددديو المددددفوعدددة عندددد ال لبدددة م ددد  

 NETFLIX. AMAZON PRIME. YOUTUBE. ALT 

BALAJI. EROS. CHEERS. HOT STAR  ا مي مشدددددددددددددددددداهددددددد

الدداما التلفزيونية عبر المنصددددددات المدفوعة علس عينة م  ا    ود 

تددددددددددددد  222كول ددددابود حيددددث بلع ن م العينددددة ال ندددددف ب دددددينددددة 

ا واسددددددددددددتخددم البداحث الاسددددددددددددتبانة ك دا     ع البيانات ذكودا واندابد

 
ً
وم  أهم نتائج الدداسددددددددة: أن التلفزيون الر عي المدفوع ي بر بقافيا

 علس المبروب ن وجاي الم    مي صدددددددددددداد  اماك  
ً
 وسدددددددددددلوكيا

ً
ونفسددددددددددديا

المفمدددددددددددلة لمتابعة الدداما التليفزيونية عبر المنصدددددددددددات الر  ية. و د 

 ن يفمددددددددددددلون مشدددددددددددداهد  التلفزيون كشددددددددددددفدت الدداسددددددددددددة أن المبروب

وأن ما نسبته  %32المدفوع ع  التلفزيون التقليدف ب سدبة بل ت 

م  ال ي   شدددددداهدون التلفزيون المدفوع هو ب رج التسددددددلية  12%

هدفت ا التي م.122 وعبيد،العزعزف  دداسدددددة وتوصدددددلت  والترفيه.
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إلس التعرث علس الانعكاسددددددددددات ال قافية لل سددددددددددلسددددددددددلات اجنبية مي 

داسة الد علس عينةبالت بيت  نترنت علس  لبة جامعة أم القرى،الا 

  سددددددلسدددددددلاتللددجة كب ر  بمفرد ، إلس  عرج  لبة ا  امعة  122

أك ر  الاكشدددددددددددد وجدددددايت مسددددددددددددلسددددددددددددلات  .%11.3اجنبيدددددة ب سددددددددددددبدددددة 

اك ر متابعة.  NETFLIXالمسلسلات مشاهد . مي ح ن كان مو ع 

ت لس كافة المسدددددلسدددددلا وكانت المسدددددلسدددددلات امريكية هي المسدددددي ر  ع

اجنبيددة. وأهم الانعكدداسدددددددددددددات ال قددافيددة علس  لبددة ا  ددامعددة تقليددد 

المد د دلد دن مدي  صددددددددددددددددددات الشددددددددددددعدر، وادتددددددداي ندفد  مدلاب  الم  ل ن، 

ك ا أشددددددددددددادت  وتقليدهم مي ا  ركات، والاسدددددددددددلو ، والمصدددددددددددد ل ات.

إلس دصددد وترلي  وتفسدد ر  عرج ا    ود ا م.122،فاضدد  دداسدة 

لدتدلدفزيون واليوتيو  وأن ددددددا  التفمدددددددددددديدددددد  الدعدرا دي لدلددددددددامددددددا عدبدر ا

وت ب راتها علس مشددددددددددداهدتهم للتلفزيون والمواد الددامية التي يقدم ا، 

 علس تؤبر  مشددداهد  الدداما عبر المنصدددات الر  يةوأن 
ً
 مباشدددرا

ً
 ت ب را

مشددددداهدتها عبر التلفزيون، لما توفرف البيية الر  ية م  م   ات غ ر 

ا م٧١٠٢-عايد  دداسددددددددددة وهدفت متوفر  علس التلفزيون التقليدف.

إلس إدداك مدددددى تدددد ب رات تكنولوجيددددا الاعلام والاتصدددددددددددددددا  علس  يم 

، وذلددددك م  سلا  دصدددددددددددددددد عددددادات الاسددددددددددددتخدددددام رف الممت ع ا  زائ

الشددددددددددددبددا   ا م 222 وأن ددا  الاسددددددددددددتع ددا  ل دد ف التكنولوجيددا لدددى

و د توصدددددددددد  الباحث إلس نتائج عد  أه  ا: أن الشددددددددددبا   ا  امعي،

إلس مشدددددددددددددداهدددد  البرامج الترف هيدددة والريددداضدددددددددددديدددة علس ا  دددامعي ي يددد  

وأن تكنولوجيددا الاعلام  حسدددددددددددددا  البرامج الدددي يددة والسدددددددددددديدداسدددددددددددديددة،

والاتصا  تلعب دودا هاما مي  شكي  القيم ا   الية والاستهلاكية 

للشددددددددددددبددا  ا  ددامعي م  سلا  مرتويدداتهددا الاعلامي، ويتملس ذلددك مي 
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الشددددددعر، وال و ، عد  مظاهر ك ريقة استياد الملاب ، و سددددددريرة 

هدفت التعرث  ا التيم٧١٠٢-نصرف  دداسة وتوصلت والموسيق .  

-علس اسددتخدامات ال الب ا  امعي لتكنولوجيا الاعلام والاتصددا 

، والاشددددددددددددبددداعددددات المرققددددة منهددددا علس -التلفزيون والانترنددددت ترددددديدددددا

المسدددتوى العلعي وال قامي. واسدددتخدمت الباح ة ل لك منهج المسددد  

 إلس أن جددامعددة العربي ب  م يدددف بدد م البوا ي،مي  ددالددب  122، علس

كدد   م  التلفزيون  مي المرتبددة اولسا، والانترنددت  مي المرتبددة ال ددانيددةا 

مكددداندددة م  دددة مي اسددددددددددددتخددددامدددات ال دددالدددب ا  دددامعي، ويكون يرتلان 

ت    و  اسددددددددتخداما متوازنا وغ ر منتظم بال سددددددددبة لكلا الوسدددددددديلت ن،

ت لل الب ا  امعي باسدددددتخدامه الاشدددددباعات المعرفية أبرز ما يترق

 لك   م  التلفزيون والانترنت. 

 التعليق على الدراسات السابقة:

الدداسددددددددددات اكادي ية التي تناولت موضددددددددددوع البرث، ف     لة ا2

سلا  النظر مي العناوي  والممددددددددددام ن اتأدددددددددد  للباحث أن موضددددددددددوع 

 التلفزيون المدفوع لا يزا  براجة إلس مزيد م  البرث والدداسة.

امتازت أغلب الدداسددات التي توصدد  إل ها الباحث باسددتخدام ا  ا1

ذات المنهج واسددددددددددددلو  الددددد ف انته ددددده البددددداحدددددث بدددددالإضددددددددددددددددافدددددة إلس 

اسددددددددددددتخددام دا ذات ادوات مي ج ع بيداندات البردث؛ ف ي وصددددددددددددفية 

 ائ ة علس المس  الميداني وتوزرع استبانة علس عينة الدداسة ب ية 

سددددددعس الدداسددددددة إلس ترقيق ا، الوصددددددو  إلس النتائج واهداث التي  

 وه ا ما أفاد البرث.
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ا
 : الدراسةمشكلة : ثانيا

إن دداسدددددددددددددددة وا ع التلفزيون المدددددفوع مي الممت ع السددددددددددددعودف بكدددد  

 
ً
ملابسددددددددددددداتددده وتددد ب راتدده، بددددأ م  مرحلددة التلفزيون ادضدددددددددددديددة، مرودا

بصفرات الويب، وانتهايً بالمنصات المرئية علس الانترنت لالتلفزيون 

المدددفوعل لتعدددد مشددددددددددددكلدددة إذا نظرندددا إلس تركيبددة هددد ا الممت ع، والتي 

الاعتبددددادات الاجت دددداعيددددة والفكريددددة والدددددي يددددة تريت بدددده الك  ر م  

واسلا يدة بددال دة التعقيددد؛ إذ هو ممت ع مرتفر بك  ر م  القيم 

 
ً
واسلا  واعراث، وذلددددددك مددددددا يمعدددددد  م  اسددددددددددددر فيدددددده شددددددددددددب هددددددة

بالممت عات م  حيث إحا تها به ا السددددددياي القوف ال ف ي نع م  

ة  ياتيالا لاع علس سصددددوصدددديات أفرادف، وان ا  اللدددددصددددية وا 

 ع  ميول م وما يقمدددددددددددون فيه أك ر أو اتهم 
ً
ا داصدددددددددددة بهم، فمدددددددددددلا

هددد ف الظددداهر   دداسددددددددددددددة امر الددد ف  سددددددددددددتدددد يوسدددددددددددددداعدددات أيدددام م. 

توصدد  إلس الاجابة علس التسددال  الرئيلدد ي للبرث وهو: ما دوافع الو 

اسددددددددددددتخددام ا    ود السددددددددددددعودف للتلفزيون المددفوع والاشددددددددددددباعات 

 المترققة منه؟

 ثا
ا
 دراسة: : أهمية اللثا

  ش د القنوات  ست د ه ا البرث أه يته م  الموضوع نفسه، إذ

، م ددددددا يزيددددددد م  عدددددددد 
ً
 مسددددددددددددتد درا

ً
والمدنصددددددددددددددددددات المدددددددفدوعددددددة تدزايدددددددا

المسدددددددددددتخدم ن ل ا م  كافة الفيات الع رية والتي ي تلك الشدددددددددددبا  

 م  تلك الشريرة ب بيعة ا  ا ، امر ال ف  ستد ي 
ً
 كب را

ً
نصيبا

وبالتالي ي  ي ه ا البرث ليسددد فمو  معرفية  ائ ة علس  .الدداسددة

أسدددددددددددد  البردث والددداسددددددددددددة اكدادي يدة، ك ا أنه ي    إضددددددددددددافة إلس 

المكتبة السددددعودية والعربية في ا يخت  به ف القمددددية المسددددتمد  
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والتي أنتمتها الان لا ة المتسدادعة للتكنولوجيا والاتصدا  وسي ر  

بي لل   ود اسددددددددددددتخددددددامددددداتددددده الانترندددددت علس كددددد  الوسددددددددددددددددائددددد  التي تل

 وإشباعاته.
 

: أهداف الدراسة:رابع
ا
 ا

عينة –الكشددددد  ع   بيعة اسدددددتخدامات ا    ود السددددددعودف  ا2

 للتلفزيون المدفوع، والاشباعات المترققة منها. -الدداسة

عينة -معرفة دوافع وأسدددددددددددبا  اسدددددددددددتخدام ا    ود السدددددددددددعودف ا1

 للتلفزيون المدفوع. –الدداسة 

 -عينة الدداسددة–لل   ود السدعودف معرفة الممد ون المفمد   ا5

 مي التلفزيون المدفوع.

مي ا ددمات  -عينة الدداسة -ا    ود السعودف است لاع دأف  ا4

 التي يقدم ا ل م التلفزيون المدفوع. 

 -عينة الدداسدددة-علس معد   عرج ا    ود السدددعودف التعرث ا3

 للتلفزيون المدفوع؟

 سدددددتخدم ا ا    ود التعرث علس أبرز المنصدددددات المدفوعة التي  ا5

وما أوجه الاسدددتفاد  والاشدددباعات  -عينة الدداسدددة –السدددعودف 

 المترققة منها؟

الكشددددددددد  ع  الاشدددددددددباعات المترققة م  اسدددددددددتخدام المنصدددددددددات  ا1

 المدفوعة.
 

: مجتمع الدراسةسابع
ا
 :وعينتها ا

، ف و  عنل بم  ود الممت ع السددددددددددددعودفبدد ممت ع الدددداسدددددددددددددة تردددد

تم استياد و  .المدفوع لترقيت إشباعاته منهالمستخدم ن للتلفزيون 
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ب دددديندددة مكدددة المكرمدددة،  السددددددددددددعودف م  ا    ود  الددددداسددددددددددددددةعيندددة 

حيدددث تم اسددددددددددددتخددددام عيندددة كر  ال لج علس  مفرد . 142 موعددددده

عينة الدداسدددددددددددة عندما واجه الباحث صدددددددددددعوبة مي ترديد أعمددددددددددداي 

الممت ع المرغو  دداسددددددددددته، فبدأ بعينة صدددددددددد  ر  ميسددددددددددر  بم بدأت 

بدداستيدداد المسددددددددددددتميددب او  بددثحدددى ال ر  الاحت دداليددة بم يتم تكبر 

استيددددداد المسددددددددددددتميدددددب ال ددددداني علس ضددددددددددددوي المعلومدددددات التي يقددددددم دددددا 

 المستميب او . ولترديد س وات استياد العينة تم اتباع ما يلي:

 بن ن م  حالات الممت ع المرغو  دداسته.إو أالاتصا  بواحد  -2

أسرى ي ك  الرجوع لترديد حالات اتدددددددددددا  سددددددددددؤا  هؤلاي  -1

 إل ها لتوفر المعلومات لديهم.

 سؤا  ا  الات ا  ديد  لترديد حالات أسرى جديد  وهك ا. -5

التو   عنددددمدددا لا نسددددددددددددت يع الوصددددددددددددو  إلس حدددالات جدددديدددد  أو  -4

 الوصو  إلس ن م عينة مقبو .

 :
ا
 :الدراسةأداة ثامنا

الباحث مي ه ا البرث علس أدا  الاسدددددت اد ، والتي  شدددددت    اعت د 

 كدددالتدددالي: البيدددانددداتوهي  موج دددة لعيندددة الددددداسدددددددددددددة عدددد  مرددداود علس 

 بيعدددددة التعرج والددددددوافع للتلفزيون ، اللدددددددددددددصدددددددددددديدددددة لل بروب ن

، لمدفوعاالقنوات والبرامج المفملة مي منصات التلفزيون ، المدفوع

 .لمدفوعالمترققة م  التلفزيون االاشباعات و

الصددددددددددددد     اسددددددددددددت دا   ولتحقيق :الصددددددددددددد  والث داتإجراءات 

ا م  3علس   ، حيث تم عرج الاسددددددتبانةمعيار الصددددددد  ال اهري 

لتركي  ددددا، وتم  عددددديدددد  بعض اسدددددددددددديلددددة نخبددددة أسددددددددددددددداتدددد   الاعلام 

كد ددددددا تددم تدد ددبدديددت  بددندددددداي عددلدس مددلاحددظدددددداتددهددم وتدوجدد ددهدددددداتددهددم.والدفددقددرات 
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مفرد   14 وام ددا م  ممت ع البرددث الاسددددددددددددت دداد  علس عينددة  بليددة 

ا وذلددددك لمعرفددددة وضددددددددددددوح اسدددددددددددديلددددة م   بدددد  أ راد العينددددة، 22% 

للتأكد و ولتحقيق الث ات  .والو ت ال ف است ر ته العينة للإجابة

علس نف  أفراد  ، فقد تم استخدام إعاد  الاستباد من ث ات الأداة

ادنة ، بم مقتوزرع الاسدددتبانةم    نبعد أسدددبوع العينة المسدددتخدمة

و د  ،باسدددددددددددتخدام الع ليات الادتبا ية لمعام  ب رسدددددددددددون  النتيمت ن

 2.33أكدت النتائج علس ببات الاسددددتبانة حيث كانت نسددددبة ال بات 

 أن وهي معام  نسددددددددددبة تد  علس مسددددددددددتوى ببات مرتفع، وه ا  عني

 للت بيت. ةصا   الاستبانة
 

 :
ا
 :المقاييس الإحصائية اسعا

ا  زم الاحصددددددائية لترقيت أهداث الدداسددددددة تم اسددددددتخدام برنامج 

ا لترليددددد  البيددددددانددددددات وا  صددددددددددددو  علس SPSSللعلوم الاجت دددددداعيددددددة  

 و د تم استخدام اساليب الاحصائية الآتية: النتائج،

 الميوية لوصدددددد  سصددددددائ  عينة الدداسددددددةالتكرادات وال سددددددب  .2

 والتعرث علس استمابات أفراد العينة.

المتوسدددددددددددد دددات ا  سدددددددددددددابيدددة والانررافدددات المعيددداديدددة للتعرث علس  .1

 استمابات أفراد العينة علس ك  فقر  م  الفقرات.

 Independent-Samples Tاستبدداد  تا للعينددات المسددددددددددددتقلددة   .5

test.ا لدلالة الفرو  ب ن مم وعت ن مستقلت ن 

ا لمعرفددة دلالدددة One-way ANOVAترليدد  التبدداي  احددادف   .4

 الفرو  ب ن أك ر م  مم وعت ن مستقلت ن.
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: الإطار الن ري عاشر 
ا
 :للدراسةا

 ن رية الاست دامات والاش اعات: -

تهتم نظريدددة الاسددددددددددددتخددددامدددات والاشددددددددددددبددداعدددات بددددداسددددددددددددددة الاتصددددددددددددددا  

هدددددددددددددددددد، .242 مكاوف و السدددددديد، ا   اه رف دداسددددددة وظيفية منظ ة. 

وهي ترى أن ا   دددداه ر فعددددالددددة مي انتقدددداي أفرادهددددا  ا.15صددددددددددددفرددددة 

لرسدائ  ومم ون مفم  م  وسائ  الاعلام وهي جايت كرد فع  

 المددددددددددددلاع ن، كددددددامي، المددددددددددددلاع ن،  لمدفد دوم  دو  الاعدلام الد دددددداغيددددددة

 .ا143م، صفرة 1225الش ايلة، و الل ام، 

  والاش اعات:فروض ن رية الاست دامات 

لقد  عددت توج ات الباح  ن حو  ترديد فرضدددددددددددديات تقوم عل ها 

نظرية الاسدددددتخدامات والاشدددددباعات، وم  أهم تلك الاتماهات التي 

 يتفت عل ها الك  رون ما يلي:

أن ا    ود  شددددددددددددادك بفعدداليددة مي ع ليددة الاتصددددددددددددا  ا   دداه رف  .2

ورسددددددددددددتخدددم وسدددددددددددددائدد  الاتصدددددددددددددا  لترقيت أهددداث مقصددددددددددددود  تلبي 

 ه.تو عات

 عبر اسددددددددددددتخددام وسددددددددددددائد  الاتصددددددددددددا  ع  ا  داجدات التي يددك ا  .1

أعماي ا    ود ويتركم مي ذلك عوام  الفرو  الفردية، وعوام  

 التفاع  الاجت ا ي، وتنوع ا  اجات باستلاث افراد.

الت كيد علس أن ا    ود هو ال ف يختاد الرسددددددددددائ  والممدددددددددد ون  .5

 وسددائ  الاتصددا ال ف  شددبع حاجاته، فا فراد ال ي   سددتخدمون 

د أف أن ا    و وليست وسائ  الاتصا  هي التي  ستخدم الافراد، 
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المتلقي هو صدددددددددداحب المبادد  مي التعرج للوسددددددددددديلة الاعلامية وذلك 

 ب ا يتوافت مع حاجاتهم ودغباتهم

 سددددددددددددت يع أفراد ا    ود دائ دددددا تردددددديدددددد حددددداجددددداتهم ودوافع م  .4

ع تلك   التي  شددب النفسددية والاجت اعيةا وبالتالي يختادون الوسددائ

 ا  اجات

ي ك  الاسددددددددددددتددددلا  علس المعددداي ر ال قدددافيدددة السدددددددددددددائدددد  م  سلا   .3

استخدامات ا    ود لوسائ  الاتصا  ولي  م  سلا  مرتويات 

 الرسائ  فقت

إن دغبات ا    ود المتلقي للوسائ  الاعلامية متعدد  والاعلام  .5

 منها
ً
 المددددددلاع ن، كامي، المددددددلاع ن، الشدددددد ايلة، و  لا يلبي الا بعمددددددا

 ا143م، صفرة 1225الل ام، 

 :أهداف ن رية الاست دامات والاش اعات 

تفسدددددد ر كيفية اسددددددتخدام ا    ود لوسددددددائ  الاتصددددددا  المختلفة  .2

 لإشباع احتياجاتهم

 ف م دوافع التعرج لوسائ  الاعلام وان ا  التعرج المختلفة .1

علس مم وعددددة الوظددددائ  التي تقدددددم ددددا معرفددددة النتددددائج المترتبددددة  .5

 ا522م، صفرة 1222 العبد و العبد،  وسائ  الاتصا 

 :عناصر ن رية الاست دامات والاش اعات 

م  سلا  العرج السدددددددددددددابت ل شددددددددددددد   النظريددة والفروج التي تقوم 

م   ةمامنا مم وعأعل ها واهداث التي  سدددددددددددعس إلس ترقيق ا تبرز 

 العناصدر  شك  أهم الملامت واس  التي تقوم عل ها النظرية وهي:

 ا    ود ال شت. .2
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 اصو  الاجت اعية والنفسية للإشباعات. .1

 دوافع ا    ود وحاجاته. .5

 التعرج لوسائ  الاتصا . .4

 دوافع ا    ود للتعرج. .3

 .تو عات ا    ود م  وسائ  الاتصا  .5

 أك ر ع ومية وشدد ولية ائ ة   ALEX TANو د  ود أليك  تان

   اجات النا  بال سبة للرسائ  الاعلامية وهي:

 COGNITIVE NEEDSحاجات معرفية  .2

 AFFECTIVE NEEDSحاجات وجدانية  .1

 PERSONALحاجات تددددددددددددصددددددددددددية  متعلقة باللدددددددددددددصدددددددددددديةا  .5

INTEGRATIVE NEEDS 
 SOCIAL INTEGRATIVE NEEDSحاجات اجت اعية  .4

 ESCAPIST NEEDSال رو  م  الوا ع  .3

 إسدددددددددددد ددددداعيددددد ،   COGNITIVE NEEDSحددددداجدددددات معرفيدددددة  .5

 ا35صفرة 

إن هددددد ف النظريدددددة  عدددددد م  أفمدددددددددددددددد  النظريدددددات التي ي ك  م     

سلال دددددا تفسدددددددددددد ر الددددددوافع وتلبيدددددة ا  ددددداجدددددات، وهي أك ر النظريدددددات 

 علس الممت عات الشر ية م   ب  الباح  ن. حيث 
ً
 وت بيقا

ً
استبادا

هد ف النظريدة علس مف وم ا    ود ال شددددددددددددت الد ف يبرث ع  تركز 

الوسدددددددددددديلدة والممدددددددددددد ون ال ف يريد، ف و  عرث ما يريد  ب  التوجه 

 ا245 كنعان، صفرة  إليه.
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 :دوافع تعرض الجمهور لوسائل الا صال 

 سد ت معظم دداسات الاتصا  دوافع التعرج لوسائ  الاتصا  

 فيت ن ه ا:إلس 

 (Instrumental Motivesدوافع منفعية   .2

و سددددددددددددتهدددددث التعرث علس الدددد ات واكتسدددددددددددددددا  المعرفددددة والمعلومددددات 

بدداسددددددددددددددتخدددام ممدددددددددددددددام ن معينددة  وا دبرات ومرا بددة البييددة التي ترتبت

 سباد وبرامج المعلوماتك شرات ا 

 (Ritualized Motives  دوافع  قوسية .1

والاسددددددددددترساي والصدددددددددددا ة و شددددددددددبع دغبات الفرد مي ت مددددددددددية الو ت 

والفة مع الوسدددديلة وال رو  م  المشدددددكلات، وتنعك  ه ف الفية 

مد  المسددددددددددددلسددددددددددددلات وافدلام وبدرامدج المدنوعددددددات والبرامج الترف هيددددددة 

 ا525م، صفرة 1222 العبد و العبد،  المختلفة

بددداعدددات ولقدددد اعت دددد البددداحدددث علس نظريدددة الاسددددددددددددتخددددامدددات والاشدددددددددددد

ك ددس  نظرف للبرث؛ وذلك لادتبا  ا الوبيت والمرودف بالبرث، 

ف و يتناو  دوافع استخدام ا    ود السعودف للتلفزيون المدفوع 

والاشباعات المترققة، حيث  ام الباحث م  سلا  ذلك بتوضيت 

كيفية اسدددددددددددتخدام النا  لوسددددددددددددائ  الاعلام بشدددددددددددك  أك ر شدددددددددددد ولية 

 
ً
، مرتكزا

ً
نظريددة التي تفترج أن أفراد ا    ود علس هدد ف ال وع ومددا

علس علم بدد سددددددددددددبددا  اسددددددددددددتخدددام م لل رتويددات المختلفددة لوسددددددددددددائدد  

 الاعلام، ك ا ي كنهم التعري  ع  ه ف اسبا  والدوافع.
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   الميدانية: نتائج الدراسةعشر: عرض  إحدى

 
ا
 : ال يانات الديموغرافية للعينة:أول

ا م  215أن   الدداسددة أو دد ت النتائج المتعلقة بوصدد  عينة      

ا م  53ا م  ال كود، وأن  %15أفراد عينة الدداسددددددددددة، وب سددددددددددبة  

ا م  33أن  و  .ا م  الاناه%11أفراد عيندة الدداسددددددددددددة، وب سددددددددددددبة  

 -23ا تتراوح أع ادهم م  %55.3أفراد عينة الدداسدددددددددة، وب سدددددددددبة  

ا م  أفراد عينة 53سنة، وي  لون ال سبة اعلس، مي ح ن أن   13

سدددددددنة،  51 -13ا، تتراوح أع ادهم م  %11.2ة، وب سدددددددبة  الدداسددددددد

ا م  أفراد عينة الدداسددددة، وب سدددددبة 31ك ا يتب ن م  ا  دو  أن  

ا م  أفراد 55سنة ف ك ر، مي ح ن أن   42ا تبلع أع ادهم 12.5% 

 .5 -55ا، تتراوح أع ادهم م  %..24عينة الدداسددددددددددددة، وب سددددددددددددبة  

ا م  أفراد عينددددددة 253أن  و سددددددددددددنددددددة، وي  لون ال سددددددددددددبددددددة ا دددددد .  

ا حالتهم الاجت اعية مت وي/ ، وي  لون %31.5الدداسة، وب سبة  

ا م  أفراد عيندددددة الدددددداسددددددددددددددددة، 225ال سددددددددددددبددددة اعلس، مي ح ن أن  

ا حدددددالتهم الاجت ددددداعيدددددة أعز /عزبددددداي، وي  لون %41.1وب سددددددددددددبدددددة  

ا م  أفراد عيندة الددداسددددددددددددة، وب سددددددددددددبددة 213أن   و  .ال سددددددددددددبدة ا دد 

تعليعي بكالوديو ، وي  لون ال سبة اعلس، ا مستواهم ال35.2% 

ا %15.1ا م  أفراد عينددددة الدددددداسددددددددددددددة، وب سددددددددددددبددددة  35مي ح ن أن  

ا م  أفراد 53مسددددددددددددتواهم التعليعي بانوف، ك ا يب ن ا  دو  أن،  

ا، مسدددتواهم التعليعي ماجسدددت ر، %23.3عينة الدداسدددة، وب سدددبة  

هم التعليعي ا مسددتوا5.5ا م  أفراد العينة وب سددبة  3مي ح ن أن  

ا م  أفراد العينددددددة 5متوسددددددددددددت ودكتوداف،  ك ددددددا يب ن ا  دددددددو   

ا مسددددددددددددتواهم التعليعي ابتدددداسي، وي  لون ال سددددددددددددبدددة 2.1وب سددددددددددددبدددة  



5. 

ا  ، ويو ددددددددددد  الرسدددددددددددم البياني الآ ي توزرع أفراد العينة حسدددددددددددب 

ا م  أفراد عينددة الددددداسدددددددددددددة، 223أن  و مت  ر المسددددددددددددتوى التعليعي. 

 امعي نظرف، وي  لون ال سدددددددبة ا تخصدددددددصددددددد م ا %2..4وب سدددددددبة  

ا 1.مي ح ن أن   ا1212 عبيد،  مع دداسةوه ا ما يتوافت  اعلس،

ا تخصدددددصددددد م ا  امعي %53.1م  أفراد عينة الدداسدددددة، وب سدددددبة  

ا م  أفراد عيندددددة الددددددداسددددددددددددددددة، 13علعي، ك دددددا يب ن ا  ددددددو  أن  

ا م  5فني، مي ح ن أن  ا، تخصددددددصدددددد م ا  امعي %22.4وب سددددددبة  

ا تخصددددددددددصدددددددددد م ا  امعي  بي، وي  لون 1.3أفراد العينة وب سددددددددددبة  

أن أصدددددد ا  التخصددددددصددددددات النظرية م   م ا يتب ن. ال سددددددبة ا  

 للتلفزيون المدفوع أك ر م  غ رهم، ودب ا  عود أك ر الفيات 
ً
 عرضددا

ب ع ال م وعدم وجود  اسرى  المؤهلاتالسددبب لانشدد ا  أصدد ا  

   .غ لمشاهد  التلفزيون المدفوعأو ات فرا

: إجابات الم حوثين على أسئلة الاستبيان:
ا
 ثانيا

ما مدى تعرض ل نتائج إجابة السدددددددددددلال الأول  وال ي ينص على:

 الجمهور السعودي لمشاهدة التلفزيون المدفوع"؟

أن ال سدبة اكبر م  أفراد العينة  عرضت  كشدفت نتائج الدداسدة

ا، تلتها %3..5لمشدددددددداهد  التلفزيون المدفوع أحيانا وب سددددددددبة بل ت  

ا  عرضدددددت دائ ا، %15.2ا  عرضدددددت ناددا، ونسدددددبة  %15.5نسدددددبة  

بين ددا بل ددت نسددددددددددددبددة م  لم يتعرج لمشددددددددددددداهددد  التلفزيون المدددفوع 

 ا م  أفراد العينة.1.3% 
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ما مدى مناقشة ل ي  وال ي ينص على:نتائج إجابة السلال الثان

الجمهور السددددددددددددعودي مع تورين عن المحتوى الد ي يتدابعد  بعد 

 مشاهد  "؟

أن ال سدددبة اكبر م  أفراد العينة تنا ع مع  بي ت نتائج الدداسدددة

الآسري  ع  المرتوى ال ف يتابعه بعد مشددددددددداهدته أحيانا وب سدددددددددبة 

 %.5نسددددددددددددبدددة   ا، تلتهدددا%31.5بل دددت  
ً
، بين دددا بل دددت ا تندددا ع دائ دددا

وهنددا دلالددة علس  ا م  أفراد العينددة.%3.1نسددددددددددددبددة م  لم يتنددا ع  

اهت دددددام وابددددداد  المرتوى المقددددددم م  التلفزيون المددددددفوع مرت أن 

 نا ع.، وجدير ب ن يلل د 

نتدددددائج إجدددددابددددددة السددددددددددددلال الثددددددالددددد   والدددددد ي ينص على: "مدددددا رأي 

قددددددمهدددددا لددددد  التلفزيون الجمهور السددددددددددددعودي بدددددالخددددددمدددددات ال   ي

 المدفوع"؟

أن ال سددددددددددددبددة اكبر م  أفراد العينددة  أشدددددددددددددادت نتددائج الدددداسدددددددددددددة الس

اعتبرت أن ا ددمات التي يقدم ا التلفزيون المدفوع كانت مرضددددية 

ا اعتبرت أن %53.1تلتها نسدددددددبة   ا،%33.5حد ما حيث بل ت   إلس

ر غ ا ددمات مرضدية، بين ا بل ت نسبة م  اعتبرت أن ا ددمات 

ال سددبة اكبر لرىدد ل  إلسوبالنظر  ا م  أفراد العينة.%3.1مرضدية  

 ع  ا ددمات التي يقدم ا التلفزيون المدفوع  مرىددددددد ي المشددددددداهدي 

هنددداك إ بدددا  علس ا دددددمدددات المقددددمدددة م  يتب ن أن مددداا ددجدددة  إلس

 م  ايددام التلفزيون المدددفوع بكدد  
ً
أشددددددددددددكددالدده وأندده سدددددددددددديصددددددددددددبت يومددا

 التلفزيون.الوج ة اولس لمشاهدف 
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نتدددائج إجدددابدددة السددددددددددددلال الرابع  والددد ي ينص على: "ك  سدددددددددددددداعدددة 

يدق ددددددددددددس  الجمهور السددددددددددددعودي  ي اليو  لمشدددددددددددددددددداهدددددددة التلفزيون 

 المدفوع"؟

أن ال سدددددبة اكبر م  أفراد العينة كانت تققددددد ي أ   بي ت النتائج 

م  سدددددددددددددداعدددة مي اليوم لمشدددددددددددددداهدددد  التلفزيون المددددفوع حيدددث بل ددددت 

أ   م  سددددددداعت ن،  إلسا م  سدددددداعة %13.5ا، تلتها نسددددددبة  53.1% 

أ   م  بلاه سدددداعات، تلتها  إلسا م  سدددداعت ن %12.5تلتها نسددددبة  

ت، بين ا سددددددددداعا 4أ   م   إلسا م  بلاه سدددددددداعات %22.5نسددددددددبة  

ا م  أفراد %3.3ساعات   4بل ت نسبة م  كانت تقق ي أك ر م  

 العينة.

نتائج إجابة السدددددلال الخامس  وال ي ينص على: "مع من يح  

 الجمهور السعودي مشاهدة التلفزيون المدفوع؟

ا م  أفراد العينددددة يربون مشددددددددددددددداهددددد  %33.5أن   أكدددددت النتددددائج

  عبيدددد، وافت مع دداسدددددددددددددةوهددد ا مددا يتالتلفزيون المدددفوع ب فردهم 

تفمدددددددددد  ال سددددددددددبة اكبر  ، حيثا.122 فاضدددددددددد ،  ودداسددددددددددة ا1212

 ويتعدددددادج مع دداسدددددددددددددددددة مشدددددددددددددددداهدددددد  التلفزيون المددددددفوع ب فردهم

مي  .اولسمي المرتبددددة  مع العددددائلددددة جددددايتحيددددث  ا.122 ال ليلات، 

ا، بين ا %11.3ح ن بل ت نسبة م  يربون المشاهد  مع العائلة  

ا م  أفراد %25.5بل ت نسبة م  يربون المشاهد  مع اصد اي  

   العينة.
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نتائج إجابة السلال السادس وال ي ينص على: "ما هي الأوقات 

 المفضلة للجمهور السعودي لمشاهدة التلفزيون المدفوع"؟

ا م  أفراد العينة يفمدددددددلون مشددددددداهد  %2..4أن   كشددددددد  النتائج

التلفزيون المدفوع مي المسدددددداي، تلتها نسددددددبة م  يفمددددددلون المشدددددداهد  

ا، تلتها نسدددددبة %13.1سلا  السددددد ر  ومنتصددددد  اللي  حيث بل ت  

م  يفمددددددددددددلون المشددددددددددددددداهددددد  و ددددت الظ  ر  والعصددددددددددددر حيددددث بل ددددت 

ا، بين ا بل ت نسددددددددددددبة م  يفمددددددددددددلون المشدددددددددددداهد  صددددددددددددباحا 21.2% 

 ا م  أفراد العينة.22.3% 

هي الأماكن  على: "مانتائج إجابة السدددددددلال السدددددددابع وال ي ينص 

 المفضلة للجمهور السعودي لمشاهدة التلفزيون المدفوع"؟

ا م  أفراد العينة يفمددلون مشدداهد  %..33أن   أو دد ت النتائج

 عبيددددددد،  وهدددددد ا متوافت مع دداسدددددددددددددددددة التلفزيون المدددددددفوع مي الم    

حيث ال سددبة اكبر لمشدداهد   م  ا.122 فاضدد ،  ودداسددة ا1212

مي  تلتها نسدددبة م  يفمدددلون المشددداهد  الم   ،التلفزيون المدفوع مي 

تلتها نسددددددددددددبة م  يفمددددددددددددلون بم ا، %15.5الاسددددددددددددتراحدة حيدث بل دت  

بين ا بل ت  ا،%5.1المشدددددددددداهد  مي السددددددددددياد  أو الع   حيث بل ت  

   ا م  أفراد العينة.%1.2نسبة م  يفملون المشاهد  مي الكافيه  

هي الوسددددائل  على: "مانتائج إجابة السددددلال الثامن وال ي ينص 

 المفضلة للجمهور السعودي لمشاهدة التلفزيون المدفوع"؟

ا م  أفراد العينددة يفمددددددددددددلون مشدددددددددددداهددد  %42.4أن   بي ددت النتددائج

سلا  شدددددددددداشددددددددددة التلفزيون، تلتها نسددددددددددبة م  التلفزيون المدفوع م  

ا، تلتها %1..1يفمدددددلون المشددددداهد  م  سلا  ا  وا  حيث بل ت  

نسددددددددددددبدة م  يفمددددددددددددلون المشدددددددددددداهدد  م  سلا  اللابتو  حيث بل ت 
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ا، تلتها نسددددددددددبة م  يفمددددددددددلون المشدددددددددداهد  م  سلا  الآيباد 21.4% 

ا، ين ا بل ت نسددددددددددددبة م  يفمددددددددددددلون %..22حيث بل ت نسددددددددددددبتهم  

 ا م  أفراد العينة.%3.5سلا  ا  اسو    المشاهد  م 

نتائج إجابة السلال التاسع وال ي ينص على: "ما هي أبرز المنصات 

 المدفوعة ال   يفضل الجمهور السعودي مشاهدتها؟

 التكرارات والنس  المئوية لستجابات أفراد العينة حول  (1جدول )

 مشاهدتهاأبرز المنصات المدفوعة ال   يفضل الجمهور السعودي 

 العدد المنصات المفضلة
النس ة 

 المئوية

NETFLIX   13 233 انتفلك% 

) AMAZON PRIME 5.1 23 ) ميأمازون  ي% 

) APPLE TV 22.3 15 ) ميأب   ي% 

BEIN SOPRT 51.4 13  بي إن سبودتا% 

) OSN 3.5 12 إ  أو إنا% 

JAWWY TV  22.1 11 جوف  ي ميا% 

SHAHED   11.3 51 س ياشاهد م  ام بي% 

IPTV 

آف بدي  دي مدي مدمد دوعدددددددة  نوات مشددددددددددددددفر   (

 ) واحدباشتراك 
24 3.3% 

SHOETIME (OSN) 1 .2  شو تايما..% 

DISENY PLUS  4.2 22 ديزني بل ا% 
 

ا م  أفراد العينة يفمددددددددددددلون %13.2ا أن  2يتأدددددددددددد  م  ا  ددو   

مشدددددددددددداهدد  التلفزيون المدفوع م  سلا  نتفلك ، تلتها نسددددددددددددبة م  
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يفمددددددددددددلون المشدددددددددددددددداهدددددد  م  سلا  بي إن سددددددددددددبودت حيدددددث بل دددددت 

 شددددددداهد ا، تلتها نسدددددددبة م  يفمدددددددلون المشددددددداهد  م  سلا  51.4% 

ا، تلتها نسدددددددددبة م  يفمددددددددددلون %11.3حيث بل ت  م  ام بي سددددددددد يا 

ا، %22.3   أبد   ي ميا حيث بل ت نسددددددددددددبتهم  المشدددددددددددداهدد  م  سلا

تلتها نسددددددددددبة م  يفمددددددددددلون المشدددددددددداهد  م  سلا   او إ  إنا حيث 

ا، تلتها نسدددددددددبة م  يفمدددددددددلون المشددددددددداهد  م  %3.5بل ت نسدددددددددبتهم  

ا، تلتها نسددددددددددددبة م  %..1سلا   شددددددددددددو تدايما حيدث بل ت نسددددددددددددبتهم  

يفمددددلون المشدددداهد  م  سلا   أمازون  ي ميا حيث بل ت نسددددبتهم 

آف بي  ي ا، تلتها نسدددددبة م  يفمدددددلون المشددددداهد  م  سلا   5.1% 

ا حيث بل ت نسدددددددبتهم مي مم وعة  نوات مشدددددددفر  باشدددددددتراك واحد

ا، ين ددا بل ددت نسددددددددددددبددة م  يفمددددددددددددلون المشددددددددددددداهددد  م  سلا  3.3% 

 ا م  أفراد العينة.% 4.2 ديزني بل ا ب سبة  

نتائج إجابة السلال العاشر وال ي ينص على: "ما هي أه  

ا ال   يح  مشاهدتها الجمهور السعودي  ي التلفزيون القضاي

 المدفوع"؟

ا م  أفراد العينة يفملون مشاهد  %55.2أن   كشفت النتائج

مي التلفزيون المدفوع، تلتها مشاهد  ا  ربية والعسكرية  اكش 

ا، تلتها نسبة م  يفملون 54.1  ب سبةمي التلفزيون المدفوع 

ا، تلتها نسبة م  %34.4مشاهد  ا ديا  العلعي حيث بل ت  

ا، تلتها %32.3يفملون مشاهد  الوبائقيات حيث بل ت نسبتهم  

ا، تلتها %53.5نسبة م  يفملون مشاهد  ا  رو  حيث بل ت  

نسبة م  يفملون مشاهد  العن  وا  ري ة حيث بل ت نسبتهم 

تها نسبة م  يفملون مشاهد  السر ة حيث بل ت ا، تل51.2% 



13 

ا، تلتها نسبة م  يفملون مشاهد  المشكلات %11.2نسبتهم  

ا، تلتها نسبة م  يفملون %25.5العا فية حيث بل ت نسبتهم  

ا، تلتها %..24مشاهد  المشكلات اسرية حيث بل ت نسبتهم  

نسبة م  يفملون مشاهد  المخددات حيث بل ت نسبتهم 

ا، تلتها نسبة م  يفملون مشاهد  الاباد  والاغراي 24.2% 

ا، ين ا بل ت نسبة م  %21.4ا   ل ي حيث بل ت نسبتهم  

 ا م  أفراد العينة.%3..يفملون مشاهد  التفكك اسرف  

نتدائج إجدابدة السددددددددددددلال اليدادي عشددددددددددددر وال ي ينص على: "ما هي 

نوعية العروض ال   يفضددددددل الجمهور السددددددعودي مشدددددداهدتها  ي 

 لتلفزيون المدفوع"؟ا

ا م  أفراد العينة يفمدددددددلون عروج %52.1أن   أو ددددددد ت النتائج

ه ا و  مسدددددلسدددددلات وأفلام اكشددددد  لمشددددداهدتها مي التلفزيون المدفوع

ودب ددددا  عود السددددددددددددبددددب لقلددددة  ا1212 عبيددددد،  متوافت مع دداسدددددددددددددددة

تلتها  ،التقليدفمسددددددددددلسددددددددددلات وأفلام اكشدددددددددد  مي التلفزيون المرلي 

نسددبة م  يفمددلون عروج  المسددلسددلات وافلام الكوميدية حيث 

ا، تلتها نسددددددددبة م  يفمددددددددلون عروج  المسددددددددلسددددددددلات %32.1بل ت  

ا، تلتها نسددبة م  يفمدددلون %44.4وافلام التاديخية حيث بل ت  

ا، تلتها %2..5عروج  مسدددددددددددلسدددددددددددلات وأفلام ا  ري ة حيث بل ت  

سددددلسددددلات وافلام الوبائقية حيث نسددددبة م  يفمددددلون عروج  الم

ا، تلتها نسددددددددبة م  يفمددددددددلون عروج  المسددددددددلسددددددددلات %55.2بل ت  

ا، تلتها نسبة م  %51.2وافلام ا  ربية والعسكرية حيث بل ت  

يفمددددددددلون عروج  المسددددددددلسددددددددلات وافلام الرومانسددددددددية والعا فية 

ا، تلتها نسبة م  يفملون عروج  مسلسلات %11.2حيث بل ت  
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ا، تلتهدددددا نسددددددددددددبدددددة م  %..14يدددددا  العلعي حيدددددث بل دددددت  وأفلام ا د

يفمددددددددلون عروج المسددددددددلسددددددددلات وافلام السددددددددياسددددددددية حيث بل ت 

ا، ين دددا بل دددت نسددددددددددددبدددة م  يفمددددددددددددلون مشدددددددددددددداهدددد  عروج 15.1% 

 ا م  أفراد العينة.%23.3مسلسلات وأفلام المو    

نتائج إجابة السدددددددددددلال الثاني عشدددددددددددر وال ي ينص على: "ما هي دوافع 

 دي لست دا  التلفزيون المدفوع؟الجمهور السعو 

المعيارية والتر ي   افاتر والانحالمتوسدددددلات اليسدددددابية  (2الجدول )

لدرجات موافقة أفراد العينة حول دوافعه  لسدددددددددددت دا  التلفزيون 

 المدفوع
 

 الدوافع
 المتوسط

 اليسابي

 الانحراف

 المعياري 

درجة 

 الموافقة
 التر ي 

 2 كب ر  2.415 .1.1 التسلية والترفيه

 1 كب ر  2.331 1.11  ماي و ت الفراغ

الدددددتدددددعدددددرث عدددددلدددددس بدددددقددددددافددددددات 

 الشعو  اسرى 
 5 كب ر  2.531 1.35

التعلم واكتسدددا  معلومات 

 جديد  مي مختل  الممالات
 4 كب ر  2.5.5 1.42

 3 كب ر  2.5.3 1.51 الانمل  يةلتعلم الل ة 

مشدددددداهد  البرامج والقنوات 

 الاسبادية
 5 متوس ة 2.154 1.14

 1 متوس ة 2.332 1..2 ال رو  م  الوا ع

  كب ر  2.513 1.45 المتوست العام
 

ا أن المتوسدد ات ا  سددابية لددجات موافقة أفراد 1يب ن ا  دو   

العينة حو  دوافع م لاستخدام التلفزيون المدفوع تراوحت  ي  ا 
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ا، حيددث حصددددددددددددلددت معظم الدددوافع علس ددجددات .1.1 – 1..2ب ن  

ا وهدد ا مدد كب ر  كددان أعلاهددا الدددافع ل التسددددددددددددليددة والترفيدده ل، موافقددة

 تسددددددددددددليددة والترفيدده،م  حيددث ال ا1212 عبيددد،  يتوافت مع دداسددددددددددددة

بين ا حصددددد  الدافعان ل مشددددداهد  البرامج والقنوات الاسباديةل و ل 

ك دددددا يب ن  ال رو  م  الوا عل علس ددجدددددات موافقدددددة متوسدددددددددددد دددددة.

حصددددددددددددو  اج دالي الددوافع علس متوسددددددددددددت حسددددددددددددابي  ي ته  ا  ددو  

ا وددجددددددة موافقددددددة كب ر ، وهدددددد ا يددددددد  علس أن ج يع هدددددد ف 1.45 

التلفزيون  الددددوافع ت  ددد  دوافع ا    ود السددددددددددددعودف لاسددددددددددددتخددددام

 المدفوع وبددجة كب ر 

حيددث تم اسددددددددددددتخدددام التدددديج التددالي للدددلالددة علس متوسدددددددددددد دددات     

 لموافقة:استمابات أفراد العينة علس ددجة ا
 

 

 درجة الموافقة المتوسط اليسابي

 كب ر   ف ك ر 1.54

 متوس ة 1.54أ   م   إلس 2.51م  

  ليلة  2.51أ   م  
 
 

نتددائج إجددابدددة السدددددددددددلال الثددالددد  عشدددددددددددر والدد ي ينص على: "مددا درجدددة 

 تعرض الجمهور السعودي للمحتويات التالية"؟
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 المعيارية والتر ي   والانحرافاتالمتوسلات اليسابية  (3الجدول )

 لدرجات موافقة أفراد العينة حول درجات تعرضه  للمحتويات التالية 
 

 المحتوى 
المتوسط 

 اليسابي

الانحراف 

 المعياري 

درجة 

 الموافقة
 التر ي 

 2 كب ر  22..2 5.51 المرتوى الترفي ي

 1 كب ر  2.342 5.23 المرتوى ال قامي

 5 متوس ة 2.211 5..1 المرتوى الرياى ي

 4 متوس ة 2.355 2..1 المرتوى العلعي

 3 متوس ة 2.3.4 1.31 المرتوى التعليعي

 5 متوس ة 2.221 1.13 المرتوى الاسبادف 

 1 متوس ة 2.2.2 1.34 مرتوى المسابقات

مرتوى برامج 

 التوك شو
 3 متوس ة 2.235 1.14

  متوس ة 2.522 1.33 المتوست العام
 

أن المتوسدددد ات ا  سددددابية لددجات  عرج أفراد  ا5يب ن ا  دو   

ا، حيث 5.51 – 1.14العيندة ل د ف المرتويدات تراوحدت  ي  دا ب ن  

حصدددددددددددددد  كدددد  م  المرتوى الترفي ي والمرتوى ال قددددامي علس ددجددددات 

 عرج كب ر ، بين ددا حصددددددددددددلددت بددا ي المرتويددات علس ددجددات  عرج 

ك ددددا يب ن ا  دددددو  حصددددددددددددو  اج ددددالي المرتويددددات علس  متوسدددددددددددد ددددة.

ا وددجة  عرج متوسدددددددددد ة، وه ا 1.33متوسددددددددددت حسددددددددددابي  ي ته  

يد  علس أن ددجة  عرج ا    ود السعودف ل  ف المرتويات كان 

 بددجة متوس ة.

حيدددث تم اسددددددددددددتخددددام التددددديج التدددالي للدددددلالدددة علس متوسدددددددددددد ددددات    

 استمابات أفراد العينة علس ددجة التعرج:



1. 

 درجة التعرض المتوسط اليسابي

 كب ر   ف ك ر 5

 متوس ة 5أ   م   إلس 1م  

  ليلة  1أ   م  
 

نتدائج إجدابدة السددددددددددددلال الرابع عشددددددددددددر والد ي ينص على: "ما هي الإشدددددددددددد اعات ال   

  حققت للجمهور السعودي من ولال التلفزيون المدفوع"؟
 

 المعيارية والتر ي   والانحرافاتالمتوسلات اليسابية  (4الجدول )

لدددددددرجددددددات موافقددددددة أفراد العينددددددة حول الإشدددددددددددد دددددداعددددددات ال    حققددددددت للجمهور  

 السعودي من ولال التلفزيون المدفوع
 

 الاش اعات
 المتوسط

 اليسابي

 الانحراف

 المعياري 

درجة 

 الموافقة
 التر ي 

توفر ا ديدددادات المتنوعدددة مي 

 المرتوى 
 2 كب ر  2.432 1.13

يوفر لي المشدددددددددددددددداهدددددد  مي أف 

 و ت أديدف 
 1 كب ر  2.433 1.11

توف ر المنصدددددددددددددددددة المدددددددفوعددددددة 

 لمرتويات حصرية جديد 
 5 كب ر  2.511 1.33

 4 كب ر  .2.52 1.31 ا  صو  علس المعلومات

تدكراد مشددددددددددددددددداهددددددد  المرتوى 

  ك ر م  مر  
 3 كب ر  2.141 1.42

 5 متوس ة ..2.5 .1.1 تخفي  الاحسا  بالتوتر

اسددددددددددددت عدددت التواصدددددددددددددد  مع 

 اه  واصد اي
 1 متوس ة 2.1.3 1.24

أ  ددت صدددددددددددددا ددات ومعددادث 

 جديد 
 3 متوس ة 2.322 2.15

  كب ر  2.423 1.42 المتوست العام
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ا أن المتوسدد ات ا  سددابية لددجات موافقة أفراد 4يب ن ا  دو   

العيندددة حو  الاشددددددددددددبددداعدددات التي ترققدددت لل   ود السددددددددددددعودف م  

ا، حيث 1.13 – 2.15سلا  التلفزيون المدفوع تراوحت  ي  ا ب ن  

تراوحت ه ف الاشددددددددباعات ب ن كب ر  ومتوسدددددددد ة كان أعلاها ل توفر 

ا ديدادات المتنوعة مي المرتوىل حيث حصدددددددددددد  علس أعلس متوسددددددددددددت 

ا، بين ا حصددددددد  لأ  ت صدددددددددا ات ومعادث 1.13حسدددددددابي و ي ته  

ك دددا يب ن  ا.2.15جدددديدددد ل علس أ ددد  متوسددددددددددددت حسدددددددددددددابي و ي تددده  

متوسدددددت حسدددددابي  ي ته ا  دو  حصدددددو  اج الي الاشدددددباعات علس 

ا وددجددددددة موافقددددددة كب ر ، وهدددددد ا يددددددد  علس أن ج يع هدددددد ف 1.42 

التي ترققت لل   ود السدددعودف م   ت    الاشدددباعاتالاشدددباعات 

حيددددددث تم اسددددددددددددتخدددددددام  .سلا  التلفزيون المدددددددفوع وبددددددددجددددددة كب ر 

التددديج التدالي للددلالدة علس متوسدددددددددددد دات اسددددددددددددتمدابدات أفراد العينة 

 علس ددجة الموافقة:
 

 درجة الموافقة المتوسط اليسابي

 كب ر   ف ك ر 1.54

 متوس ة 1.54أ   م   إلس 2.51م  

  ليلة  2.51أ   م  
 

 

نتائج إجابة السددددددددلال الخامس عشددددددددر وال ي ينص على: "هل  وجد فرو  

(  ي وجهات ن ر الجمهور 0,0,ذات دللة إحصائية عند مستوى الدللة )

للمحتويات والاشدددددددددد اعات تعزى لمت ير السددددددددددعودي حول الدوافع والتعرض 

 العمر؟
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 المتوسلات اليسابية والانحرافات المعيارية (0جدول رق  )

 لدرجات استجابات أفراد العينة  ي ه ه المحاور   عا لمت ير العمر
 
 

 العدد العمر المحور 
المتوسط 

 اليسابي

الانحراف 

 المعياري 

 الدوافع

 .2.53 1.44 33 سنة 13 - 23م  

 2.522 1.35 53 سنة 51 - 13م  

 2.433 1.53 55 سنة .5 – 55م  

 2.421 1.54 31 ف كبر - 42م  

التعرج 

 لل رتويات

 2.513 1.31 33 سنة 13 - 23م  

 2.321 1.34 53 سنة 51 - 13م  

 2.521 2..1 55 سنة .5 – 55م  

 2.533 1.11 31 ف كبر - 42م  

 الاشباعات

 2.423 1.42 33 سنة 13 - 23م  

 2.542 1.32 53 سنة 51 - 13م  

 2.421 .1.1 55 سنة .5 – 55م  

 2.441 1.54 31 ف كبر - 42م  
 

ولمعرفدددددة دلالددددددة هدددددد ف الفرو  تم إجراي استبدددددداد ترليدددددد  التبدددددداي    

 النتائج ك ا يلي: ا وكانتOne-way ANOVAاحادف  
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 اوت ار  حليل الت اين الأحادي لمعرفة دللة الفرو   (6جدول رق  )

 لدرجات استجابات أفراد العينة  ي ه ه المحاور   عا لمت ير العمر ي 
 

 

ا أن ج يع  يم مستويات الدلالة كانت أكبر 5يتأ  م  ا  دو   

ا مي ج يع المردددداود، وهدددد ا  عني عدددددم وجود فرو  ذات 2.23م   

مي وج ات نظر أفراد  ا2023  الدلالة مسدددددتوى  دلالة إحصدددددائية عند

لمت  ر الع ر، وه ا يد  علس  شابه العينة حو  ه ف المراود  عزى 

وج دددات نظر ا    ود السددددددددددددعودف حو  هددد ف المرددداود ال لاه م  دددا 

 كانت أع ادهم.

 المحور 
مصدر 

 الت اين

مجموع 

 المربعات

درجات 

 اليرية

متوسط 

 المربعات

قيمة 

 )ف(

مستوى 

 الدللة

 الدوافع

ب ن 

 المم وعات
2.25. 5 2.532 

1..54 

  

  

2.235 

  

  

داس  

 المم وعات
51.332 151 2.251 

   142 55.5.2 المم وع

التعرج 

 لل رتويات

ب ن 

 المم وعات
2.443 5 2.24. 

2.422 

  

  

2.143 

  

  

داس  

 المم وعات
35.252 151 2.555 

   142 35.313 المم وع

 الاشباعات

ب ن 

 المم وعات
2.13. 5 2.452 

1.313 

  

  

2.231 

  

  

داس  

 المم وعات
53.215 151 2.252 

   142 521..5 المم وع
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نتائج إجابة السدددددددلال السدددددددادس عشدددددددر وال ي ينص على: "هل  وجد 

(  ي وجهات 0,0,فرو  ذات دللة إحصدددددائية عند مسدددددتوى الدللة )

تددويددددددات ند در الددجدمددهدور السدددددددددددعدودي حددول الدددددددوافدع والدتددعدرض لددلدمددحد

 والاش اعات تعزى لمت ير النوع"؟

اوت ار "ت" للعينات المسدددددتقلة لمعرفة دللة الفرو   (7جدول رق  )

الددجددمددهددور السددددددددددددعددودي حددول الدددددددوافددع والددتددعددرض  ددي وجددهددددددات ندد ددر 

 النوعللمحتويات والاش اعات   عا لمت ير 
 

 

ا أن ج يع  يم مستويات الدلالة كانت أكبر 1يتأ  م  ا  دو   

ا مي ج يع المردددداود، وهدددد ا  عني عدددددم وجود فرو  ذات 2.23م   

مي وج ات نظر أفراد  ا2023  الدلالة مسدددددتوى  دلالة إحصدددددائية عند

العينة حو  ه ف المراود  عزى لمت  ر النوع، وه ا يد  علس  شدددابه 

السددددددددددددعودف  ذكودا وإنداباا حو  ه ف المراود  وج دات نظر ا    ود 

 ال لاه.

 

 العدد النوع المحور 
 المتوسط

 اليسابي

 الانحراف

 المعياري 

قيمة 

 )ت(

درجات 

 اليرية

مستوي 

 الدللة

 الدوافع
 2.341- 2.531 1.42 215 ذكر

  

15. 

  

2.251 

 2.552 1.32 53 أنثل  

التعرج 

لل رتوف 

 ات

 2.255- 2.523 1.33 215 ذكر

  
15. 

  

2..15 

 أنثل  
53 1.33 2.3.5 

الاشباعا

 ت

 43..2- 2.421 1.51 215 ذكر

  

15. 

  

2.235 

 2.513 1.43 53 أنثل  
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نتائج إجابة السلال السابع عشر وال ي ينص على: "هل  وجد فرو  

(  ي وجهات ن ر 0,0,ذات دللة إحصائية عند مستوى الدللة )

الجمهور السعودي حول الدوافع والتعرض للمحتويات والاش اعات 

 تعزى لمت ير اليالة الاجتماعية"؟

اوت ار "ت" للعينات المسدددددتقلة لمعرفة دللة الفرو   (8ل رق  )جدو 

الددجددمددهددور السددددددددددددعددودي حددول الدددددددوافددع والددتددعددرض  ددي وجددهددددددات ندد ددر 

 للمحتويات والاش اعات   عا لمت ير اليالة الاجتماعية
 

 

 
 

ا أن ج يع  يم مستويات الدلالة كانت أكبر 3يتأ  م  ا  دو   

ا مي ج يع المردددداود، وهدددد ا  عني عدددددم وجود فرو  ذات 2.23م   

مي وج ات نظر أفراد  ا2023  الدلالة مسدددددتوى  دلالة إحصدددددائية عند

العيندددة حو  هددد ف المرددداود  عزى لمت  ر ا  دددالدددة الاجت ددداعيدددة، وهددد ا 

وج ات نظر ا    ود السعودف حو  ه ف المراود يد  علس  شابه 

 ال لاه م  ا كانت حالتهم الاجت اعية.

 

 

 المحور 
اليالة 

 الاجتماعية
 العدد

 المتوسط

 اليسابي

 الانحراف

 المعياري 

قيمة 

 )ت(

درجات 

 اليرية

مستوي 

 الدللة

 الدوافع
 2.134 2.535 1.41 225 أعز /عزباي

 

153 

 

2.122 

 2.533 1.42 251 مت وي/  

التعرج 

 لل رتويات

- 2.522 1.34 225 أعز /عزباي

2.224 

 

153 

 

2..23 

 2.525 1.33 251 مت وي/  

 الاشباعات
 2.1.5 2.5.3 1.42 225 أعز /عزباي

 

153 

 

2.112 

 2.421 .1.5 251 مت وي/  
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 ملخص النتائج النهائية: 

ة  عين عرج ا    ود السددددددعودف للتلفزيون المدفوع   معد إن ا2

   .ا%3..5ال سبة  الدداسةا جاي مي مستوى متوست حيث بل ت 

اد موافقة أفر أن المتوسدددد ات ا  سددددابية لددجات بي ت النتائج  ا1

العينة حو  دوافع م لاستخدام التلفزيون المدفوع تراوحت  ي  ا 

ا، حيددث حصددددددددددددلددت معظم الدددوافع علس ددجددات .1.1 – 1..2ب ن  

 .موافقة كب ر  كان أعلاها الدافع ل التسلية والترفيه ل

حدددت تراو لمرتويدددات التلفزيون المددددفوع أن  عرج أفراد العيندددة  ا5

 م  المرتوى الترفي ي ا، 5.51 – 1.14 ي  ا ب ن  
ً
حيث حصدددد  كلا

وهدددد ا يددددد  علس أن والمرتوى ال قددددامي علس ددجددددات  عرج كب ر ، 

ددجددددة  عرج ا    ود السددددددددددددعودف ل دددد ف المرتويددددات كددددان بددددددجددددة 

 متوس ة.

التي ترققدددت لل   ود السددددددددددددعودف م  سلا   الاشددددددددددددبددداعدددات أن ا4

ا، حيددددددث 1.13 – 2.15الدتدلفزيون المدددددددفوع تراوحددددددت  ي  ددددددا ب ن  

ه ف الاشددددددددباعات ب ن كب ر  ومتوسدددددددد ة كان أعلاها ل توفر تراوحت 

ا ديدادات المتنوعة مي المرتوىل حيث حصدددددددددددد  علس أعلس متوسددددددددددددت 

 .ا1.13حسابي و ي ته  

 :التوصيات 

بتوف ر منصدددددات مدفوعة تخت   السدددددعودية  يام وزاد  الاعلام ا2

، مع ضددددددددددددرود  زياد   ة الم لكدة العربية السددددددددددددعوديةبدثبراز بقدافد
ً
عالميا

لتي تخدم ا وغ رها م  البرامج ا فلامبلمسددلسددلات و باالانتاي المرلي 

، وسلت منصددددددددددددات مددفوعدة تندافسدددددددددددديدة مرلية مقادنة هد ا الشدددددددددددد ن
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.
ً
 ن علس القنوات القائ مع اسدددددددددتشدددددددددعاد  بالمنصدددددددددات المدفوعة عالميا

نوات   إلسأن هنداك فرصددددددددددددة لتروير القنوات التقليدديدة التقليدديدة 

 .د  ية مدفوعة

ك شددددددددددددركدددات الانتددداي المرلي للإنتددداي السدددددددددددد ا1
ش
لا عودف بكددد  توجددده مف

ع ددد  أفلام  العدددالميدددة مي الانتددداي شددددددددددددركدددات والتعددداون مع أشددددددددددددكدددالددده

وعروج تلفزيونيددة منددافسددددددددددددة لمنصددددددددددددات التلفزيون ومسددددددددددددلسددددددددددددلات 

 .  تلبي ذائقة ا    ود السعودف التي المدفوع العالمية

ة مي دداسدددددددددددتك ي  الدداسدددددددددددات الاعلامية والتربوية والنفسدددددددددددية   ا5

انسددددددددديا  م سل  المنصدددددددددات المدفوعة دوافع ا    ود السدددددددددعودف و 

 .العالمية
 

 مراجع ال ح 
 

: المراجع العربيةأ
ا
 :ول

  .ن ريددددات الإعلا إسدددددددددددددد ددددداعيددددد ، مر ود حسدددددددددددددد .  بلا تدددددادي ا .

 القاهر : المكتب المصرف لل  بوعات.

   .ال ح  العلمي قواعدهما. 1223التائب، مسدددددعود حسددددد ن-

 . القاهر : المكتب العربي لل عادث.مناهج -اجراءا  

   .كيف الوسددددددددددددددائط التقليددددديددددة مع ال يئددددة ا. 1212جلا ، عدددددنددددان 

 . مملة باب الرقمية وانعكاسددددددداتها على دراسدددددددة المادددددددد  الميداني العا 

 للعلوم الانسانية.

   .مناهج ال ح   ي ا. 2.13س رف، كداظم؛ عبدا   يد، جابر

 القاهر : داد النهمة العربية. (.2التربية وعل  النفس )المجلد 
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   .ن ريات الا صدددددددددددال  ي ا. 1225الددليعي، عبدد الرزا  مر د

. داد اليدددددددازودف العل يدددددددة لل شددددددددددددددر الدقدرن اليددددددادي والعشدددددددددددرون

 والتوزرع.

   .مناهج بحوث ا. 1225الدناني، عبد الملك؛ هاشددددددم، سددددددامية

 الكويت: مكتبة الفلاح للشر والتوزرع. الا صال اليديثة.

   ،علي؛المددددددددددددددلاع ن،  مصدددددددددددددد دف ؛كدددددددامدي،  ندظدددددددا ؛المددددددددددددددلاعد دن 

ن ريات الا صددال ما. 1225الل ام، مر ود.   ماهر؛الشد ايلة، 

 العلعي.اددن: داد الاعصاد  (.1والإعلا  الجماهيري )المجلد 

    .ن ريددددددات الإعلا  ما. 1222الدعدبدددددددد، عدددددددا د ؛ العبدددددددد، ن ل

 .. القاهر : داد الفكر العربيو ل يقاتها العربية

  ،الانعكاسدددددددات ا. 1212عبيد، حسددددددددام نبي .   العزعزف، ود ع

الثقافية للمسددددلسددددلات الأجنبية  ي الانترنت على طل ة جامعة 

دي قرا ي . مملددددددة الدددددددداسدددددددددددددددددددات الاعلاميددددددة  المركز الددددددا  القرى 

 .434العربيا، صفرة 

    .تدعدرض الدجدمدهدور الدعرا ي ا. .122فددددددداضدددددددددددددددددددد ، عدلدي مدولدود

للدراما عبر التلفزيون واليو يوب دراسدددة  ي أنمال التفضددديل 

 .415. مملة الفريد  للفنون، صفرة وا جاهات التأثير

   .كنولوجيا الإعلا  والا صدددددددددددال ا. 1221-1225ك دا ، عدايدد 

الشددددددددددد دددددداب الجددددددام ي -الجزائري و ددددددأثديدرهددددددا عدلى قي  المجتمع 

 . جامعة ابي بكر بلقايد. لتلمسان انموذجا

  .ند دريددددددات الإعلا كدندعدددددددان، عدلدي عدبدددددددد الدفدتددددددداح.  بدلا تددددددداديد ا .

 اليازودف.
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   .مناهج ال ح  الإعلامي. ما. 1221المش داني، سعد سل ان

 .دار الكتاب الجام ي

   .الا صددال ون ريا   هدددددددددددددددا. .242مكاوف، حسدد ؛ السدديد، ليلس

 . القاهر : الداد المصرية اللبنانية.(1المعاصرة )المجلد 

   .ددكددنددولددوجدديددددددا الإعددلا  والا صددددددددددددددددال ا. 1223نصددددددددددددددرف، وفددددددداي 

دراسدددددددددددددددة  ي -والمسدددددددددددتوى الثقدددددا ي والعلمي لللدددددالدددد  الجدددددام ي

ام -. جامعة العربي ب  م يدفاسددددددددت دامات واشددددددددد اعات طل ة

 البوا ي.

: المراجع الأجنبية:
ا
 ثانيا
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 مهية زينب

 طالبة دكتوراه

 الجزائر،جامعةالعربي التبس ي تبسة 

 

لكتروني، البيئة،الفيس بوك،الوعي الإ الإعلام فتاايية المكلمات ال

 .البيئي
 

   ملخص

تهدد ه هددله الدد را ددددددددددددة علام الكيدددددددددددد  ع  دور الإعلام البيئي 

الوعي البيئي، وقددد  اعت ددد   الإلكتروني عبر الفيس بوك في نيددددددددددددر 

 ،عبر ا الك الوصددددددددددددفي ،لأجددذ كلددن ا الك الكمي الإمبر  ي ةالبددا  دد

 05 يث تم توزيع ا دددددددت ارا ا دددددددتبياي عمم عياة ق ددددددد  ة مفادها 

 سددددددددددددم الإعلام يس بوك بطدددالبدددا جدددامعيدددا م  مسددددددددددددت ددد مي موقع  

 .والات ال جامعة تبسة

وقددد  ات هدددا الددد را دددددددددددددة ب : وعدددة م  الاتدددائ   ه  دددا  ي الإعلام     

 ر  يس بوك كو  ه يددددة كبفرا في نيددددددددددددموقع  البيئي الإلكتروني عبر 

علا  تدددب ورددالر م م  كلددن  لم  ،الوعي البيئي  سدددددددددددددة   راد العياددة

 اجح علام درجدددة كبفرا في التدددلىفر عمم   راد العيادددة  لي يددددددددددددداركدددة في 

 الأع ال التطوعية البيئية. 
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Keywords: Electronic Media; the environments; 

facebook; Awarness. 
 

 Abstract:  
 

     The study aims at uncovering the role of 

electronic media through Facebook  in spreading 

environmental awarness.The researcher adopted the 

quantitative approach of the empiric method through a 

descriptive method.Aquestionnaire was distributed to 50 

university students facebook users at the department of 

the Media and communication at University of Tebessa . 

    The study concluded with a set of results, the most 

important of wich is that electronic media via Facebook 

is of great importance in spreading environmental 

awareness according to the sample members, However, 

it did not succeed to a great extent in influencing the 

sample members to participate in voluntary 

environmental work. 
  

   مقدمة . 1

 ،العيم دى الت دددد م الكبفر الددددلالإ   رزه الإنسددددددددددددددداي في م:ددددالا        

ا ية توالتكاولوجيا علام ت ية  ضددددددددددارية كبفرا في م تي  م:الا  ال

لك  هددددلا الت ددد م في الوقددددا كاتددددب  ،التي تهتم بر ددداهيددددة الإنسدددددددددددددداي

قدد  و  ،  دد خ لايلا في توازاهددا ومتوتدداتهددا ت:دداهددذ البيئددة وتم  ددا م ددا

 د  هله التلىفرا  الع ي ة في عااصددددددددر ا امومة البيئية علام   ور 

 ،او  ه عمم البيئةم: وعة م  ا يددكلا  التي لم   ت ددر اددررها 

عت ا اتسدددددددع لييددددددد ذ الإنسددددددداي تفسدددددددب. وق  ت بب العالم علام لاطورا 

ا وق   ب    ك فر م  ال ول وال يئا  ال يام بلنيددددددددددطة وا ددددددددددعة 

لام توعيددددة ا :ت عددددا  بددددا يددددددددددددددا ددددذ التي وع ددد   ع ،لح دددا ددددة البيئددددة
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 ،تاتبومتو   فر ا تب ددددددددددددددر مع الامام البيئي  د ههدا الإنسدددددددددددداي بتعاميب 

رز ال ضددددددددددددا ددا التي  هتم  هددا ورددالتددالاي  صددددددددددددبمددا   ددا ددة البيئددة م   ب

وال اني اليلاي  ،اصددددددددددددة قعد  اجت اعي ق ة الأر  الأول ولاد ،العدالم

م   6991و 6991ع ددد ا في مددد  ادددة ريو د :ددداتفرو وتيويورك عدددامي 

 جدددددذ بمدددددث يىدددددار السدددددددددددديبيدددددة لي يددددددددددددددددا دددددذ البيئيدددددة وكيفيدددددة الوعي 

 ب ضا اها.

وقددددد  ات سددددددددددددم البيددددددددددددر عبر التددددداري  في تعددددداط هم مع البيئدددددة علام     

اني امدددام البيئي، وال دددات:ددداهفي  الأول   ت   و  بسددددددددددددبدددة في تددد مفر ال

ورالتوازالإ مع التطورا  التي ررطا  .ويااصدددر قضدددا اها ،  ا ع عنها

يئة ت: ع بفي البالإنسدداي والبيئة ب    صددلا   لارى تبيددتذ و بفي 

وو ددددددددددددائدذ الإعلام م  ج ددة  لارى. عك  كدد    ،والإنسدددددددددددداي م  ج ددة

و ددددددددددددائددذ الإعلام ب يددددددددددددر الوعي الت:دار  والببرا  عمم  ه يدة قيدام 

تب قيفر لأ  ،اظ عمم البيئة  اجة  ياتية  وميةلي دددبل الحف ؛البيئي

 وم  ،شدددددددعار   دددددددعة تطبي ب  ة البيئة م:ردهلا الوعي تمذ   ا

العسدددددفر مراقبتب. وهكلا شدددددر  بالتل ددددديس لح ذ ت  ددددد ددددد ي ج    

م    ول الإعلام وهو الإعلام البيئي  و الألاضدددددددددددر ك :ال هام جا  

التوعية  التي تعتبر  ،تم يق متطيبا  التا ية ا ست امةا ت:ابة ل

البيئية م   هم ر ائزها كلن  ي اددددددددرورا تيددددددددكيذ الوعي البيئي هو 

ة   ددددددددددددالدددددددددددد ي لتم يق التا يددة البيئيددة ا سددددددددددددتدد امددة.ولينهو  متطيد

ة علامية ا اا ددددددبب سددددددتويا  الوعي البيئي  :ة رصدددددد  الو ددددددائذ الإ 

 ددالإعلام بددلوعيددة علكتروتيددة م:ددال متاددامي وم ىر  ،لإ دد اخ التييفر

تكبسدددددة  كبر قاع ا ج اهفر ة م   الاتترتالا دددددوصدددددا و ي شدددددبكة 
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وال ورا التي  5.0ويةا سددددددددت  مفي. ولااصددددددددة قع  بروز تطبي ا  ال

   هها عبر مواقع شددددبتا  التواصددددذ الاجت اعي والتي مسددددا الك فر 

م  ا :الا  وم  بينها ا :ال البيئي. هلا الزلزال الات الاي الج    

جعدددذ م  الاددداشددددددددددددطفي في م:دددال التا يدددة البيئيدددة ا سددددددددددددتددد امدددة م  

م  دددسدددا  و  راد ومام ا  و فرها ت ارت  نيدددط ها التوعوية عبر 

 ا ا ا  لتم يق ى ا ة بيئية ميتركة. هله 
 

 إشكالية الدراسة -2

ل ددد   صددددددددددددبمدددا ا مدددا مدددة عمم البيئدددة و  دددا  هدددا م  التيوخ م     

ال ضددددددددددددددا دددا ا موريدددة وا   دددة، لدددللدددن بدددا  الاهت دددام بدددالوعي البيئي 

وم  الجمي  وتا يتب ادددرورا لا ب  منها لتييفر الوادددع البيئي الراه .

تراعي قعدد    في  ددا ددة الأه  ددة وتبمددث  عكي  ي الدد را ددددددددددددة الحددال ددة

 ع  العلاقدة ب نه دا وه ا الإعلام الإلكتروني عبر موقع  ا س بوك،

 التالاي  الرئيس ي عتطلاقا م  البساؤل . وكلا تا  ة ونير الوعي الب ئي
 

لام الإلكترونـي عبـر الفتيس بـوك فـي نشـر الوعـي ــ*ما هو دور الإع

 البيئي لـدى الشبـاب الجامعــي؟

ويتم الإجابة ع  البساؤل الرئيس ي اتطلاقا م  البساؤلا  الفرعية 

  التالية

ما  ه ية الإعلام الإلكتروني عبر موقع  يس بوك في نيددددددددددددر الوعي  -

 البيئي ل ى اليبا  الجامعي؟

يئي لسدديوك البما هو  ىر الإعلام الإلكتروني عبر الفيس بوك عمم ا -

 ؟ل ى اليبا  الجامعي
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 الدراسة أهمية -3
 

تاطيق  ه ية ال را ددددددددة م   وي الإعلام الإلكتروني بتطبي اتب      

ولدددددد   ،تعي ددددددة ب واقع التواصدددددددددددددددددذ الاجت دددددداعيا  تيفددددددة  ددددددددددددي ددددددا ا 

انيدددددددددددديدددالا  جددد  ددد ا لددد ى ا سددددددددددددت ددد مفي  فر  ب ددددددددددددورا تي دددائيدددة 

اهت ام م م  م:رد التواصدذ والتر يب علام تو  خلار م  الا دت  ام 

ة لبدد مددة   را  و هدد اه كا   قعدداد ال داده، وا يدددددددددددداركددة الواعيدد

انسددددددددددداتية وى ا ية واجت اعية  كجر وعيا وتضدددددددددددجا ك  مة قضدددددددددددا ا 

 البيئة ونير الوعي البيئي.
 

 أهداف الدراسة -4

عي ال  ه الرئيسددددددددد ي م  هله ال را دددددددددة هو معر ة دور الإعلام      

الإلكتروني عبر الفيس بوك في نيددددددددددددر الوعي البيئي لددد ى اليددددددددددددبدددا  

ويادددددد ره تمددددددا هددددددلا ال دددددد ه الرئيسدددددددددددد ي م: وعددددددة م   ،امعيالجدددددد

الأهدد اه الفرعيددة التي تتم ق بددالإجددابددة ع  البسددددددددددددداؤلا  الفرعيددة 

 وا ت  ية في 

معر ددددة  ه يددددة الإعلام الإلكتروني عبر موقع  يس بوك في نيددددددددددددر -

 الوعي البيئي ل ى اليبا  الجامعي.

 التعره عمم  ىر الإعلام الإلكتروني عبر الفيس بوك عمم  دددددددددددديوك-

 امعي ات:اه البيئةاليبا  الج
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 تحديد مفتاهيم الدراسة  .5

  البيئي الإلكترونيمفتهوم الإعلام  .1.5

  الإعلام.1.1.5

هدو الدتدعدبددفدر ا دواددددددددددددوعددي لدعد ديديددددددة الددجد دددددداهدفدر ولددرو د ددددددا ومديدولدد ددددددا   

وات:دداهدداتهددا في تفس الوقددا ،ك ددا عبر ع  كلددن ه وت:رو ه ،وهددلا 

مواصدددددددددفا    دددددددددا دددددددددية و ي  ما   تضددددددددد ي  ي تتوا ر في الإعلام ىلاىة

 ) دددددداا .الج ا والح اىة ،الأه ية والضددددددبامة ،ال قة وا واددددددوعية

 (0560،مم   الجبور 
 

 البيئة  .2.1.5 

  لغة أ.

يعود  صذ  ي ة البيئة في اليية العررية علام الجلر )بو ( اللالإ  لال  

جا  في معجم لساي العر  لاب   ماب الفعذ ا اض ي )با (،ك ا

  (6901.)عب  مامور،مامور با  علام الش ي   الإ رجع عليب

 اصطلايا ب.

هالو ط  و ا تاي اللالإ يعيش  يب    ك  تعريف ا عمم  اها "

وا واد  فر الحية ب ا  ض اب  ،نساي مع التائاا  الحية الألارى الإ

 )اارالإ .م  علاقا  قائ ة بينه ا بميث   ىر   ها الإنساي ويتلىر  ها

 (6990،وعب  ا اعم م طفى،العجمي
 

  اصطلايا الإعلام البيئي الإلكتروني.3.1.5

هو عبارا ع  تو  ج    م  الإعلام البيئي الج    اللالإ ييددددددددددددترك  

 ،ا ددفدد ددوم وا ددبدددددداد  الددعددددددامددددددةمددع ا ددفدد ددوم الددتدد دديدديدددددد الإ لدد عددلام فددي 

والأه اه. وي تي  عاب م   يث  تب يعت   عمم و دددديط ات ددددالاي 
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مفي والر دددددددددددددددائددددذ جدددد  دددد  وهو الأتترتيددددا والتي تبيل ت دددد  م ا ضدددددددددددددددا

 دددددددددام ع )مروى.بطري ة علكتروتية رق ية عبرهاالات دددددددددالية البيئية 

 (0560،صلاح

 إجرائيا . 4.1.5

تباا دددددة وا وادددددو   ،ر دددددالة تت ل  شدددددتالا وو دددددائذ م تيفةهو    

واليددددددددريمة ا سدددددددد ه  ة،  ه ه ع  اخ تلىفر ا :ابي مم د مسددددددددب ا 

 ،ا يددددددددددددددكلا لد ى ال ددائم بددالات ددددددددددددال في الج  ور ا سدددددددددددد هدد ه ت:دداه 

وو ائ  مم دا بالإعت اد عمم  ،وال ضددددا ا البيئية في عطار  ه اه

 لااصة موقع  يس بوك. 5.0تطبي ا  الوية 
 

 موقع فيس بوك .2.5
 

موقع بمسددددة قاموت  وكسددددفورد لوحو ددددبة هو   إصــــطلايا.1.2.5

و اي م ت را في  ،0552 نيل عام  ،م  مواقع التواصذ الاجت اعي

ىم تو ددددددددددددعددا عضددددددددددددويتددب  ،ا ددة عمم الطلا  في جددامعددة هددار دداردالبدد 

 0551قيددددتذ مطرد علام ا زي  م  ا   ددددسددددا  الأ اد  ية. وفي عام 

  نسددددددددددددريدد.)تدم ر ددع قدديددود الدعضددددددددددددويددددددة )عدددددد ا الددحدددددد  الأدنددى لدديدعدد ددر(

 (0561عجة،

 الوعي البيئي .3.5

 الوعي .1.3.5

 لغة .1.1.3.5

)الوعا (،وهو مفرد )الأوعية(، و ) وعم( الزاد وا تا   الإ جعيب في  

الوعا ، و )وعم( الح  ث  الإ  فمب و   ب وقبيب ،وهو يعره بلتب 
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مم   ب   بي بكر ).الحفظ والت   ر والف م و لامة الإدراك

 (6991الرازالإ،

 اصطلايا .2.1.3.5

يعره ابراهيم مددل ور الوعي عمم  تددب  هعدراك الفرد لافسددددددددددددب و ددا " 

 ميط بددب ،وهو عمم درجددا  م  الواددددددددددددوح والتع يدد  ،والوعي  هددلا 

ا دددعدددمدددد  دددتضددددددددددددد ددد  عدراك الدددفدددرد لدددادددفسددددددددددددددددددب بدددددداعدددتدددبدددددداره عضدددددددددددددو فدددي 

 (6910مل ور،ابراهيم  ).الج اعة

  اصطلايا الوعي البيئي.3.1.3.5

نسددددددددددددداي لأه يدددة الحفددداظ عمم هعدراك الإ   ك  تعريفدددب عمم  تدددب    

و  م  ،السدددددددددددديوك الإ :ددددابي في التعددددامددددذ مع دددداوم ددددار ددددددددددددددة  ،البيئددددة

العلاقددا  ا تبددادلددة بفي متوتددا  البيئددة ،والإتزاي الطبيعي ا مكم 

 ا تزاي  فا،والع ذ عمم ع م الإلالال بللن الابفي تين ا توتا  

 اد) بو عر . عدمدم بديدئددددددة صددددددددددددددددددالدحددددددة تدمدمي الإنسدددددددددددددددددداي ك ددددددا  م  هددددددا

 (0550،صالح

 إجرائيا .4.1.3.5

  م  الادددددا يدددددة الإجرائيدددددة تعر دددددب البدددددا  دددددة بدددددلتدددددب زيدددددادا تر ددددددددددددي   

وعكسدددا هم ات:اها  ا :ابية تمو  ،ا عيوما  البيئية ل ى الج  ور 

بديئ هم ب ددددددا   كنهم م  الحفدددددداظ عي هددددددا وعمم مواردهددددددا والتي  تم 

 .كالفيس بو ت اول ا ومااقي ها م  لالال الإعلام الإلكتروني عبر 
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 الإطار النظري للدراسة 

 الإعلام الإلكتروني عبر الفتيس بوك وعملية نشر الوعي البيئي .1

 أهم قضايا البيئة المثارة في الفتايس بوك .1.1

يسددددددتلىر  ذ م  الا تبات الحرارالإ والتيفرا  ا االاية والتيوخ      

ة قيددددددددددددماددابوك في  والتاو  الحيوالإ بدداهت ددام ج دداهفر موقع الفددايس

و ي ا  مي  ددددداعر   هم ال ضدددددا ا  ،ميدددددكلا  البيئة والاهت ام  ها

 البيئية ا  ارا في هلا ا وقع 

جة  رارا الأر  ترتبط م اطره بارتفا  در الاياباس الحراري  -أ

 بع    ور الت  يع وا ت راه الطاقة م   ،عمم ا  ى الطويذ

ارتفعا نسبة  ،جاتة قطع الأشجارالفمم والياز الطبيعي علام 

 رارا الي س التي  تم ماع ا م  البروه م  اليلاه الجوالإ 

للأر  م ا  دى علام   وخ ااطرابا  ماالاية والاتلال في التوازي 

 (0555 زلاي،مم   و  عب  الكريم،مم  ) .البيئي

وترجع   ددددددددددددبددددابددددب في العددددالم ال ددددالددددث علام عدددد ا عوامددددذ  الالوث -ب

لية كلا   دددداو  ،سددددبعياا  ترا السددددتياا  وال اتسددددا  ال ددددااعة في 

ة ج ع ال  امة وتا ية مياه و  دددددددددالي ،ال دددددددددره ال ددددددددد ي ا ت يفة

عادددددددددا ة علام عل ا  ال ول ا ت  مة تفا اتها ال دددددددددااعية في  ،اليدددددددددر 

 .مياه دول العالم ال الث  و د نها في  راا ها م ابذ تعويض مالاي

عي بيو ي دمار كبفر  م خ قسدددددبة   خ ط الكوارث الطبيعية -ج

الزلازل و فرهددددددا م  المواهر  عمم م دددددداطر عدددددد  دددددد ا م ددددددذ ماطوالإ 

تي  وت  ،تسددددددددددددبدددة دمدددار كبفر لي  تيتدددا  والبيددددددددددددرالطبيعيدددة التي 
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 سدددة نسدددبة السدددتاي ا ميطة بالماهرا طبيعية ماطوية  و قابية 

 (0552 فمي،ع ساي )لوح ر
 

 أهداف الإعلام البيئي الإلكتروني عبر الفتيس بوك .2.1

بيق ر الإ عددام وييددددددددددددتددذ الإعلام البيئي عبر الفددايس بوك ممر ددا ل   

ورو دددددددددع الإعلام  ،وصددددددددديا ة واقتراح الحيول  ،وراا  ات:اها  ع يية

الج    التفاعمي  ي  ت:اوز ت ني اهت ام و ددائذ الإعلام الت يي الإ 

بالبيئة ،  التذ ييددددددددترك في صددددددددااعة الببر وال  ددددددددة والر الإ والوعي 

علام الفيس بوك لا ددددددذ الر دددددددددددددددددائددددددذ  ،ور  دددددد ور الج  ور  ي  وجددددددل

 (0559،عب  البا ط .)لاي الك فرا

بدددذ وي ك   ي  تمول الإعلام الإلكتروني عبر الفيس بوك علام   ددد  

 ،ل واتفي وعصدددددددلاح البيذ هم و دددددددائذ الضددددددديط وا طالبة بتفعيذ ا

 م ددد ر بث الوعي وماع ا زي  م  الت هور البيئي ،وهو  ،وا ما دددبة

لوج  ور، والكيدددددد  ع  الح ائق، والإشددددددارا علام ا  اطر والأاددددددرار 

 (0566،عب  البا ط )لاي .الجاتبية لييلا  وا ا  وال وا 

ولتي تم د  ه اه الإعلام البيئي عبر الفيس بوك ت ره ا فاهيم 

 التالية 

 المعرفة )البعد الإدراكي( -أ

التي   بغي  ي يعر  ددا الأ راد وي  دددددددددددد   هددا ا عيومددا  وا فدداهيم     

والج ددددداعدددددا  ع  الامم البيئيدددددة و دددددذ مدددددا تمتويدددددب م  موارد ومدددددا 

 .تتعر  لب م  ميكلا 

وهاا  برز دور الإعلام الإلكتروني عبر الفيس بوك بفاعييتب في نير 

ودرجددددا   ،الوعي البيئي بفي ا سددددددددددددت دددد مفي عمم الاتلاه  ع ددددارهم
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ى ا  هم و ماك  تواج هم ولضددددددددددد اي الإدراك والف م ال دددددددددددحيمفي 

ليعلاقددددة التي تررط الانسددددددددددددددداي بدددددالبيئددددة   بغي الاهت ددددام والعاددددا دددددة 

ب اوا  الات ددددددددددال وق رتها عمم الأدا  الجي  في ا  ددددددددددال ا عيوما  

البيئية ،وت  ددددددد  هاا و دددددددائذ الإعلام الإلكتروتية منها الفيس بوك 

الت ايددة في ت ددذ  ددذ مددا  تعيق بددالبيئددة م  لالال  ددا لددب م  ال دد را 

ا عددالجددة اليددددددددددددداميددة للأ دد اخ قييددة ا  دددددددددددددال ددا علام  ددا ددة اليددددددددددددرائل 

عمي ). ا :ت عيددة ،ور ع وع هم بددلقعدداد وم دداطر ا يددددددددددددكلا  البيئيددة

 (0559عجوا،

 تكوين المواقف والقيم)البعد المهاري( -ب

 سددددددددددددددددا اكبوا   ددددددددددددود  هدددا مسدددددددددددددداعددد ا الأ راد والج ددداعدددا  عمم     

 ،وكلا اكبسددددددددددددا  ا  ارا  ،: وعة م  ميدددددددددددداعر الاهت ام بالبيئةم

وهاددددا  ددددلتي دور و دددددددددددددددائددددذ الإعلام الإلكتروني بدددداعتبددددارهددددا جز ا م  

مامومدة التعييم والتد ريدة ا سددددددددددددت ر لااصددددددددددددة  يث تسددددددددددددتطيع  ي 

ت يق  ت دددداطددددا جدددد  دددد ا م  الات:دددداهددددا  الإ :ددددابيددددة  ددددا ل ددددا م  دور 

ا  تيفددة ،وجعددذ ا سددددددددددددت دد مفي ممورالإ في تا يددة ا واق  وال يم 

يعاييوي ميكلا  البيئة ،وييعروي بوجودها ويمسوي بلارارها 

مم دددددد   ). وتددددددلىفراتهددددددا عي هم ،وهددددددلا مددددددا يعزز الوعي البيئي لدددددد  هم

 (0561لااطر،عبراهيم 
 

 المشاركة )البعد الانفتعالي( -ج

و ي اتا ة الفرصددددددددددة للأ راد والج اعا  لي يدددددددددداركة الفعالة في     

 ا ة ا سدددددددتويا  عمم  ذ ا يدددددددكلا  البيئية، وق   ىببا الت:ار  

 ي اشددددراك الاات في صدددداع ال رارا  التي  تعيق  ها مسددددت بي م  مر 
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اددددددددددددرورالإ ل علام الجد  دد  بتدا دة و ددددددددددددائيدب في ععد اد   راد ا :ت ع 

 وتم ذ مس ولياتهم ،لل  ذ الج ودب ورهم وتمففزهم لب لي وموا

ت:اه البيئة ع  رادددا واقتاا    دددذ علام التلد  مع البيئة ،شدددريطة 

 ي  توي كلن الات ددددددددال م ع ا بتذ الب ما  والإم ادا  اللازمة 

 (0551ا ول د،     جلاد ). وا ااخ ا اا ة

مـــقـــومــــــات مـــوقـــع فـــيـــس بـــوك كــــــ يــــــد تـــطـــبـــيـــقــــــات الإعـــلام .3.1

  عي البيئيالإلكتروني في تحقيق الو 

 ايس بوك اي   وم بلدوار   ددددا ددددية في   لا  يسددددتطيع موقع     

 ،ت امةا سددددددددددددددالتوعية الإعلامية وكلن ب يدددددددددددر ى ا ة التا ية البيئية 

علاميددة لادداصدددددددددددددة عكا مددا تم تو يفددب ادددددددددددد   مامومددة الو ددددددددددددائددذ الإ 

وكلددن لوب ددددددددددددائل الكبفرا التداليددة التي  ،لوح يدة التوعويدة البيئيدة

 (0560، العوفيعب  اليطي   )   تيك ا

ار ا واتبيددددددبوك شددددددعبية كبفر  يسا وقع  يث   انتشــــــار الواســــــع أ.

ولك  ا ضدددددددددددددددددا ممييددددددا  يددددددث تو ددددددددددددح  ،متزا ددددد  ليس   ط عدددددا يددددددا

 .ا تزا   بفي اليبا  اتبيارهال را ا  ا ي اتية الح   ة 

بوك اليوم م  قبذ   ايسموقع يست  م  خصائصه الماعددة ب.

مسددددددت  ميب في   را  شددددددتد باا  عمم توعية وطبيعة ود  يرا ية 

 ،الأص قا  وا عارهمسدت  ميب   و يسدت  م كلداا ات دالية بفي 

و داا ليتعره عمم الألابار الاجت اعية والاقت دددددددداد ة والسدددددددديا ددددددددية 

 كلداا ععلامية وتوعوية. ،اقع ها ومااقي هاومت

  تاز الفيس بوك بلتب م   كدددددددددددددددددجر الو دددددائذ  تطبيقاته المخالفتة ج.

 ، ذ ا   تطبي ا  ع ا م ذ اليوتيو الاجت اعية ق را عمم الع
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بددددذ عتددددب  بيل  ،لتويتر، لادددد مددددا  ال ددددات  الا ددددال عل الدددد ردشددددددددددددددة، ا

ل ددددددددددددا ددة ا وقع لايق التطبيق الددلالإ  ر بددب ... وهددلا مددا يسدددددددددددداعدد  

 الد ددددددائدم عدمدم الدحد ديددددددة الدتدوعدويددددددة الدبديدئديددددددة عمم ررط الفيس بوك

ب واقعددب عمم الاتترتيددا وررطددب بددالو ددددددددددددائددذ الاجت دداعيددة الألارى بددذ 

 .وو ائذ الات ال ا  تيفة

  ك  الإ ادا م  الفيس  اسـاخدامه في الانظيم والاجاماعات د.

 بوك في تاميم الت: عدددا  التي تمتددداج دددا   لا  التوعيدددة البيئيدددة

 ك ا  تب م    ضدددددددددذ الو دددددددددائذ في ،وا  ابلا  التي تر ة في قيام ا

 .الوصول لوج اهفر ا س ه  ة ب قة 
 

  الإطار الميداني للدراسة

 الإجراءات المنهجية للدراسة .1

تم الاعت اد عمم  وتمرا لطبيعتب، ق دددددددددددد  الإ داطدة با واددددددددددددو ،    

اللالإ نعتبره ماا دددددبا لطبيعة م ذ هله ا وااددددديع  ا الك الوصدددددفي،

 ق ددددددددد  ةالتي ت وم عمم درا دددددددددة الج  ور، وق  ق اا بالاتيار عياة 

سم الإعلام ( طالبا جامعيا ب 05م  ية  :ت ع البمث متوتة م  )

 ، دددددددداة 00و69ا بفي تتراوح  ع ارهم م ؛والات دددددددال ب:امعة تبسدددددددة

عمم  ادعت بالإ  ، توتوا م  مسدددددددت  مي موقع  يس بوك شددددددر   ي

  اولاا ررط كلداا رئيسدددددية لج ع ا عيوما ، ،ا دددددت ارا الا دددددتبياي

واعت  تا   ها عمم طرح  وتسددددداؤلا  ال را دددددة، مماورها بإشدددددتالية،

  دددددئية تاوعا بفي ا يي ة وا فتو ة والت ددددد يفية ا فتو ة. وبع  

ق ادددا  ععددد ادهدددا وقبدددذ اليددددددددددددرو  في توزيع دددا عمم مفردا  العيادددة،
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بتوزيع دا عمم م: وعة م  الأ دددددددددددداتلا ب سددددددددددددم الإعلام والات ددددددددددددال 

 ب:امعة تبسة لتمكي  ا.
 

  لدراسةتفتريغ و تحليل بيانات ا.2
 

 أهميــــة الإعلام البيئي عبر الفتيس بوك في نشــــــــــــر و  المحور ال *

 الوعي لدى الشباب الجامعي.

م  ا بموىفي  ي مف وم الوعي البيئي  ت  ذ  %00يعتبر نسددددددددددبة   - 

    لالالدددددب  زودوي بدددددا عددددداره  في التزود ب عيومدددددا  ع  البيئدددددة،

 ،ا ر ورة  والأ ا دددددددددديس والات:اها  البيئية الأ ددددددددددا ددددددددددية وا  ارا

 ،فعددال مع بيئ هم التي يعييددددددددددددوي   هدداوالتي ت كنهم م  الاتدد مدداه ال

وت:عي م عمم معر دددة بكيفيدددة التعدددامدددذ مع البيئدددة تعددداملا ع لاتيدددا 

 م  ا بموىفي %25وا تيلال م ادرها ا تيلالا رشي ا.  ما نسبة

 روي  ي الوعي البيئي هو اكبسددددددددددددا  ات:دداهددا  ا :ددابيددة تمو البيئددة 

التي يعييددددددددددددوي   هدا والتي ت كنهم م  ت د  ر العلاقدا  ا ع  ا التي 

وتو دددددددددددح ل م  ت ية ا ما مة  ،حيوالإ تررط الانسددددددددددداي ب ميطب ال

 .عمم البيئة ومتوتاتها

 ي  هم الاشددددباعا  التي تم  ا  لالال تتائ  الا ددددتبيايتبفي م  - 

ى   راد العيادة م  لالال تعرادددددددددددد م  ضددددددددددددامفي التوعيدة البيئية لد 

 دي مدعدر ددددددة طدرع ا دمددددددا مددددددة عمم ا وارد ، عدبدر مدوقدع  ديدس بدوك

 دددا وارد الطبيعيدددة  ي العاددداصددددددددددددر   %05الطبيعيددة وكلددن ب سددددددددددددبدددة 

 ،في التوي م ددذ اليطددا البيئيددة التي  وجدد هددا ن  ددددددددددددبمدداتددب وتعددالام 

سددعم ، ويكلا ال وا  و فرها...و  ،وميددت اتب ،والافط ،وا ا  ،الاباتي

ك ليتعري  بكيفيددددددة ا مددددددا مددددددة الإعلام الإلكتروني عبر الفيس بو 
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 و  ،تيوههددددا وتفدددداك  فر ا ت:دددد دا منهددددا لأي عه ددددال ددددا   دالإ علام ،عي هددددا

عت را  ا ت:د دا منهدا ولا ددددددددددددي ا عكا تم التعامذ مع ا قيددددددددددددتذ  فر 

م  ا سدددددددددت:ورفي  روي  ي الإعلام البيئي  %25 ما نسدددددددددبة  ع لاني.

 ،م في التعره عمم علاق هم بددددالبيئددددةعبر الفيس بوك  شددددددددددددبع ر ب ه

 ي علاقدددة متددد الايدددة  ت يدددة لتوي العلاقدددة بفي الانسدددددددددددددداي وريئتدددب 

 الوعي الفردالإ والج اعي في التعامذ مع البيئة  و دددددددط  ،وعجبارية

لا  مد  روراطبيعي تميد  يب التائاا  ب ا   ها الانسدددداي  صددددبل ادددد

الإعددلام  مدد  ا ددبددمددوىددفددي تددرى  ي%20فددي  ددفددي  ي نسدددددددددددددبددددددة  .عددنددهددددددا

لكتروني عبر الفيس بوك شددددددددددددتذ ل  هم ى ا ة بيئية و ي نسددددددددددددبة الإ

قييية م ارتة بال سددددددددة  علاه كلن  ي ال  ا ة تلتي تبي:ة تراك ا  

معر يددة تا و وتتر دددددددددددد  لدد ى الأ راد م  لالال تعرادددددددددددددب ليك فر م  

يس البيئي ا سددددددددددددت ر وم  الوا ددددددددددددح  ي ع ييدا  التوعيدة والتمسدددددددددددد

  يددة   راد العياددة لم   دددددددددددديوا علام هددلا ا سددددددددددددتوى م  الاضددددددددددددك في 

 ا :ال البيئي.    

تلا ظ  ي   لا  التوعية عبر الفيس  تتائ  ال را ددددددددة،م  لالال -

بوك تركز عمم مواادددددددددددديع ترشدددددددددددديددد  ا دددددددددددد هلاك الطددداقدددة الك رردددائيدددة 

ورر ا يعود هلا  %15والحفاظ عمم ا ا  ب سدددددة مبسددددداوية ت  ر  

الاهت ام  ا ل ل   ا  دددد ري  م   ه ية لحياا الانسدددداي والتائاا  

الحيدددددة ، لا بددددد   ي  توي ا سدددددددددددد هيدددددن ا :دددددابيدددددا في التعدددددامدددددذ معدددددب 

ولا وصا في  ترا ال ي  التي  توي   ها ايط كبفر عمم شبتا  

الك ررا  ،عك  بيغ الا ددددددددد هلاك الك ررامي  وجب م ا ييدددددددددتذ ميدددددددددتية 

الك ررا  وا ا  لااصدددددددددددة و ي هااك مااطق في الجزائر ،و زمة ل طا  
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لا تزال تعددددداني م  ات طددددداعدددددا  متكررا في ا دددددا  والك رردددددا  تبي:دددددة 

 ذ الا دددددددددددت  ام  فر  في الضددددددددددديط العالاي في الا ددددددددددد هلاك ،لااصدددددددددددة

الرشددددددي .ورللن  إي الإعلام الإلكتروني عبر الفيس بوك يسددددددعم علام 

   .م ذ ل له الطاقا الت ييذ م   الا  ع م الوعي بالا ت  ام الأ 

تتزا   شدعبية موقع  يسدبوك واتبياره  وا  عمم ا ستوى ا ممي -

 و العدددالمي ، يدددث  مدددا ظ وعمم مددد ى  دددددددددددداوا  عمم ترتيبدددب كدددلول 

موقع م   يث الا دت  ام في الجزائر لااصدة بفي  و دا  اليبا  

،لددددددلا ت:دددددد   ي ( social bakers ) سددددددددددددددددددة ا  ددددددددددددددددددائديددددددا  مدوقع

م  ا سددددددددددددت:ورفي  روي  ي الاعت دداد عمم موقع  يس  %15نسددددددددددددبددة

بدددوك  ضدددددددددددددد ددد  وصددددددددددددددول الدددوعدددي الدددبددديدددئدددي علادددم  دددئددددددة عدددريضددددددددددددددددددة مددد  

منهم  ي م   هم مزا اه هو  %12ا سدددددددت  مفي .في  في  رى نسدددددددبة

 ددددددددرعة وصددددددددول ا عيوما  البيئية ،وكلن  ا  بيمب هلا ا وقع م  

وي   دامتاتية ار ددال الر ددالة م  مات: ا علام ا سددت بذ مباشددرا م

و دددددددددددديط ،بميدث  توي وقدا الار ددددددددددددال  و ال يددددددددددددر هو تفسددددددددددددب وقا 

الا دددت بال ما  ضددد   السدددرعة في وصدددول واتبيدددار ا عيومة البيئية 

،تاهين ع  امتاتية ا سددت  م في التفاعذ وميدداركة الر ددالة التي 

يسددددددددددددت بي ا عما مع صددددددددددددانع الر ددددددددددددالة  و مع متي في خلاري  ت: ع م 

 اهت اما  بيئية.

م الإلكتروني عبر الفيس بوك خليدددة م  خليدددا  التييدددة يعتبر الإعلا -

و    م وماتها في الحفاظ  ،الت في  م    ا ا يكلا  البيئيةو 

وعمم  ،واكبسا  ا عر ة وت ي ا ،م البيئة ا بمي عمم ع :اد الوعيعم

عدراك البيددددددددددددريددددة لبطورا العبددددث قعادددداصددددددددددددر البيئددددة وا ددددددددددددتعدددد اده 
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علا  .ةة البيئالباصددددددة بم ا ليتفاعذ مع ا في التوعية ل يددددددر ال يم 

ترى  ي م: وداتب لو  ه  فر %95 ي مفردا  الد را ددددددددددددة ب سددددددددددددبة 

 ددا يددة. كلددن  ي الوعي البيئي لا  تم ق علا بتضدددددددددددددا ر ج ود الوزارا 

 عيددددة بدددد  ا م  الأ ددددددددددددرا علام ا عايددددة مع ج يع ا   ددددددددددددسدددددددددددددددا  ا :ت

 وو ائذ الإعلام والج عيا  الااشطة في ا ي اي و فرها. ،ا  ر ة

مدد   %12 ي نسدددددددددددددبددددددة  عجددددددابددددددا  ا ددبددمددوىددفدديتضدددددددددددددح مدد  لاددلال  دد-

ا سددددددددددددت:ورفي   روي  ي ل علام الإلكتروني عبر الفيس بوك  ه يددة 

كبفرا في نيددددددددددددر الوعي البيئي ،  و    دددذ   ددد  الأدوا  الحددد   دددة في 

نيددددددددددددر وتع يم التا يددددة ا سددددددددددددتدددد امددددة ،والنهو  بددددالوعي البيئي عبر 

لا ،و ه البيئةفي م:ال  الااشدطةوالج عيا   ال دفما  وا : وعا 

يعتبر هدددلا ا وقع  داا هددددامدددة ليتييفر الاجت ددداعي ،والوعي هو ت طددددة 

التمول لإ د اخ التييفر و  ا ة البيئة.ل لا  لهم ه ه  ركز عييب 

الإعددلام الددبدديددئددي عددبددر الددفدديددس بددوك هددو لادديددق الددوعددي الددبدديددئددي وتددمددفددفددز 

ا سددددددددددددت ددد مفي لي يدددددددددددددداركدددة الفعدددالدددة في ميدددددددددددددداريع التا يدددة والبيئدددة 

حفددداظ عمم   وع الأجيدددال ال ددددادمدددة والعيش في بيئدددة  ددددددددددددحيددددة لو

و دددددديي ة. وق  جا  نيددددددر الوعي عبر الفيس بوك في الجزائر ليتعاوي 

مع م: ودا  م  ددددددددددسددددددددددا  ا :ت ع الألارى  عمم تطبيق ما جا  في 

وهو مبددددد    65-52تل ا ددددادا ال ددددال ددددة م  قدددداتوي   ددددا ددددة البيئددددة 

 le principe d'information et de participationالإعلام با يدداركة

واللالإ  توي ب  تضدددددددددددداه لتذ شددددددددددددبل الحق في  ي  توي عمم عيم 

 بمالة البيئة.
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تـــ  الإر الإعلام الإلكتروني البيئي عبر الفتيس بوك   نيالمحور الثـــا*

 على السلوك البيئي للشباب بجامعة تبسة.

عي الإعددلام الددبدديددئددي الإلددكددتددرونددي هددو وعددددددا  هددددددام لددتددمدد دديددق تددادد دديددددددة -

مسددددددت امة وكلن م  لالال الو ائ  ا  تيفة التي  :سدددددد ها ب  ا 

بدالتوعيددة ووصددددددددددددولا ليسدددددددددددديوك البيئي الا :دابي ،والتي تعتبر الأع ددال 

التطوعيددة ع دد ى صددددددددددددوره ،ورددالامر علام عجددابددا  ا بموىفي ت:دد   ي 

ية عبر الفيس بوك ليتطو  ت  ع ا ا ضددددددددددامفي التوعو  %25نسددددددددددبة 

 هي تادرا التطو  وت  ذ ال سدددددددددددبة الأكبر %65  ياتا  بيا ا نسددددددددددبة 

م  ا سددددددددددددت:ورفي الدل   لا ييددددددددددددار وي في الأع دال  %15وا  د را  

التطوعيدة وهدله ال سددددددددددددة عت دا تد ل عمم  ي اليددددددددددددبا  الجامعي لم 

  ددددددددددددذ قعد  علام درجدة  دا يدة م  الوعي البيئي و ي اهت دامدب بدالبيئة 

ممى قع  بالأه ية ا اتمرا م  ا ضدددددددددددامفي التوعوية ،ورالتالاي لم  

 إي تلىفر الإعلام الإلكتروني البيئي عمم ا سدددددددددت:ورفي لم   دددددددددذ علام 

مراده كلن  ي دوره هو ع  اخ تييفرا  جلرية مب ية عمم قااعا  

 وليس ردود  عذ  تية ت تهي مع ات ها  التعر  لير الة.
 

ع وق   رج ،ا تطوعفي  ئة الل ور ه ال سدة م  ت  ذ هل  ملايظة

كلددن علام طبيعددة ا :ت ع التبسدددددددددددد ي ا مددا ظ الددلالإ لا زال لا  ت بدددذ 

  كرا مياركة الإتاخ في م ذ هله الأنيطة.

 ي  د دلا  تدادمديد  الأمدددددداكد  الدعد وميددددددة  ي الأكجر مد  ا دلا دظ -

وتضددددددددم الأماك   ،%655ا دددددددت:ابة م  طره   راد العياة ب سدددددددبة 

 ،والأ يا  ،والطرع  ،وا  ابر ،اك  التنزهو م ،الع ومية اليدددددددددددواط 

تو  م  التتات  والتطو  لي سدددددددداه ة في تاميف ا م   و فرها... ،في
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الأو ددددددددددددددددداخ والافددددددا ددددددا  ،وكلدددددن اتطلاقددددددا م  وع هم ب طورا الأمر 

،وجددد  دددة ا وق  ،ك دددا  ي قيددددددددددددداعدددة ا امر الدددلالإ خلدددا عليدددب   يدددا  

م  اة تبسددددة  تد الراقية منها ،جعي م ييددددعروي با سدددد ولية ت:اه 

 ا ميط .

وىفي  ي الإعلام البيئي وم  لالال عجددددددابددددددا  ا بم ،م  الوا ددددددددددددح-

يوكياتهم شي   الإلكتروني عبر الفيس بوك تجح علام    كبفر في تر 

ورالتالاي لايق ل  هم تو  م  اليعور  ،%11ب سدبة ت  ر   ،البيئية

 ..با س ولية الاجت اعية في تعامي م مع ا ميط والبيئة

 ي الإعلام الإلكتروني البيئي قدددد   ددددددددددددددداهم في   %91 رى نسددددددددددددبددددة -

 ،ترشددددددي هم لا دددددد هلاك الطاقة ،ورر ا يعود كلن ك ا ككرتا  دددددداب ا

علام الح لا  الباصددددة بترشددددي  ا دددد هلاك الطاقة الك ررائية لااصددددة 

في ا اددازل .التي ت وم  هددا الجزائر عبر و ددددددددددددائددذ الإعلام ا  تيفددة ب ددا 

وك ،مدد  لاددلال تددرشدددددددددددديدددددد   د ددهددددددا الإعددلام الإلددكددتدرونددي عددبددر الددفديددس بدد

ا دت  ام التكيي  و فرها م  الأدوا  الك ررائية ،التي ق  تيتذ 

  لا ك ررائيا كبفرا ،لللن تلا ظ  ي الطيبة تلىروا  ها وا ددددت:ابوا 

ل ددا ،ويددلتي  رز الافددا ددا  قبددذ رم هددا في ا رتبددة ال دداتيددة ،الأمر الدددلالإ 

الع ذ  ا يسدددد ذ عمم ا  ددددانع العامية في م:ال ععادا ت وير الافا 

و ي نسددددددددددبة مبسدددددددددداوية مع ت:اة الرمي العيددددددددددوامي  %09،ب سددددددددددبة 

 ليافا ا  والالتزام بالأماك  ا    ة ل ا. .

م  ا بموىفي لا ييدددددار وي في نيدددددر موااددددديع بيئية %15ي نسدددددبة ع-

ي  في  ي ف ،ك بذ  كتفوي بالتي ي والت ددددددددددددفل   طعبر الفيس بو 

و ما وه ،س بوكب ير مضامفي بيئية عبر الفي  وموي  %25نسبة 



 
    

 
            

110 

  ك  عرجدداعددب ل يددة الوعي والاهت ددام بددال ضددددددددددددا ددا البيئيددة. ولا مددا 

البددا  ددة بددالرجو  علام متيفر الج س  ي   يددة م  لا ييددددددددددددار وي هم 

م   ئددة الإتدداخ وكلددن قدد  يعود علام  ي نيددددددددددددر ا واادددددددددددديع البيئيددة لا 

 ت لاذ ا   اهت ام م   م  كتفوي بالت فل   ط.  

طبيعة ا واادددددددددديع البيئية التي يسدددددددددداهم تتائ  الا ددددددددددتبياي و ددددددددددح ت-

ب يددددددددددددرهددا ا بموىفي عبر موقع الفددايس بوك ، يددث تبرز ا عطيددا  

 ي  كجر  توا    %15والتعيي ا  ب سددبة     %11 ي ال ددور ب سددبة 

ا سددددداه ا  التي   يدددددرها ا بموىفي ،وتع  الألابار البيئية وا  الا  

عيفة لااصة  ي ىالث  توا  ا ساه ا  ،و ي نسبة ا %02ب سبة

و اها تسددددددددددداهم  كجر م  الأتوا  الألارى في بيورا ونيدددددددددددر الوعي البيئي 

،ك دا يسددددددددددددت د م ا بموىفي م    راد العياة الفي  و كاو  خلار م  

ا سدددددددددددداه ددة في نيددددددددددددر الوعي البيئي وكلددن ب سددددددددددددبددة قيييددة جدد ا ت دد ر 

،بدددالر م م   ي ا واد السدددددددددددد عيددة الب ددددددددددددريددة ع ومددا  كجر   22% 

 .بييغ الفكرا  و ا واو  ا  يودقساطة وق را عمم ت
 

 الناائج العامة للدراسة -3 
 

  دديددددددة   ددراد الددعدديدداددددددة يددعددتددبددروي  ي الددوعددي الددبدديددئددي هددو الددتددزود  

 ب عيوما  بيئية.

  ع ا مددددا مددددة عمم ا وارد يعتبر   يددددة ا بموىفي  ي معر ددددة طر

التي تم  ددددا لدددد  هم م  لالال   هم الإشددددددددددددبدددداعددددا  ، م الطبيعيددددة

 تعرا م  ضامفي توعوية بيئية عبر موقع  يس بوك.

  رى   يددة ا بموىفي  ي الح لا  التوعويددة البيئيددة عبر الفيس 

 بوك تركز عمم مواايع ترشي  ا  هلاك الطاقة الك ررائية وا ياه.
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   يعتبر   يددة مفردا  العياددة  ي الوصددددددددددددول علام  كبر عدد د م ك

م   هم ا زا ا التي  م   ا نير الوعي الإلكتروني  م  ا ست  مفي

 عبر الفيس بوك.

  رى   يددددة ا سددددددددددددت:ورفي  ي م: ودا  الإعلام الإلكتروني عبر 

 الفيس بوك لو  ه  فر  ا ية ل ير الوعي البيئي .

  بددالر م م   ي م: ودا  الفيس بوك لا تكفي لو دد هددا ل يددددددددددددر

 اكروي  ه يتب في نيدددددددر وعي وعي بيئي علا  ي   ية   راد العياة لا 

 بيئي.

  لم  اجح نيدددددددر الوعي البيئي الإلكتروني عبر الفيس بوك في د ع

   ية   راد العياة لي يام بلع ال تطوعية بيئية.

  ييدددارك باأي   راد العياة الل   عبروا ع  ميدددارك هم   ياتا في

 الأع ال التطوعية في تامي  الأماك  الع ومية. 

 جدددابددددا  ا بموىفي  ي الإعلام البيئي  تضددددددددددددح م  لالال   يدددة ع

ياتهم ر في ترشي   يوكالإلكتروني عبر الفيس بوك تجح علام    كبف

 ة.ت:اه البيئ

   ل   جا  ترشدددي  ا ددد هلاك الطاقة الك ررائية كلكجر السددديوكيا   

التي  اي ل علام البيئي عبر الفيس بوك دور في ترشددددددددددي ها  سددددددددددة 

   راد العياة.

 لا ييددددددددددار وي في نيددددددددددر الوعي البيئي عبر الفيس    ية ا بموىفي

 بوك بذ  كتفوي بالتي ي والت فل   ط.

  عبر  الفئة ال ييية التي تيددارك في نيددر مواادديع توعوية بيئية

 بلي   ية ميار اتهم  اتا عبارا ع  صور.  ،الفيس بوك عبر 
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  وعد ومددددددا  ددددددإي تتددددددائ  هددددددله الدددددد را ددددددددددددددددددة تدددددد ل عمم  ي الإعلام

   ه يتدددب في نيددددددددددددر التوعيدددة بوك بدددالر م م الإلكتروني عبر الفيس

  تب علام  دديوك فيعلا  ي هلا الوعي لم   دذ علام درجة ترج ،البيئية

ة ة  هله ال را ة والعياوتب ى هله الاتائ  لااص ،ك فر م  الأ ياي

 دددددا عمم  دددددذ  ئدددددا  ا :ت ع وردددددالتدددددالاي لا   ك  تع ي  ،ا   ددددددددددددودا

 .الجزائرالإ 
 

 خاتمة 

هو  ي الإعلام البيئي هددلا ا  ددال،  مددا ت كدد  عييددب م  لالال عي     

  يددددددددددددبتدددا  ، عدددالدددة لتم يق التا يدددة ا سددددددددددددتددد امدددة الإلكتروني  داا

ة متعددد دا الا ددددددددددددت ددد امدددا  التواصددددددددددددددذ الاجت ددداعي و ددددددددددددددائط  دددائ ددد

 :الا  لا وصا عكا ما تم ا ت  ام ا لب مة م ،والتلىفرا 

ولام الأ لركفزا  الوعي البيئي هو ا ،مت  ددددددد دددددددة بالتا ية ا سدددددددت امة

 فر  ي ا ت  ام موقع  يس بوك لم  ،لتم يق التا ية ا ست امة

ة عي البيئي  س  دذ علام درجة عالية م  التلىفر في م:ال نير الو 

لللن  اولاا طرح م: وعة م  التوصدددددددديا   ،تتائ  هله ال را ددددددددة

لدد را ددددددددددددا   و  ي تتوي ت ددا  بدد ا ددة  ،ي الاعتبددار ملا  ي ت لاددل قعف

 والتي توردها ك ا  مي   ،مست بيية

 مددددددا لا  ي  دتدوي الإعدلام الدبديدئدي الإلدكدتدروندي عدبدر الدفيس بوك عع

لأي ا لا ظ  ي نياطب ماا باتي  ،ميتزما  اارا في  ذ الأوقا 

  الإ  تب  برز عا    ور ا يا ذ والأزما  البيئية ىم   تفي.

  كتروني علام  وادر  بددد  م  ع دددددددددددداددداد الع دددذ الإعلامي البيئي الإللا

وم هية في الإعلام البيئي م   ،مت ر دددددددددةو  ،ععلامية مت  ددددددددد دددددددددة
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لالال ا دددددددتراتي:ية ات دددددددالية بيئية قادرا عمم الا ددددددد ه اه الجي  

 لي ست  مفي.

 ددددددددددسددددددددددا  ا عاية لتم يق وعي لا ب  م  تضددددددددددا ر ج ود  ذ ا   

لأي و ددددددددددائذ الإعلام بلتواع ا ت يي  ة وعلكتروتية لا تكفي  ،بيئي

 لو  ها

 اجعقائمة المر 
 

ار   دددددددددددددددامددة د )الأردي، ،6  ،الإعلام البيئي دددددددددددددداددا  مم دد  الجبور   -1

 .60ص (الأردي ،لي ير والتوزيع

دار بفرو   )بفرو ، ،ا :يددددددد  الأول  ،لســــــــــــــــا  العرب ابد  مدادمور  -2

 .29ص (6901، ليطباعة وال ير

الانســــــــــــــــا  وقضــــــــــــــــايــــــا اددددددددددددددددددددارالإ الدعدجدمدي،عدبددددددد  ا دادعدم م ددددددددددددددطفى  -3

 .60ص (6990وي تاشر،دالتويا،)البيئة،

 الإعــــلام الإلــــكــــتـــرونــــي ،الســــــــــــــس وأفــــــا  مددددروى ع ددددددددددددددددددددام صدددددددددددددددددلاح -4

 .629ص (0560دار الإع ار العيمي ،)الأردي،،6، المساقبل

الثورة الافتراضية دور وسائل الاواصل الاجاماعي نسري  عجة   -5

 (0561دار العربي لي يددددددددددددددر والتوزيع ، )ال دددددداهرا،، 6، في الثورات

 .602ص

مكتبدددة لباددداي )بفرو ،،مخاـــار الحـــــــــــحـــا مم ددد  ب   بي بكر الرازالإ  -6

 .252ص (6991،

ال يئدددددة ا  ددددددددددددددريدددددة )ال ددددداهرا،،معجم علم الاجامــــا ابراهيم مدددددل ور  -7

 .122ص (6910،العامة ليكتا  

ربي كتة التربية العم)الريا ،، تنمية الوعي البيئي بو عراد صدالح  -8

 .95ص (0550،ل ول البيي 



 
    

 
            

114 

اقاصــــــــــــــاديــــات  مم ددددد  عز  ابراهيم  زلاي  مم ددددد  عبددددد  الكريم، -9

، (0555 ،دار ا عر دددددة الجدددددامعيددددددة )الإ ددددددددددددددكاددددد ريدددددة،،الموارد والبيئــــة

 .011،ص012ص

دار ا عر ددددة  )م ددددددددددددددر، ،علم اجامـــا  الانميـــة ع سددددددددددددددددداي  فمي  -11

 .669ص (0552 الجامعية،

  مجلة آفا  البيئة والانمية تنميـة عرجـاء، لاي  عبد  البدا ددددددددددددددط  -11

 .91ص .0559، 61الع د

اخي في وســــــــائل الإعلام المن قضــــــــايا الاغيالإر  لاي  عب  البا دددددددددط  -12

 ،غيــاب أم يغيــب؟ مجلــة آفــا  البيئــة والانميــة ،الفتلســـــــــــطينيــة

 متاح عمم ا وقع الإلكتروني  .0566، 26الع د
a 12:33(consulté le 22-02-2019)http://www.maan-ctr.org. 

 

 

 ،د. ،عالم الكتة ،ال اهرا، الإعلام وقضايا الانميةعمي عجوا  -13

 .90.92ص ص 0559

دار )الأردي،،6، الإعلام والاوعيــة البيةيــةمم دد  ابراهيم لادداطر  -14

 .19.11، ص ص (.0561،  امة لي ير والتوزيع

 ،الخـــــدمـــــة الاجامـــــاعيـــــة ويمـــــايـــــة البيئـــــة   دددددد  جلاد ا ولدددددددددددددد د  -15

 .15، ص(0551ا كتبة الع رية، )م ر،

الإعلامية ،السس النظرية ية يملات الاوععب  اليطي  العوفي  -16

 .(0560 جامعة ا ين  دددددددددددعود،)الريا ،،جراءات الاطبيقيةوالإ 

 .029.021ص ص 

http://www.maan-ctr.org/
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م؛ ان إبراهيالنص النبوي؛ العقلانيون؛ عدن الكلمات المفتاحية:

  .مناقضة العقل والعلم
 

  : ملخص

ع ن ع    ل    مواقف 
ق
ة ا يتنااااوذ هااااا احقااااذ ح اااان هاااامااا 

من النص  -الاااااادكتور عاااااادنااااااان ابراهيم  في -الاعاقالاناي ن مت  لااااااة 

ذ و لااالا من خلاذ دراسااااااااااااااة   ااااديااا  اساااااااااااات اااااااااااا ل اااا 
و
النبوي ع وماااا

باااااااعاتاباااااااراهااااااا رواياااااااني  اناااااااقا  الاعاقاااااال والعلم الت ر   ذ ومن  م  

مناق اااااة انتقادا فذ و عبيلا عبارا ف  دراق  قيقة اسااااات ااااا اذذ 

وسبب انتقادذ والأساس النظري الاي  قوم عليفذ تهيئة لعرض ا 

 ع   م زان النقد العلم  الصحيح.

لان لا  قوم ع   اوقد خلص البا   إل   ن ك  را من اساااات اااا      

 سااااا  عل ية ولا  واااااوذ موضاااااوعية؛ بل إن حال ها  ااااا هان طر  ا 

 احست رقون قدي ا و بناها العقلانيون  دي ا. 
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Keywords: Rationalists; The prophetic text; Adnan    

Ibrahim; The contradiction of reason and 

science. 

 Abstract:    

                                      This article deals with important glimpses that 

help elucidate the positions of the rationalists 

represented - in Dr. Adnan Ibrahim - from the text of the 

Prophet in general, by studying the hadiths that he 

formed as narratives that contradict reason and empirical 

science, and then discuss his criticisms, and deconstruct 

his statements to understand the reality of the problem, 

the reason for criticism, and the basis The theoretical 

underpinning it is prepared for presentation to the correct 

scientific criticism balance. 

    The researcher concluded that many of the 

elaborations are not based on scientific or objective 

foundations. In fact, most of them are suspicions raised 

by orientalists in the past and adopted by rationalists 

recently. 

  :مقدمة 

عق الصحيح للإمام  بي عبد الله م  د بن إس اعيلَ       عتبَرق الجاما يق

تيف 
 
  وى ب ن دَف

ق
ذ خ رَ كتابي بعد كتاب الله اعال ؛  ي  ا

ي  خارا البق

ينذ ا
حيحذ وا ت لَ ع    ووذا الد  ذ وما   صح  الص  و ووذ الأ  اما

حيح  عْر الص  ا
ف؛ ولقد  عظ الله هاا الس  ينا ورا دا

ف احسلمق في  مق ي تَاجق

دَذ  ع    للا من 
َ
؛ ولا   بديلا لوعده ب عظا الوحي من الت  ر فا والت 

دْقا ما فيفذ  فذ ووا ف الإج اعق ع   صحتا
ْ
وذذ بَل بق

َ
ةا لف بالق ي الأم  قا

َ
ل
َ
 

 وكعى بهاا فخرا !!.
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قاااااد       ع    ن  هاااااه اح اااااناااةذ وهاااااه الحظوةذ لم   نع العل ااااا  الن 

مناااا القاااديمذ من اساااااااااااات اااااااااااا ااااذ متون قليلاااةذ والتنبياااف ع   وجودق 

ا 
ي  خارا دَن ع   البق قا

 انتق
و
ا د   جا

و
ا د   جا

و
 يسااا رة

َ
و كثرق هاا اليَسااا را  -  ادي 

ن
ْ
 

َ
نَد دون احاااااااااااااا قٌ بالسااا  ا

 
تعَل ةا رساااوذ الله  -مق

ن   ع   ساااق
و
    اللهوااا–حا رة

ة؛ و ان من  -عليف وساااااالم ن  دمَةا الساااااا  ف ) ي البخاري( في خا  با
و
يا ا

ساااااا 
َ
أ
َ
و 

ف في اختيار الأ ادي ا  ل ا رق عا ذ ووافا ا
خاري  ة الإماما البق

 
ق بونق دا

ق
نتائ ا ا  

 
و
 و قينا

و
َ أنينَة

ق
ة ط اَدَ الأم  ا  ان الر جاذ؛ م   ا  مَروا  

َ
ق حيَ ةذ وانتا الصااا 

عر العظيما  ا
رَة الاين بهاا الساااااا   العباقا

 
ق  ا إلا  لا يَساااااااتَ ا

ٌ
؛ وهي  ااااااا ادَة

لما   من العا
ْ
وا

ق
ر مْ َ ا  و 

َ
رق من البَ اا

َ
َتَظ ؛ إ  لا يق راي 

َ
َ اذ البَ اا

َ
وا الب

ق
غ

َ
بل

. أا
َ
ط

َ
 الخ

ق
سبة ندَهم نا م عا نعدا

َ
را ة  نْ  

َ
 والعَبق

لق       ا
 
ل
َ
ق

ق
ة   ا اهانق فبر  

 
ا هاا العرااااااارا ا رَن ا 

سااااااَِّهَل   من لبن ومع مق

 في 
 

بق 
َ
واتهاذ و  هاذ وعدالة رق ِّا ي  ا

ج  هاذ و ق ةذ ودَوْرا بو   ة الن  ن  ن الساااااااااا 
ْ
أ

َ
 ااااااااا

 م
َ
ة مَوجَة م 

ق
ة وساااااااَّا الأ ن  بة في الساااااا 

 
عما ن ال اااااا هان اح ااااااب ََ ذ م ل: 

اد  ق 
ق
ة ن

َ
عْل

َ
ذ وح رَة الوضاااعا

ْ
دو نا الحدي ذ وكث

َ
ر   خ 

َ
قْد  أ

َ
الحدي ا عن ن

عارام القر ن والعَقْل والحا   والعلم.. 
ق
وني ا تق  نذ و صااااااااااحيحا مق

َ
احاااااااااااااااااااااا

تَقي منف   يَسااااااااْ
و
با راااااااْ  خا

و
دَرا  ااااااارق نَ مَراااااااْ

َ
راساااااااانق احسااااااات إلخذ و انت دا

ة  ن  ة ةهلا الساااااا 
َ
ع  احخالا

رَقق بَف الا    ارَتْها العا
 

هؤلا ذ إضاااااافة إل  ال اااااا

ا التار خ  احع زلة وال
  يعة وح رهم.ع   مَر 

ْ رَة       
ق

ر ن الاين ل م  ااا عاواااا
ق

ر ن احاااااااااااااا ا
 
عب

ق
ولعل  من  برَ هؤلا  احاااااااااااااا

وَ  الت  ديد  ون رق
ق
ل ن ي  ا بابا م  

 
 في  وسااااااااَّا ال ااااااا

و
ة وانت اااااااارٌ خاوااااااا 

واحعاواااارة والحدا ة ن د الدكتور عدنان إبراهيم الاي َ َ ل ع   

ين  ا
يَة الد  نقا

َ
واَ    ف لا قا ا قو –عا ا

فع   َ د  طة  -لا
ْ
ل وائب وسااااااااااااق

 
من ال اااااااااااا

 مع 
و
ة

َ
لاا ع لااف مق اااااااااااا ا نا

َ
 إلا  ن يَرااااااااااااط

و
لا ساااااااااااابيلا د لااالااا ل ااا ؛ ولم ي ااا العق
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ف  ْ م انتقادذ وواااار   با توائا ف لف سااااَ وج 
َ
خاريذ ف صااااحيح الإمام البق

راهمذ لاللا 
خ 

َ
أ
َ
ف احسل  ن و 

 
خل

َ
 هي سَبب  

و
 موضوعَة

َ
ع     ادي 

الحدي  إك اذ ما بد ه   لف  ان من الواجب ع   احختر ن بعلوم

ةذ ووفا  لرسوذ  ن   عن الس 
و
ا ب 

َ
احتقدمون من ج د في نقد ال  هان  

الله واااااا   الله عليف وساااااالمذ وقد قرااااااد البا   من هاه الدراسااااااة 

 ن   ون  لقة  خرى من  لقان النقد الحديث  احعاور  بن  ع   

ج ود الساااااااااابق ن  قامة وااااااااار  علم  جديد يساااااااااد  غرة خط رة في 

 ر الاب عن السنة.جدا

ة التالية:      ا سبق انطلق البا   من الإ  الية اح ور    وعليف م  

ا   اادياا   نااق  و خااالف العقاال   
هال  وجااد في صااااااااااااحيح البخاااري 

 والواقع والعلم الت ر   ؟.

 م لنا  ن نتسااااااا ذ هل هاه اساااااات اااااا الان قائ ة ع    وااااااوذ       

اعتبارها؟  م  نها عل ية ودراساااااااااااان موضاااااااااااوعية في ب اعت ادها و 

م رد إ ااااا الان إساااااقاطيف مبَية ع      ام مسااااابقة في ب عدم 

 التعان إليها وإا ار تهافِّها.

هاا وقد اعت د البا   منهج انتقا  حواضااع من اساات اا الان      

الادكتور عادنااان إبراهيم لحادي  ن من صااااااااااااحيح البخاااري ر ى  نه ااا 

؛ وه ااا ع   ال ر يااب: يناااقضاااااااااااااان العقاالذ والواقعذ والعلم الت ر   

  دي  سجود ال   ذ و دي  لولا بنو إسرائيل لم يخنز اللحم.

ع هاه احواضااااع ببيانا وجف اساااات اااا اذذ  م عرضااااف ع           م   تب 

 ف وم العل ا  وال
َ
غيَة قاد و رباب هاا ال اااااأنذ بق  عسااااا ر النراااااو   ن 

الااطاااااااعاانااااااة فااي الأ ااااااادياااااا ذ و ااعاابااياااااالا عااباااااااراتااهااااااا  دراق  ااقاايااقااااااة 
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 والأساااس النظري الاي يقوم عليفذ ذذ وساابب انتقادذاساات اا ا

  م  عرض ا ع   م زان النقد العلم  الصحيح.

 الدكتور عدنان إبراهيم وموقفه من السنة النبوية . 1

 لمحة تعريفية بالدكتور عدنان إبراهيم  1. 1

عدنان إبراهيم: طبيبذ من جَسااااااااااية فلسااااااااااطيَيةذ ولد في مدينة    

مذ انتقاال لاادراسااااااااااااة الطااب في إ اادى 1611هاااااااااااااااااااااااا 1831حزة ساااااااااااانااة 

جامعان يوحسااالافيا؛  م  ساااافر إل  فيينا عاوااا ة الن  ساااا في  وائل 

ب؛ بعد  خر جف من  ا
 
تَف في الط ل بها دراسااااااااااااَ التسااااااااااااعيَياان ليسااااااااااااتَب اا

ب انتقل إل  لبنان لدراسااااااااة العل ا
 
 إل  الط

و
وم ال ااااااااارعيةذ ليعود  انية

  راااااال ع   درجة 
ق

الن  سااااااا ليسااااااتب ل بقية دراسااااااا ف العلياذ  ي 

م من جااامعااة فيينااا؛ و ااانااات 4112احاااجساااااااااااات ر والاادكتوراه ساااااااااااانااة 

ة اعتقاد  ر ن ومع رضاا ف في القعنوان رساالتف في الدكتوراه: ح ر  

 .البر مح

ة للغان العربيلف ا اااااااااااتغاذ بالعلساااااااااااعة وال ربية والأدبذ ي يد ا     

والإن ل زياة والأحااانيااة والرااااااااااااربو كروا يااة. خطيااب بااأ ااد مساااااااااااااجااد 

الن  ساااااااااااااذ وااااااااااااا اابق م ااااااااااااروع فبري   اادياادي و لااديااف العااديااد من 

هق  د  الأف اار والنظر اان والأطرو اان العر دة واح  رة للجدذ؛ ك ا يَعق

الب  ر من  برَ احعبر ن الإساااااااااالامي ن الإواااااااااالا ي ن من ماهب  هل 

 اعة. السنة والج 

َ فَ إل  احيديا في عام       م العديد من البرامج 4114ا   ؛ ك ا  ين قد 

 اانات لاف العادياد من اللقا ان التلعز ونية والخطب واح اضااااااااااااران 

احرااااااااورة واحَ ااااااااورة ع   ال ااااااااببة العنببو ية؛ والدكتور ليَ  لف 

رٌ ع    ااااااااااااببة الإ  ا
 
توف ف مق ل   ع الا   ن  جق

 
تابان الب  رق إلا رنت ن من البا
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رق خطبف منا ساااان نذ ولف من احتتبع ن 
َ

َ اااا
ق
ف الخا ذ و  وع   موقعا

جاااا  الإلحاااادذ التعر ف  العاادياااد؛ من مؤلعاااا ااف: مطرقاااة البرهاااان وَ

 ب با   العلسعةذ نظر ة التطور )احؤ دان واحعارضان(...الخ.

 (4141) وكيبيدياذ  

 منهج تعامل الدكتور عدنان إبراهيم مع السنة النبوية 2 .1

 عن منهجا اح اااد   نذ بااال إناااف      
و
ا للااادكتور منهجٌ خااااٌ  بعيااادٌ جاااد 

و عن منهجاااف في مقطع فياااديو  ةذ وقاااد   ااد  راباااَ
َ
ا الغ

د  يرااااااااااااالق إل   ااَ

ن ااااااااااااره ع   موقعاااف ع   ال اااااااااااابباااة العنببو ياااة ) عااادناااان إبراهيمذ 

نَ بااااااااااااااااااااا حملخص منهج د. عدنان ابراهيم في التعامل مع 4112 نوا ( عق

ح:  ا
ي  بوا  الحدي  الن 

م منهجف في الأخا بالسنة:     معالا

ا -1
بق للن     َساااَ ي  ين ا  ان ولو ف -وااا   الله عليف وسااالم- ي   دي ي يق

مناااااقضاااااااااااااااة لا  -عز  وجاااال  –الصااااااااااااحي  نذ يتناااااق  مع كتاااااب الله 

 مخلص منهاذ يرَد  و يرمى بف مبا رة.  

  ااااديااا   نااااق  الحقاااائق ال ونياااة  و العل ياااة ال اااابتاااة  رَد  من  -4

ف الإجابة عنها.
 
 ح ر   ل

ل إلا الحاديا  العز ز ع   الأقالذ ةن  -8 قباَ في الأ ااديا  الأ  اام لا يق

هاااا هو منهج القر ن في الأمور البساااااااااااايطااة ب ن الب اااااااااااار لا يقباال إلا 

وااااااااااا   الله عليف –ب ااااااااااااهدين؛ والحدي   ااااااااااا ادة عن رساااااااااااوذ الله 

سااااااااااااتاأن ق ب اديا    ااد ولو  اان في الصااااااااااااحي  ن -وساااااااااااالم ذ لبن يق

د ال اااااااااااار عةذ وضاااااااااااا ان ب  اااااااااااارَّ موافقتف للرو  القر نيذ ومقاوااااااااااااا

 الحقوقذ والقانون العدلي. 
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عيعةذ و ي   بَ ة -2 ى الضاااااااااا  يَقبَلق  ل  الأ ادي ا  ا 
َ
 ما في الأخلاق ف

م   -واااا   الله عليف وساااالم-نساااابت إل  الن   ذ اح ا
ح  صااااا

َ
ت  و لم    صااااح 

قبَل
ق
  

َ
 اى من  رساااطو   ن   ون ساااا غة  وافق العقل؛ ةن  الحب ة

 ونت ف وح ره.

نة النبو ة ك ا وااار   هو     هاا هو موقف الدكتور العام   اه الساا 

َ احلا ظان واحآخا التالية:   بنعسفذ و  بن من خلاذ  للا إبرا

لٌ ع    ن   ي  ااديا ي  اابااتي صااااااااااااحيحي يناااق  -1 عاااق  اااوااااااااااااا ا
 
إن ا 

 
 
ف يرَد  ذ إلا

 
 بل  واار حَ القر ن ولا يقبل التأو ل فّن

ًّ
دا  ن هاا عز ز جا

ه ا  ف يساااااااااااات يال  ن يتنااق  و يان مراااااااااااادرق ذ ةنا 
و
د  بادا قاد لا يوجاَ

عوا فيااااف 
 
وا اااادٌذ وقااااد اهتم  الأوائاااال بهاااااا الأمر حااااايااااة اهت ااااامذ و ل

ف 
َ

اااااااااااااااااااااااا ذ وبرَ علم مسااااااااااااتقااالٌ بااافذ هو علم حمختلا ةي مؤلعاااان خااااواااااااااااااا 

فذ حاي ا ق
 
ف الا   ضاااااااااااابطفذ و نظ

ق
طا ه وضااااااااااااوابا دق ف تق الحاديا حذ لاف قواعاا

م التنااااق  ب ن نرااااااااااااو  ال اااااااااااار عاااة . )نور الااادين ع رذ  دفع  وه 

 (  883ذ   1631

إن   بون مناااقضاااااااااااااة الحاادياا  للحقيقااة ال ونيااة  و العل يااة الا  -4

ساااااااااااايااا   رق عناااف باااالضاااااااااااارورة الحا عب  ذ بلغااات مبلل القطعياااانذ وهو ماااا يق ةا

وجااااااب رد  الاحاااااادياااااا  ب اااااااااااارطا ان ا انا ان :  ن لا يا ابان الاجا اع با ان ياق

نَ  ااااااأو اااااال الحاااااادياااااا   انذ الاحاقاياقاتا  يتوافق مع و ن لا يا اباا
ق

ب ياااااا 

ف حن لم يسااااااااااااتبن لاف وجف 
 
 فااةساااااااااااالم التوق

 
الحقيقاة العل ياةذ وإلا

ا بااالقرائن 
 

التااأو اال خاااواااااااااااااة في الحاادياا  ال اااباات الصااااااااااااحيح اح تف

. )م  د  بو   بةذ 
و
 (81  ذ1636كأ ادي  الصحي  ن م لا

  اى يق -8
و
 عَز زا

ق
  ن ي ونَ الحاادياا 

َ
 إن  ا اااااااااااا راَّ

ٌ
ل بااف هو  اااااااااااارَّْ ع ااَ

 )الضاااااو  يذ 
ق
ع زلة

ق
(؛ وخالع م فيف  888ذ   1662وضاااااعَف احاااااااااااااااااااااااااااااااا
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(؛ بين اااااا 41الج  ور من اح ااااد   ن والأوااااااااااااولي ن )ابن  جرذ   

ه العقاال  دق ا
كتور ونااافح عناافذ وهو ر ي مبن  ع    مر  لا يؤ اا   بناااه الااد 

فضاااااااااالا عن ال اااااااااارع؛ فّن ا ت اذ الخطّ واردٌ ع   ا ن ن ك ا يَرادق 

رَ  ااااااااااااروَّ 
 
اق بينه ااا؛  ضااااااااااااف إل   ن   وف

ع   الوا اادا والعقاال لا يعر 

 
و
ا   اادي    اد ر سااااااااااااا

اذ و عإااااااااااااي  إل  رد  رة جاد  الحاديا  العز ز ناا ا

ف الرواية ع    ا قياساااااااق ف؛  م  ح  لقيام الدليل ع   بطلانا و للا لا يصاااااااا

ة ع    ال اااااااااااا ااادة ف و قياااسٌ مع وجود العااارقذ ةن  ال اااااااااااا ااادة مبَياا 

ض  (.812ذ   4ذ   1211ييق. )ابن الن ارذ الت 

وقااد  اااوذ  طبيق منهجااف هاااا من خلاذ اساااااااااااات اااااااااااا ااالااف ن ااا َ      

اختارهاذ باعتباراها رواياني م اااا لة  ناق  العقل والواقع والعلمذ 

والغالب عليها  نها م ا ا عق  –موجودة في صاااااااحيح الإمام البخاري 

غيَة اساااااااات اااااااااع -عليها ال اااااااايخان اف منهجف وهو ما سااااااااانقف عليف بق

ف  قف ع     ادي  الصحيح ب  ل دقيقذ ومن  م  مناق تق ب 
َ
الاي ط

 والحبم عليف.

الأحاديث المستشكلة بدعوى مخالفة العقل والواقع والعلم  . 2

 التجريبي

 الأحاديث المنتقدة بدعوى مخالفة العقل: 1. 2

 حديث سجود الشمس •

ى        ا
اذَ الن 

َ
اذَ: )) ق

َ
ي ق

ر 
َ
ى   با

َ
ي  ا نَ  عَنْ  

ر 
َ
ى   با

َ
وااااا   الله عليف وسااااالم ة

اذَ 
َ
مق قاا

َ
عْل

َ
فق  

ق
ولاا فق وَرَسااااااااااااق

 
تق اللاا

ْ
لاا
ق
بق ق هااَ

ْ
ا

َ
يْنَ  اا

َ
دْراى  

َ
:  اا ْ  ق

 
تا ال اااااااااااا

رَباَ
َ
ح

ا   اااَ
َ
نَ ل

َ
ؤْ  يق

َ
نَ ف  ا

ْ
أ تاااَ سااااااااااااْ

َ
ت
َ
اَ ف عَرْ

ْ
تَ ال  اااْ

َ
دَ   جاااق َااااااااااااْ

َ
ى ا بق َ ا  هاااَ

ْ
ا

َ
ا  ااا هاااَ ن  اّ

َ
فااا

نْهَا قْبَلَ ما  يق
َ
لا

َ
دَ ف جق َاااااْ

َ
نْ ا

َ
لاق   و اااااا َ ا  وَ ق

َ
اذق ل

َ
ق َ ا يق

َ
نَ ل

َ
ؤْ   يق

َ
لا

َ
نَ ف  ا

ْ
تَأ ساااااْ

َ
وَا
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 : 
َ
ال عاااااَ

َ
فق ا

ق
وْلااااا

َ
لَا ق لاااااا

َ
ا

َ
ا فااااا هاااااَ با را

ْ
نْ مَغ عق ما

ق
ل
ْ
تَط

َ
تا ف

ئاااااْ  جا
ق

نْ َ ياااااْ  عا  ما ارْجا

.)) يما عَلا
ْ
ل عَزا زا اا

ْ
ل
ق
يرق ا قْدا

َ
لَا   لا

ََٰ
َ ا  

 
ر  ل

َ
سْتَق

ق
ْ راے حا

َ
ْ  ق  

 
 ))وَال 

ْ  ا : البخاري ] ق. بد  الالحديث تخريج 
 

ةا ال 
َ
ع خلقذ ب. وا

ذ ) َ را
َ
ق

ْ
ْ راى 8482وَال

َ
ْ  ق  

 
فا حوَال  وْلا

َ
([ذ و] ق. التعس رذ ب. ق

حذ ) يما عَلا
ْ
عَزا زا ال

ْ
يرق ال قْدا

َ
لَا   لا

َ
َ ا  

َ
ي ل

ر 
َ
سْتَق

ق
( [. و] ق. التو يدذ 2321حا

([. و مسلم] ق. الإي انذ ب. بَيَانا 3218ب. و ان عر ف ع   احا ذ )

مَنا ا ذ )الز  يَ انق يفا الإا قْبَلق فا  يق
َ
ى لا اا

 
 ([.213ل

 وجه الاستشكال

 ن  القر ن البر م لي  فيف  ن ال     دورذ و أاي  ل ليلة  -1

  بيت   ت العرَ ساجدة.

الحدي  يخالف العلم الحدي  والعقل والواقع اح سوس؛   ن -4

ل  ركة الليل 
ق
فَجود ال    يعن  خروج ا عن مدارهاذ واعط

ربت ع   طرفي من 
َ
ا نراها ما ح والنهار وهاا شي   لا ي دو  بداذ ةن 

هَبق 
ْ
ت ع   الأخرذ ف اى  ا

َ
جودا   ت العرَالأرما إلا   رَق  َ  ؟ لل

 

 فهوم العلماء للحديث 

قاذ الخطابي: حلي  في سجود ال     ل ليلة   ت العرَ ما    

يق عا
(؛ 218ذ   3   ذ1631عن دورانها في سااااااااااا رهاح )ابن  جرذ يق

ذ من  يااا  لا وقااااذ:حلا ينب ر  ن ي ون ل اااا اسااااااااااااتقرار   ااات العرَ

ن حياابذ فلا نباااب باافذ ولا ذ وإن ااا هو خبر عناادركااف ولا ن ااااااااااااااهااده

 (.136ذ   8   ذ1633)الخطابيذ. ي يط بفحلا  عل نانبيعف؛ ةن 

با ااا لا يسااااااااااااتلزم مَنْعَ     
َ
وقاااذ الباادر العين : حدوران ال اااااااااااا   في فل

م  نعاات  ولئاالا الاااين  سااااااااااااجودهااا
ق
في  ي موضااااااااااااع  راده الله اعااال ح؛  
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ينبرون سااااااااااااجود ال اااااااااااا   بقولااف: حهؤلا  قوم من احلا ادة؛ ةنهم 

وجفي ف ب نبروا ماا  خبر باف الن   واااااااااااا   الله علياف وساااااااااااالمذ و بات عن

نَ  اااال شااااااااااااي  ي من  ا
 
َ ب ذ ولا مااااانع من قاااادرةا الله اعااااال   ن يق صااااااااااااحيحي

دَ لف  نوالج ادان  الحيوان  (112  ذ12  ذ4111ذالعين )ح.يَجق

لق      ه فقاااذ:ح و ق تَ ااَ ا
 لرد 

و
 ل اااا الحاادياا  دفعااا

و
ذ الحااافظ وج ااا و ااأو 

لٌ بها من احلائبةذ  و 
 
ذ سجودق من هو مو  جودا  َ رادق بال

ق
 ن ي ون احااااااا

ا ااااادة في انقياااااد 
ذ في ون عبااااارة عن الز  دق برااااااااااااورةا الحاااااذا اَااااااااااااجااااق

عب ر 466ذ   1والخضااااااااوع في  للا الح نح ) ابن  جرذ   (؛ ح والت 

َ احعروف عن سجو   ا
َ
  ا بَجود احلائبةا نوعٌ من  نواع احاااا

 
د ال 

رَه 
َ
سااااااببذ وهو  قسااااااام كاللاذ والاي  ك

ق
بب ع   احاااااااااااااااااا بّطلاق الساااااا 

حابذ  ذ كقولا م: نزذ الَاااااااا  ا
 هو من قساااااااام الساااااااابب العاع ي 

ق
الحافظ

 احطرق لا الَااااااااااااحابح؛ وقد ماذ إل  هاا الر ي من 
و
راد  قيقة

ق
واحاااااااااااااااااااااااا

 (  22ذ   1636بة ر  ف الله ) احعاور ن ال يخ  بو   

 جواب الاستشكال

الإ ااااران القر نية لحركة ال ااا   وساااائر الأفلاق وموافقِّها للعلم 

 الحدي 

باادايااة نقوذ:  ن القر ن البر م قااد  ضاااااااااااا ن الإ ااااااااااااارة إل   ركااة      

ن بع  التعاويل الدقيقة  الأرم وال    وسائر الأفلاقذ بل ب  

لتلاالا الحركااةذ ف ااا ن هاااه الإ اااااااااااااران موافقااة للعلم الحاادياا  في 

ْ راے 
َ
ْ  ق  

 
 قااااائقااااف ؛ من  لبم  ياااااان قوذ الله اعاااااال : ))وَال اااااااااااا

لَا  لاااا
ََٰ
ا    اااَ

 
ر  ل

َ
تَق سااااااااااااْ

ق
يما ) حا عَلا

ْ
ل عَزا زا اا

ْ
ل
ق
يرق ا دا

قاااْ
َ
ذَ 83  اَ ا

فق مَناااَ
ََٰ
رْنااا د 

َ
َ رق قااا

َ
ق

ْ
( وَال

يما (( )ي ذ  دا
َ

قاا
ْ
ل ونا اا رْجق عق

ْ
ال

َ
ادَ  اا ى عااَ (ذ وبعااد  ن   ااد اات 83ذ 83َ ا 

 يااااان البر  ااااان عن ال اااااااااااا   والق ر والأرم  كرن  قيقت ن 
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عل يت ن مااااااهلت ن متعلقت ن ب اااااا قاااااد   اااااد ااااات عنهم ) ال اااااااااااا   

 والأرم( وه ا:والق ر 

1 –    
 

كر  ركةا  لي من ال   ركة الأرم ف  العضا  من خلاذ  ا

َ  ا   ْ  ق يَنے
 

ل ااااا
ََ۬
 ا

َ
والق ر والأرم ج يعاذ ك ا في قوذ الله اعال : )) لا

 ))
ّٞ
ونَ بَ ق لاح يَسااااااااْ

َ
ل
َ
كا  ف  

ل ل
ق
اراّٞ وَ  هك

لن 
قَ۬
قق ا ابا

ليْلق سااااااااَ
ََ۬
 ا

َ
َ رَ وَلا

َ
ق

ْ
ل
ََ۬
دْراقَ ا

ق
ن  

َ
  

ٓ
َ ا

َ
ل

ب بل جا  وواااااف هاه الحركة بدقة (86)ي ذ  ذ ليَ   للا فَ ساااااْ

ابح ف    م لَ  ركةا السااااااا 
ٌ
ة ساااااااَ لا

 ساااااااَ
ٌ
 سااااااا لة

ٌ
 منتظ ة

ٌ
بالغةذ و نها  ركة

ونَ((   . ةي ك ا في قولف اعال : ))يَسْبَ ق ي   احا  بس ولةي وفي انسيابا

ة  – 4
َ
ع وواااااف  اااا ل  ركة الأرم ف  العضاااااا ذ من خلاذ  كر واااااا

   
 

ي منَ ال 
ة ل ل 

َ
والق ر والأرما ج يعاذ و ن هاه الحركة الحَرك

ة.
َ
الع ت ع    للا  ية الس  ستديري )فللا( ك ا نر   ف  مدار  بفا مق

   والق ر والأرم يَساااااابَحق     
 

 من ال اااااا
ًّ

لا
ق
ب عنى  وضااااااح نقوذ:  ن ك

ل   وكبي 
ق
ف؛ بل إن    با

َ
ل
َ
ذ بساارعةي دورانيةي خاوااةي في ف في فللاي خا ي

 
َ
ذ و اال  ن مي يَساااااااااااابَحق في ف ذ عنااف ولا يَ ياادق ر لااف لا يت و  ا

د 
ق
ف الاااي قاا بااا

َ
ل

باااة بععااالا الجاااا بياااةذ  عْ  الوقااات ج يعق اااا في و ااادةي مت ااااسااااااااااااا
َ
وفي ن

ل  يَ ري ةجااااالي 
ق

ف لا يَعراف الساااااااااااا  ون ةن  ال ااااا
 

لااااا
ق
 فاااااال ون  

و
وع وماااااا

ر نَ البر مَ  ذ في  ا نا  ن  القق
و
ف  دي ا

ق
م  اكت اااااااااااااف

َ
ى؛ وهاا ما   ساااااااااااام  مق

ذ  4113عااام. ) م  ااد الرااااااااااااوفيذ 1211منااا ن و  قااد  خبر بااالاالا

 (231-232ذوص 2

يقوذ عبااااد الااادائم الب ياااال  وذ  قيقااااة جر ااااان ال اااااااااااا   ف       

العضااااااااااااا : ح لقد وجد العل ا  بعد دراسااااااااااااان مع قة  ن ال اااااااااااا   

    و ح
 

ر  ال اااااا
َ
سااااااتق دذ  سااااااَ وْه مق ح  Solar Apex  رى با  اه مق د 

ف العلبيون ك ااااااا ي ي: حالن
ق

فاااااا ا
عر  قطااااااة الاى  ت رق ال اااااااااااا   مع و ق
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درجااان جنوب حرب ن م  11 واك هااا بااّ  اااه ااا ..  ى بزاو ااة   ياال 

كيلو م ر في ال ااانيااةح.) عباااد  16.2الَساااااااااااار .. بساااااااااااارعااة  قاادر ب اادود 

 (4111الديم الب يلذ 

َ ةا        من جا
َ

 العلمَ الحدي 
ق

ف خالا
وعليف فدعوى  ن  هاا الحدي  يق

روق والغروب من
 

ف جعَلَ ال  فعل ال   ذ مع  ن الليل والنهار   ن 

بَ  ساااااااااااااااَ
َ
 بساااااااااااابااااب دوران الأرم مردودٌ بنص القر ن الاااااي ن

ق
و ي ااادق

   في ك  ري من  ياان ن و قولف 
 

روقا والغروبا لل اااااااااااا
 

 ال اااااااااااا
َ
ع لياة

 (( ) الأنعامذ 
و
ة

َ
اَح ْ َ  بَا

 
ى ال 

َ
ا رَ    

َ
ل
َ
زوغ 33اعال : )) ف سَبَ البق

َ
(ذ فَ

ا -حاب الب ففي قرااااة  صاااا-ل ا؛ و قولف اعال  
َ
ْ َ  إا 

 
رَى ال اااا

َ
: ))وَ 

انَ 
َ
مْ   قْراضااااااااااااق ق

َ
تْ   رَبااااَ

َ
ا ح

َ
يَ ا نا وَإا 

ْ
انَ ال

َ
مْ   ْ عا ا

َ
زَاوَرق عَنْ ك

َ
تْ   عااااَ

َ
ل
َ
ط

وَ   ق
َ
فق ف

 
فا  مَنْ فَهْدا الل

 
نْ  يَانا الل لَا ما لا

ََٰ
فق    ناْ ْ وَةي ما

َ
ي ف مْ فا

اذا وَهق ا اَ
 

ال اااااااااااا

نْ 
َ
ل
َ
لْ ف ضْلا

ْ تَدا  وَمَنْ يق
ق ْ
ا(( )الب فذ  اح دو رْ ا ا مق يًّ فق وَلا

َ
دَ ل  ا

َ
(ذ ف اه 13 

ورَارذ  ت إل  ال اااااااااااا  : الطلوعذ والغروبذ واَْ بااَ سااااااااااااا
ق
 ربعااة  فعاااذي ن

  ا  مرٌ 
 

ا ااا لل اااااااااااا
 
 هاااه الأفعاااذ  ل

َ
ة ساااااااااااابااَ  نا

والقرم؛ فااأناات  رى   ن 

بق  ا
ساااااااااااابااا 

ق
َِّهااا هاااه هي الا  ا

َ
هااا هي الا   تَ ر قذ و ن  رك ه في  ن  ااااهرق

روق 
 

م  ن هاه ال اا
َ
هار؛ ون ن نعل يل ورجوعق الن 

 
والغروب ومجي ق الل

 ا هي فعلق الأرم في 
 
نا إن ا

   في كتاابا رب 
 

 لل اااااااااااا
َ
الأفعااذ احَسااااااااااااوباة

 الحقيقة بدورانها ع   نعس ا.

 معنى سجودِ الشمس: 

د        قد  خبر القر ن  ن  ل  شاااااااااي   في الساااااااااا  وانا والأرما يَااااااااااجق

 
 
لا ا اعاال ذ ك اا قااذ: ))وَلا وْعو

َ
رْما ط

َ ْ
اوَانا وَالأ ي الساااااااااااا  اَ دق مَنْ فا جاق فا يََااااااااااااْ

اذا (( )الرعدذ  وااااااااَ
ْ

ا وَ 
و  دق

ق
غ

ْ
ال مْ با

 ق
ق
ل

َ
لا ا وَاا رْهو

َ
ْ مق 11وَك (ذ وقاذ : ))وَالن 

دَانا (( )الر  نذ جق جَرق يََااااااْ
 

( ؛ و يان في هاا ك  رة ...؛ ك ا 2وَالشاااااا
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م لف ذ
َ
ل ف  قد  خبر  ساااااب انف  ن  ل  شاااااي  ي قد  ساااااْ ا ق

ساااااب  و ل  شااااايْ  ي يق

 
 

لا ْ  ي إا
َ

نْ شااااي نْ ما ن  وَإا يها رْمق وَمَنْ فا
َ ْ
بْعق وَالأ َ اوَانق الساااا  فق الساااا 

َ
حق ل ا

ب  سااااَ
ق
))ا

ا((  ورو عق
َ
ا ح ي و انَ َ لا

َ
فق   ن  مْ إا

يَ  ق با
سااااااْ

َ
ونَ ا  ق

َ
عْق

َ
  

َ
نْ لا با

ََٰ
ها وَل َ ْ دا  با

حق ا
ب  سااااااَ يق

فَ 22)الإسااارا  ذ 
 
ن  الل

َ
رَ  

َ
مْ  

َ
ل
َ
َ اوَانا وَمَنْ  (ذ ))  ي الساااا  فق مَنْ فا

َ
دق ل جق يََاااْ

وَاب   جَرق وَالاااد 
 

اذق وَالشاااااااااااا بااَ جا
ْ
ومق وَال َ رق وَالن  ق

َ
ق

ْ
ْ  ق وَال

 
رْما وَال اااااااااااا

َ ْ
ي الأ فا

نْ  فق ما
َ
ا ل  اَ

َ
فق ف

 
نا اللا ها

ابق وَمَنْ فق
َ
ا عاَ

ْ
فا ال ياْ

َ
 ا رٌ َ ق  عَل

َ
اسا وَك نَ النا   ا رٌ ما

َ
وَك

فَ 
 
ن  الل رامي إا

ْ
ب ا ق (( )الحجذ مق

َ
رادق باللا سجودٌ 12يَعْعَلق مَا يَ  (ذ ولا يق

ا  ن ي ون  للا    وإن اا يعن  بف   دق ما يأاي : ح إم 
َ
قلا كَااااااااااااجودا العق

عب رق عن انقياد والخضاااااااااوع والخ اااااااااوعذ وإما  ن ي ون  اااااااااااااااااااااراد الت 
ق
اح

ذ   دق
َ
جود الااادلالااة ع   اللهذ يعن   ن هاااه احخلوقااان  ااا احراد بااالَاااااااااااا 

دَه  ل  ع   الله ذ و ن يَعبق د لف  ل  شاااايْ  ي ق   ن يََااااجق ذ ع    نف يسااااتَ ا

جودا هو   َ ذق في ال و 
َ
َ م  ور في اللغةذ  والتعس رق الأ ذ وهاا م ا شيْ  ي

 
ٌ
ة

َ
بالغ اَ ف وَ مق    تَ العَر

ف ي ونق جود بأن   َ قييدق ال
َ
عس ر؛ و ماااااا   الت 

:حفلا  د   اات في انقيااادا وعبااارة عن   ااام  لاالا ك ااا يقاااذق نٌ يَااااااااااااجااق

د   ت ساااااار رهذ و  ت عرَ احللاح واحعنى في  دَمَيْ فلانذ وَ َاااااجق
َ
ق

دق   ااااات  هاااااا اَااااااااااااجاااااق ف )) إن 
ق

؛ فقولااااا
ق
رادق الحقيقاااااة

ق
 لااااالا احباااااالغاااااة ولا  

(( يعنى  نها خاضااااااااع فح .العرَ   
َ
 لف  كَ لَ الخضااااااااوع و  

ٌ
) عبد الله ة

 (118-114ذ وص 1631القريم ذ 

ف     
ق
  ا  ابتٌ في القر ن البر م ك ا ساااااااابق بيان

 
جودق ال اااااااا إ ن فَااااااااق

ا انعرَدَن بف    ا م  
 

من خلاذ سااااااااياق  يانذ ولي  سااااااااجودق ال اااااااا

 في روايااااااان الحاااااادياااااا ذ 
و
هااااااا مَطعَنااااااا جودق ةذ  اى ي ون سااااااااااااق ناااااا  الساااااااااااا 

ر  إل  اسااااات ااااا الا ا في  يانذ والعب ق   ا في الحدي ا ي ق
ق
واسااااات ااااا ال

 بالعب  .
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ا هو   جاااابق من  -في  يااااان ك  ران-باااال لقااااد  خبرنااااا القر ن       ع اااا 

الَااااااااااااجود وهو اساااااااااااابيحق الج ااااااادان والحيوانااااااان والطيور و جرام 

هااا لااف جاال  هااا  ذ وطاااعِّق ذ وخ اااااااااااايَِّق هااا   عز  وجاال  نوتق
ق
الساااااااااااا  وان وق

جود  جلالف؛ ومن احعلوم  ن  سااااااجودَ هاه احخلوقانا لي  هو الَاااااا 

دمذ ك ا  ن اسابيَ  ا لي  ك  لا اسبيحا ع   سابعةا  عضاا  كبن   

بن   دم؛ فاااّن  ب ن  ناااف لي  طعناااا في القر ن البر مذ  فقااااد  ب ن 

ا في السااااانة اح ااااارفة ! )  ا م العونيذ   )لزوما(  نف لي  طعنا  يضاااااو

1282) 

جودذ ولي  ل ا وقتٌ خاٌ        الَااااااااا 
ق
وبالج لة فّن  ال ااااااااا   دائ ة

د في ح راهذ ف َااااااجق
َ
جود لا ا ها إ ا حربت ع   قوْمي طلعت ع   بالَاااااا  ّن 

ذ وهي مع سااااااائرا هاا العالم   ت  رئ ها مساااااات ا قوْمي  خر نذ فَااااااجودق

ف وناراهذ  تا
ف ساااقف العالم  جَ ع بأرضاااف وسااا اوا فذ وجن  ذ ةن  العرَ

ف وااااا   الله 
ق
ف ي بق الإي ان بف ع   ما  رادَه الله ورساااااول

ق
وهاا و م ال

 (.162ذ   4ذ  4118 عليف وسلم.  ) عبد الله التليديذ

ه لرَف       ل الحدي  جر    خر لدى مساااات اااا ا
و
را ك ا  ن  هناق  رااااو 

ف ع    اااااااااااا ل السااااااااااااؤاذ التالي: من قاذ  ن   تق
َ
الحدي  ي بن وااااااااااااياح

ها عن  ساااجود ال ااا   يقتإااااي  حيابهاذ  اى يق عَلَ من انتعا  حيابا

؟؟.  هاااا للَااااااااااااجود   ااات العرَ ضاااااااااااااا لااااهاااابا  ع ني منااااقا
َ
الأرم طرفاااة

 (281ذ   1282انيذ )م  د رمض

 ااا فيااف     
 
غياابَذ وإن

َ
ف لي  في لعظ  اادياا   بي  ر   ن ا

 
والجواب  ناا

ها اغيب  هاا )) ااهب((  و ))اغرقب((ذ ولا يتضاااااااااااا ن الحدي  لعظ  ن   ن 

نى ذ وهو احع-وهو مااا ف  ااف الاادكتور و راد إلزامنااا بااف -ب عنى  ختعي

 من  ن ال ااااااااااا   لا 
ٌ

اغيبق الاي   ار الإ ااااااااااا اذ  مام ما هو معروف
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ا اااا  اااانياااة وا ااادةذ فبيف  ااااهاااب و ختعي للَااااااااااااجود 
 
عن الأرم  ل

؟       ت العرَ

ف ب ن لعظي       د  ن العرب  رادا إن الانااااااااار فاي كلام العرب ي ااااااا

حالاغروبح والاااااااهااااااابح من  لاااااالا قول م: ح حر ب القوم:  هبوا في 

ها 8442احغربح )ابن منظورذ     فغروب ال اااااا   هو  هابق
و
(؛ إ ا

 اااا و 
ق
ك ره الااادكتورذ و  ر  هاااا ك اااا قر 

ق
هاااا واختعااااا هااااذ ولي  حياااابق جر اااانق

وبهاا احعنى لا  ناق  ب ن الحدي  والواقع الحساااااي  اح ااااااهدذ ةن  

...  حروب ال    لا ينافي سجودَها   ت العرَ
 

 :قدة بدعوى مخالفة العلم التجريبيالأحاديث المنت 1 .2

 حديث: لولا بنو إسرائيل لم يخنز اللحم  •

 رضاااي  الله عنف قاعَنْ    
َ
رَْ رَة ى هق با

َ
ا وااا   الله عليف وسااالم 

ى   ا
))  :ذ الن 

وْجََ ا((.   ََ ى 
َ
ث
ْ
ن
ق
نْ  

ق
خ

َ
مْ  

َ
ا ق ل  َ و 

َ
وْلا

َ
حْمق وَل

 
زا الل

َ
ن
ْ
مْ يَخ

َ
يلَ ل رَائا

سااااااااْ و إا
 بَنق

َ
وْلا

َ
ل

ز  ز:  ي ماا  ن نذ يقاذ خنا نا
َ
ف.  ماا خ رن ر  ق زذ وخزان يخزَن إ ا اغ  

َ
يخن

 (.38ذ   4 )ابن الأ  ر ذ 

البخاري ]ق.   ادي  الأنبيا ذ ب. قوذ الله اعال   تخريج الحدديث:

([.] 8812) وإ  قااااذ ربااالا لل لائباااة إني جااااعااال في الأرم خليعاااة(.)

ق.   اااديااا  الأنبياااا ذ ب. قوذ الله اعاااال  )وواعاادناااا مو اااااااااااايى  لا  ن 

([ وفي 8282ليلااة و    ناااهااا بع اااااااااااار فتم ميقااان ربااف  ربع ن ليلااة(ذ)

))الااادهر(( . ومساااااااااااالم ]ق. الرضاااااااااااااااعذ ب. لولا  وا  لم   خره لعظ

وَج ا.)  ([ بز ادة )) ولم يخب  الطعام((.8342 خن  نثى 
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ذ من الحدي  )ن ن اللحم( يتعارَمق  وجه الاسددتشددكال:   الجز  الأو 

فا 
َ
 لتَل

و
بَباااا  جعااال بن  إساااااااااااارائيااال سااااااااااااَ

ق
مع العلما الت  ر   ذ فاااالحاااديااا 

نق 
ق
حمق يَن 

 
حمذ بينَ ا الل

 
 بسبب جر ومي ميبروبي. الل

 فهوم العلماء

جودا بن      قبلَ وق
و
ر  ان قدي ا غ   قاذ الحافظ العراقي: ح يق تَ لق  ن  الت 

 من بن  إسرائيلَ بعد  للا 
ق

و ا ي دق َ ف اللهق م   ف ما علا إسرائيلذ سبَبق

 (12ذ   3والله  علمح.)العراقيذ   

   : 
ق
حم((ذ   وقاذ الحافظ

 
حقولف )) لولا بنو إسااااااااااارائيل لم يَخنَاااااااااااااااااااااااازا الل

هوا عن  لوى و انوا نق خروا لحم السااااااا  قيل  وااااااالف  ن  بن  إسااااااارائيل اد 

 للا فعوقبوا باللاذ.. وقاذ بعضااااااااا م: معناه لولا  ن بن  إسااااااااارائيل 

رَ فلم ين ن...ح. )ابن  جرذ    خا
حم  اى  ن ن حااا اد 

 
خاار الل ا

وا اد  ساااااااااااان 

 (242ذ   1

ن      
َ
وقر بٌ منفق ما  هب إليف العين   إ  قاذ: ح... وعن قتادة  ان احا

لوع 
ق
ط ع   بن  إساااااااااااارائياال من طلوعا الع را إل  ط لوى يَسااااااااااااقق والساااااااااااا 

 
 
ن   للا اليومَ إلا

ْ
غ دْر ما يق

َ
 منف بق

ق
ا

َ
لجذ فيؤخ

 
   كسااااااقوَّا ال 

 
ال ااااا

وا إل   د  عاَ
َ
بااتذ فااّن ا هم يااأخاااون لااف وللساااااااااااا   كثرَ من يومَ الجق عااة فااّن 

 للأطع ة عليهم وع   
و
هم فسادا خارق ا

واذ ف ان اد  خرق سَدَ ما اد 
َ
 للا ف

روا  خا
وا  ن لا يَد  رق ما

ق
 عليهم  

ق
ت احائدة

َ
زَل

َ
ح رهم؛ وقاذ بعضا م: حا نااااااااااااا

بتذ وقيل:  روا؛ وقيل: يق تَ ل  ن ي ونَ من اعتدائهم في الساااااااا 
َ
خ فاد 

خاااار الساااااااااااا   ا
روا ب رْق اد  ما

ق
هم   ف  ن  نَ  اااان ساااااااااااابباااق

َ
خروه  اى  ن  لوى فااااد 

ا وااار احا ق في  فواه م 
 

حوم من  للا الوقتذ  و حاااااااااااااا
 
نق الل

ْ
فاسااتَ ر  ن 

حم وح ره عقوبااة ل م؛ 
 
ن إل  الل

ْ
 وانتنوا بااالاالا ساااااااااااارى  لاالا الن  

و
دمااا
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وفي الحلياااة ةبي نعيم عن وهاااب ابن منباااف قااااذ: وجااادنق في بع  

ي كتَبْتق  ا
 
ب عن الله اعال  لولا  ن تق

ق
ف العنا  ع   احيْت لحبساااف  هالب

ق
ل

ف الأحنيااا ق  زَنتااْ
َ
عاااما لخ

 
ي كتبااتق العساااااااااااااادَ ع   الط ا

 
همذ ولولا  ن في بيوتا

 (.461ذ  12عن العقرا ح. )العين ذ ذ  

 جواب الاستشكال:

ن لعل ا  ر ي ن  من خلاذ ما ساااااااااابق من نقوذ العل ا  ي بن  ن نتب  

 (:212 -218ذ   4112في  ر  الحدي  )نبيل بله ذ 

  ل الحدي  ع   ااهراهذ في ون احعنى  ن  بن  إساااااااااارائيل  انوا -1

خر  ن ع   اللحم احد 
ْ
ببق في  قدير الله اعال  العساااااااااااد والن   هم الساااااااااا 

د ولا   م لا يعساااااااااااااق
َ
عقااابااا ل م من الله اعااال ذ بعااد  ن  ااان اللحم قبل

ر بااااالادخااااارذ  م  اساااااااااااات ر  هاااااا إل  اليومذ وهو ر ي طااااائعااااة من  يتغ  

  ا   القاضي  عيام والبرماني والقرط   وح رهم.العل

لا لااف ع    -4
فذ دون الح ااْ  ااأو اال الحاادياا  إل  معنى قر اابي من لعظااا

ر يعود لعراااااايان بن  إساااااارائيلذ    
َ
ااهراه من  ن  ساااااابَبَ الإنتان والتغ

لا.  حم قباال  لااا
 
را في الل

الااة ع    اادوو التغ    للقرائن الااد 
و
و لاالا نظرا

 
 
ر في الل عَ د عندهم و ن  التغ   ف لم يق خاراهم لفذ ةن  ا

حم  ان بسبَبا اد 

ب ؛ وهو ما   اااار 
ق
رق بطوذ اح   

َ
حم يَتَغ

 
عرَف  ن  الل حما فلم يق

 
خارق الل ا

اد 

 في النقل الساااابق عنف:ح وقاذ بعضااا م: معناه لولا  ن 
ق
إليف الحافظ

ر فلم  خا
ى  ن ن حااا اد  حم  ا 

 
خااارَ الل ا

وا اد  ن  .ح ين ن...بن  إساااااااااااارائياال سااااااااااااَ

ي وح ره. با
ق
ف عليف الأ

َ
ق

َ
 وواف

حق الاااااااي ار ضاااااااااااااااااااه كاا اا اار ماان     ا ااا وهاااااااا احساااااااااااالاااااالا هااو الااقااوذق الاار 

؛  احعاواااارا ن؛ ةن  فيف الخروَ  من إ اااا الان ك  رة في ف م الحدي ا
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دق  واها
َ

ه  اااااااااااا دق ا
عضاااااااااااا 

ق
وهاا الر ي اسااااااااااااانده دلالة اللعظ اللغو ة ك ا ا

 .ب اذي  بدا  قائق العلميناقا ق  الواقع احعيش واح اهَد؛ ولا 

ة      تَنا في صااااااااااااح  ج  ي عباد احطلب:ح إن   ق يقوذ الادكتور رفعات فوَ

قان عن رساااااااااااوذ الله وااااااااااا   الله عليف  ا
 
ف قد رواه ال  هاا الحدي   ن 

نف العل ا  من  ساااااباب معقولة في  ون  تَف ما بي  ح  اي صاااااا
قو  وسااااالم و ق

 في إفساااااااااااد الطعام 
و
 سااااااااااببا

ْ
همبن  إساااااااااارائيل  انوا ِّا  ب  ااااااااااعا م و ناني 

هم للحياااة  ا
ف القر ن البر م –و   

َ
لاا خاااراهم الطعااامَ  -وهاااا سااااااااااااج  واد 

حيحَذ   الص 
َ

د  الحدي  ةي نرق
ا  ج 

د؛... وإ ا  ان الأمر كاللا فبأي  ليعسق

 لم يتعر م للأسااباب 
ق

ه بف  م اذ هؤلا ؟ فالحدي   بالوَهْم الاي رَد 

 
 
ل الأ ااااااااااااياا ؛ وإن

 
ف إل   ن   بن  إساااااااااااارائيلَ الطبيعياةذ ولا لت لا  ا فهدا

ذ و انوا القدوة فيهاح )ه ام بن منبفذ   
و
 سااااايئة

و
و عادة (؛ 418سااااان 

فالحدي  يب ن طبيعة من طبا ع بن  إسااارائيل ا ااااِّهروا بها في واقع 

الحاذذ هي   هم لل اذ وللبنااااااااااااااااااااز وادخارذ و عضاااااااايل م فساااااااااد ما 

  ان هاا الغ
و
 رذ فالحدي  لا يبنااااازون ع    ن يعيد منف ح رهمذ  يا

هم ساااااااااابب وجود الببت ريا الا   عسااااااااااد اللحمذ  ن ولا ي اااااااااا ر إل   ن  يب  

ن طبيعاااااة اخترااااااااااااوا بهاااااا عن  ف ااااااا ف م مغلوَّ للنصذ وإن اااااا يب  

خرون ماااااا لا يصااااااااااااح ادخااااااره  ااااااللحم الااااااي  ح رهمذ  اى إنهم ياااااد 

خار اللحوم  ف في  للا الزمان ولا يوجد عندهم مبد  اد 
 
يعسااادذ ولعل

ذ  اى جا
و
خر قبل م؛  ي إنهم  واالا خروا ما لم يد    بنو إساارائيل واد 

خار اللحم وعدم إ ا ة العر   وا سااانة سااايئة هي اد  هم الاين سااان 

 لغ رهم للانتعاع بف.

ونظرة ساااااار عة لواقع  الناذ وما نعاي ااااااف ن ن بالاان من  ار خ     

طو ااال مع هؤلا ذ ن اااد قنااااعاااة  ااااماااة بهااااا الحاااديااا ذ وماااا  كره من 
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ئيلذ و ن  هاا  ااأنهم إل   نذ فعساااد ون ن ما لا وااعان لبن  إساارا

 ي تااااااجوناااااف م اااااا يَتعع باااااف ح رهمذ   اااااب  إليهم من  ن يَتعع باااااف

 (.83ذ   4114 ح رهمذ والله  علم )ن ا  البناذ

ا    
 
ل في الحدي ؛ فّن   ا

ق
غوي للعظ احا

 
ا إ ا ب  نا عن احدلوذ الل  م 

د بسبب ا  ز: هو ما يعسق
َ
ن
ْ
د معنى يَخ زْنا خاوة؛ ولي  ن ا

َ
خار والخ د 

ازانَ 
َ
زَ وخ نا

َ
ر: خ اقَ اللحمق فتغ   : إ ا عَاتق قاذق طلقق العساد. يق معناها هو : مق

اَ(: اليهود الاين 31ذ   8ذ  1663)ابن احبردذ  ن 
ق
(؛ ومنف )الخ

هَريذ  ز ) الأ نا
َ
حم  اى خ

 
خروا الل ا 416ذ   3ذ  1612اد  (؛ ما  

ز نا
َ
عظ )خ

 
 الل

َ
دق علاقة ا

 
خار خاوة.يؤك ا

 ( بالعساد النا ج عن اد 

إ ن )وب قتإيى العقل( لا ي بن  ن ي ون احقرود بالحدي   ن      

نق  ن   قبل بن  إسرائيلذ ف اا لا يق با
و
د بتا ا حم لم يبن يَعسق

 
الل

ره عاقلٌ؛ ولا يق بنق  ن يخعى شي ٌ  من  للا ع    بي هر رة  يترو 

ن رَوَوْه )راوي هاا الحدي (ذ ولا ع   ح ر وا ابع ن م    دي من الت 

ا ومسلم وح راه ا 
عنفذ ولا ع   من جا  بعدهمذ ولا ع   البخاري 

وا هاا الحدي   حَف؛ فلا ي بن  ن يَرْوق  وصح 
َ

ل الحدي  با
َ
ن ق م  

بف العقلق والح    ل   ا
 
با لا ن فيف القبوذَ والصحة( ب عنى يق )مق ت ا

 
َ
اهرذ الاي لا يَ 

 
بايبا الظ ا هاا الت  سًّ د العقلا ق في  بايبفذ  ا رد 

با في هاا  ي يَرادق ا ت اذق الوهم  و الباا
وعقلا !!؛  فبأي دليلي عق ي 

عر قا ب ن الج ل والعلمذ وعدمَ  الحدي  ؟!! لا  جدق إلا عَدمَ الت 

مزجةا التعر ق ب ن  مر ن: دلالةا العقل الصحي ةذ وخداعا الأ 

 (.4114 والأهوا . ) ا م العونيذ
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 خاتمة: 

طواف ناكر إل   هم النتائج الا   وواااااااااااال البا   إليها  بعد هاا الت 

 في هاا احقاذ وم  ل ما خلص إليف ماي ي:  

حي  نذ وعظيم منااااااااااااااااااااااازلة ال ااااااااااايخ نذ مع ما  - ة الصااااااااااا 
َ
إن هيبة م ان

ة و لقيها ل  ا بالقبوذذ عواملق  وجبق  انضااااااام  لاللا من إج اع الأم 

رَيااااا  ذ وطوذ 
 
ل   ناااااا  التعاااااامااااال مع هااااااين  ع   الباااااا ااااا  ال  أمااااا  التااااا 

 احردر ن العظي  نذ لاسي ا ما يتعلق ب واضع النقد.

ة النقاد عبر القرون والعراااور في انتقادهم  -  ن  التار ع براااَيع الأئا   إا

َ ر   
َ
 ع    

و
لصاااااااااحيح الإمام البخاريذ والإمام مسااااااااالم لا يقوم دليلا

ي ليَسللا مَس
لما   ي مستوى عا

ي  ان بأي 
ا يستب ل  ي 

 
 مذ وهو حاااااااااااااااااااااااااااااااااااا

َ
لب

ذ  ة النقاد وب ن  طاوق ان ب ن واااااااااَيع الأئ   ذ ف ااااااااات  ا
قد العلم    لان الن 

 العقلاني ن والعل اني ن والحدا ي ن وح رهم.   

دَ الاااااادكتورق عاااااادنااااااان إبراهيم من  جلا ااااااا  -
َ

فا الا  انتَقاااااا
ج يعق الأوجااااااق

بذ  جاب العل ا ق عن  الا
َ
 في الغ

ٌ
ا اذ   ااديا  الصااااااااااااحيحذ متوه  اة

 
ل جق

عرَف عن  ف لم يق   ن 
 
ر منهاذ إلا ا ا عوا في الن   بعضاا اذ واعساا 

ْ
واساات اا لوا

ف وهاا هو وجْف العارق ب ن  د اساات اا الا  ح ر 
و
  دي منهم  ن رد   دي ا

م نَ.   ة احتقد   وَيع عدنان ووَيع الأئ  

نق - ف لا يق با لَ عنهاااا الااادكتور  نااا 
َ

رَهاااا الج  ور وحعااا الحقيقاااة الا  قر 

  
ق

ف خالا
 بالقبوذذ وهو يق

ق
ة تْف الأم  ق 

َ
 صااااااااااااحيحٌ  ل

ٌ
 هنااقَ  اديا 

ن يَ ونق

 وحْيٌذ والوَحْيق لا 
َ
ة ناا  ذ ةن  القر ن والساااااااااااا  في

ا وَجااْ
ل 

ق
ر ن البر م من  اا القق

دْرَة ع     ما وعَدَما القق
َ
و ا الع هامق العَقْلا بسااااااااااااق ا

 ات 
 
لا لم يَبْقَ إا

َ
 ق ف

َ
ناق

َ
يَت

 
 
ل دا

َ
يقا ب نَ الأ وفا

تعَاراضَة.الت 
ق
 ةا احا
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مذ الاين - نهق ة الحدا ي ن ما ر نَ خاوااا  عاواااا
ق

ابا احااااااااااااااا ت 
ق
 من الب

و
إن  ك ا را

قون ب ن  عر  انتقاااااادوا متون   ااااااادياااااا  الصااااااااااااحي  ن وح ره ااااااا؛ لا يق

 
َ

ون الحدي  الحدي  اح  لذ والحدي  احباوب احختلق؛ ف م يرد 

لون في إن ار  دا اسااااات ااااا اذي في معناهذ و تإج  ظح ر  ف دون الن  را في متنا

. حيح الاي يَرفعق الإ  اذَذ وهاا خطأ علم   منهجي   التأو ل الص 

هذ - إن  نقد م ن الحدي  الصااااااحيح ال ابت الاي لا مطعن في ساااااانَدا

ع في  طبيقا ااااا    وساااااااااااا 
ٌ
ف للعلم الت  ر   ذ قاااااعاااادة باااادعوى معااااارضااااااااااااتااااا

 الصاااحي  نذ من ح ر 
ق

ة   ادي  رون ع   الأ ادي ذ وخاوااا  احعاواااا

عر ق ب ن مق  طور ) عاادمق الت  غي ر والت   للت 
و
راعاااةا  ون  لاالا العلم قااابلا

ا الأ ادي ا 
عإاااااااايا  إل  رد  ة( وهاا يق ة والحقيقة العل ي  ظر ة العل ي  الن 

ن  ولي  بالقطعيان.
 
 الصحي ة بالظ

هااااااا والله من ورا  القرااااااااااااااااد و خر دعواناااااا  ن الح اااااد   رب     

 العاح ن
 

 قائمة المراجع 

هَريذ م  د بن    دذ  تهايب اللغةذ   ا. عبد السلام سر انذ  .1 الأ

 .م ( 1612ذ مرر: الدار احرر ة للتأليف وال رج ة)

ذ النهاية في حر ب الحدي ذ   ااااااااااااااا. م  ود الطناحي و طاهر ابن الأ  ر .4

 . ذ د.ن(ب رونذ لبنان: دار إ يا  ال راو العربي )الزاويذ

عناية: ح الباري  ر  صحيح البخاريذ ابن  جرذ    د بن ع يذ فت .8

 (ذ الر ان لل راو دارمرر:  )ذ1َّ ذم ب الدين الخطيب و خرون

ذ ب رونذ لبنان: دار العبر) ابن  جرذ    د بن ع يذ نزهة النظرذ  .2

 . د.ن(
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ف عن  بي هر رةذ    ا. رفعت  .2 ام بن منب  ابن منبفذ ه امذ صحيعة ه  

ي عبد احطلبذ   .(ذ د.نالخانجيمرر: مبتبة )فوَ

ب رونذ لبنان: ) ذ 1ابن منظورذ م  د بن مبرمذ لساااااان العربذ َّ .1

 .(دار وادر

ابن الن اارذ م  د بن    دذ  اااااااااااااار  ال وكب احن رذ   اااااااااااااااااااااااااااا. م  د  .3

 . (ه1211ذ دم قذ سور ا: دار العبر) ذَ ي ي ونز ف   اد

 بو  ا بةذ م  دذ دفاع عن الساانة ورد   اابة احساات اارق ن والبتاب  .3

ة)ذ 1احعاور ن ذ َّ ن   . (م 1636ذ القاهرةذ مرر: مبتبة الس 

التليااديذعبااد اللهذ  الجواهر وال لي  احراااااااااااااانوعااة في  عساااااااااااااا ر القر ن  .6

ب رون ذ لبنااان: دار  ) ذ1العظيم باااة ااادياا  الصااااااااااااااحي ااة احرفوعااةذ َّ

 .ذ(م4118ذ الب ائر

الخطابيذ   د بن م  دذ   علام الحدي   ر  صحيح البخاريذ  .11

مبة احبرمةذ السااعودية: جامعة  م )  ااااااااااااااا. م  د بن سااعد  ذ سااعودذ 

 . (م 1633ذ القرىذ مركز إ يا  ال راو

رمضااااااااانيذ م  د بن رمضااااااااانذ  را  م  د ر اااااااايد رضااااااااا في قضااااااااايا  .11

مذ السااااااااااااااعودياااة: الر اااا)ذ 1السااااااااااااااناااة النبو اااة من خلاذ م لاااة احناااارذ َّ

 . (م 1282ذ البيان مركز الب وو والدراسان

. الضاااو  يذ ع ي بن ساااعدذ   را  احع زلة الأواااولية دراسااااة و قو  اذ 14

 . (ذم1662 ذ الر امذ السعودية: مبتبة الر  د)ذ 1َّ

دم ااااااااااااااقذ )ذ 8ع رذ نور الاادينذ  منهج النقااد في علوم الحاادياا ذ َّ .18

 . (م1631سور ا: دار العبر

رَعااااااة. طر  التثريااااااب  اااااااااااااار   .12 العراقيذ عبااااااد الر يم و العراقيذ  بو 

 .د.ن(ذ ب رونذ لبنان: دار إ يا  ال راو العربي )التقر بذ 
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العين ذ م  ود بن    دذ  ع دة القاري  اااااار  صاااااااحيح البخاريذ  .12

ب رونذ لبناااان:دار البتاااب  )ذ1ذ َّ  اااااااااااااااااااااااااااا. عياااد الله م  ود م  اااد ع ر

 . (.م4111ذ العل ية

(ذ م اااااااااابلان الأ ادي  النبو ة وبيانهاذ  1631القراااااااااايم ذعبداللهذ ) .11

 باكستان: طبع اح ل  العلم  السلعيذ دار الدعوة السلعية. 

دذ  بو العباااااسذ ال اااااماااال في الأدب واللغااااةذ  .13 اعاااااااااااااااااااااااااااا. م  ااااد  بو  احبر 

القااااهرةذ مراااااااااااااار: دار العبر العربيذ مطبعاااة )ذ 8َّ ذالعضاااااااااااااااال إبراهيم

 .(م1663ذاحدني

 اجم والموسوعاتالمع

ي  يان الله ف -الروفيذ ماهر    دذ و خرونذ احوسوعة ال ونية الببرى 

 . (م4113ذ لبنان: احبتبة العرر ة ) خلق ال ون ون أة الحياة ذ

 المقالات

بله ذ نبياال    ااد. ذ  اااااااااااااا هااان احعاااواااااااااااااار ن  وذ  اادياا  )) لولا بنو  .1

ز اللحم(( 
َ
ان للاادراساااااااااااااااان ذ م لااة اح ز  -عرم ونقااد–إساااااااااااااارائياال لم يخن

 . 241 -263ذ 4112ذ  4عددالإسلامية والقانونيةذ 

ن و منهجيااة للتعاااماال مع الأ ااادياا  احنتقاادة في  البناااذ ن ااا  م  اادذ .4

وَج احذ إسلامية احعرفة:  الصحي  ن  دي  ح لولا  وا  لم  خن  نثى 

 .24 -11 ذم4114 ذ13 عددذ لبنانذ ة العبر الإسلامي احعاورذ ب رونم ل
 

 المواقع الإلكترونية

طعَنق 4114العونيذ ال اااااااااار ف  ا مذ ) .1 (ذ  دي  من الأ ادي  الا  يق

 بها ع   احنهج النقدي لل  د   ن ح 
َ

وْلا
َ
يلَ ل رَائا

ساااااااااااااْ و إا
مْ بَنق

َ
 ل

 
زا الل

َ
ن
ْ
ذ يَخ حْمق

 رابط: ذ4113  14 44
 http://nama-center.com/m/ActivitieDatials.aspx?ID=130 
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(. مع  اااديااا  سااااااااااااااجود ال اااااااااااااا  : 1282ال اااااااااااااار ف  اااا م. )العونيذ  .8

 اااادياااا  من الأ ااااادياااا  الا  يطعن بهااااا ع   احنهج النقاااادي لل  ااااد  ن. 

 ذ رابط:4113  14 44
  http://nama-center.com/ActivitieDatials.aspx?id=135  

 سرار   (. هل ال     دور  م   شي ؟.4114الب يلذ عبد الدائم. ) .8

ذ راباااااااااااااااااااااااااط: 4113  14 44الإ اااااااااااااااااااااااااجااااااااااااااااااااااااااَ الاااااااااااااااااااااااااعااااااااااااااااااااااااالااااااااااااااااااااااااامااااااااااااااااااااااااا ذ 
http://www.kaheel7.com/ar/index.php/2010-02-02-20-06-

04/504-2012-10-17-18-07-52    
(. ملخص منهج د. عدنان إبراهيم 13ذ ماي 4112م  د وااااااااااااا يب. ) .2

 باااااااط:ماااااااع الاااااااحاااااااديااااااا  الاااااااناااااااباااااااوي. ]مااااااالاااااااف فااااااايااااااادياااااااو[ذ را فاااااااي الاااااااتاااااااعاااااااامااااااال
https://www.youtube.com/watch?v=cBgZvDjsmR8     

14/04/2017 / 
 دقيقة( 81: 41سا  

(. عااادناااان ابراهيم )معبر(. 4141موسااااااااااااااوعاااة و بيبيااادياااا العااااحياااة . ) .2

 :ذ رابط4141 11 41
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D8%AF%D9%86

%D8%A7%D9%86_%D8%A5%D8%A8%D8%B1%D8%A

7%D9%87%D9%8A%D9%85_(%D9%85%D9%81%D9%8

3%D8%B1  ) 
 

 

 

 
 



 

 

 

 

 

 

Suite à l’arrêté Nº586 du 21 juin 2018,la revue 

de « la communication et du journalisme»a 

été classée dans la liste des revues scientifique 

nationale de catégorie «C». 

 

 

 

 

  

 

Dépôt légal :2812-2014 

ISSN:2353-0383 



 

La Revue de la Communication et du 

Journalisme 

Vol 10/ N° 01(2023) 

La revue de communication et du journalisme est 

une revue semestrielle éditée par l’Ecole Nationale 

Supérieure du Journalisme et des Sciences de 

l’Information, à caractère académique, diffuse les 

contributions universitaires dans le domaine des 

sciences de la communication et du journalisme. 

 Directeur de la publication: 
Pr. Abdesselam BENZAOUI, Directeur de l’Ecole 

Nationale Supérieure de Journalisme et des Sciences 

de l’Information 
 

 Rédacteur en chef : 
Pr. Khaled  LALAOUI, Directeur de la formation 

doctorale, de la recherche scientifique et du 

développement technologie, de l’innovation et de 

la promotion de l’entreprenariat. 

 Comité de lecture 
- Abdesselam BENZAOUI, professeur à l’ENSJSI. 

Alger. 

- Cherif DRIS, professeur à l’ENSJSI. Alger.  

- Ahmed FELLAG, professeur à U d’Alger 3. 

Alger. 

- Farida BENAMROUCHE, professeur à  

       U d’Alger 3. 

 



- Ouahiba BELHADJI, Maître de Conférences à 

l’ENSJSI. Alger. 

- Nassim BOUGUETAYA, Maître de Conférences à 

l’ENSJSI. Alger. 

- Djamel BOUCHAKOUR, Maître de Conférences à 

l’ENSJSI. Alger. 

- Kahina ALLOUACHE, Maître de Conférences à 

U. Alger3. Alger. 

- Sonia ABDICHE, Maître de Conférences à 

U.Alger3. Alger. 

- Sofien AMMAR, Maître de Conférences, à 

L’institut du journalisme et science de 

l’information. Tunisie.   

- Youssef RAHEB, professeur à U Beni suef, 

Egypte. 

- Ahmed Ben Said El KHODERAMI, Maître de 

Conférences, à U.de A’sharqiyah Sultante Oman 

- Sermad Jassem Mohamed El KHEZRADJI, 

Maître de Conférences à U. Tikrīt, Bagdad, Irak 

- Faycal   FARHI, Université de Québec 

à Montréal, UQAM. 

- Dominique MARCHETTI, CNRS, France. 

 

 

- Secrétariat : 

- Version imprimée : 

             Feriel MOUSSAOUI 

            Rachid KEBIR 

 

- Version électronique : 

     Khouloud  HADJ  SADOK 



            

 Contacts: 

ENSJSI 11 Chemin Doudou Mokhtar Ben Aknoun, 

Alger 

Tel: 023.23.01.39 / Fax: 023.23.01.39  

Site web:www.ensjsi-dz.com 

Courriel : jc.review@ensjsi.dz 

 

 PAO 

EL inma Impression-édition-distribution 

Adresse  :  Agglomération, parcelle 1,Ain El Naja,N°1 

                Gué de Constantine -Algérie 

Site: elinma.edition @gmail.com  

Tel: 05.40.21.27.64/ 0771525050 

 

: 



Règles de publication 

1/ -La revue de la communication et du journalisme 

est une revue semestrielle éditée par l’Ecole 

Nationale Supérieure du Journalisme et des 

Sciences de l’Information, à caractère académique, 

diffuse les contributions universitaires dans le 

domaine des sciences de la communication et du 

journalisme. 

2/ -La revue de la communication et du journalisme 

publie les articles – dans la langue nationale ou 

dans une langue étrangère – qui n’ont pas fait 

l’objet de publication préalables, ni de dépôt en vue 

d’une diffusion par ailleurs – elle ne doit pas non 

plus s’inspirer d’une thèse ou d’un mémoire de 

recherche soutenu. 

3/ - Les articles doivent être présentés sur une seule 

face de la feuille et en conformité avec les normes 

suivants  ne devant pas dépasser 15 pages chacun:  

- En arabe : Sakkal Majalla de taille 15. 

- En langue étranger : Time New Roman de 

taille 12 

   4/ - Les représentations (tableaux, schémas, cartes, 

organigrammes etc.) devraient figurer sur des 

feuilles indépendantes – Les photos devraient être 

présentées sur un papier spécial  

  (Photos) ou sur support original en cas de présence 

de couleurs – les références ou sources 

bibliographiques figurent à la fin de l’article en 

respectant l’ordre de leur présentation dans le texte. 



     5/ - La proposition écrite doit être accompagnée 

d’un résumé exprimé dans la même  langue ainsi 

qu’un résumé (Abstract en langue anglaise), ne 

dépasse  pas 200 mots. 

     6/ - Une brève biographie de l’auteur  doit être jointe 

au texte proposé  exposant ainsi : Le profil de 

l’auteur, ses principales compétences et sa 

spécialisation dans le domaine scientifique. 

   7/ - Les articles proposés sont soumis à des experts 

habilités sollicités par le comité de lecture de façon 

anonyme. 
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Guerres de l’information :  Luttes d’influence et 

enjeux identitaires. 

  « En temps de guerre, la vérité est si précieuse qu’elle 

devrait toujours être préservée par un rempart de 

mensonges ». (Churchill, conférence de Téhéran, 1943) 

    Gengis Khan, roi des Mongols vers 1196, conquit 

l’Asie centrale en partie grâce à un réseau de cavaliers 

qui faisaient parvenir l’information à une vitesse alors 

inconnue. Napoléon avait mis au point un ensemble de 

fiches et de tableaux qui, renseignés en permanence lui 

permettaient de tenir à jours l’ordre de bataille de 

l’ennemi. Pour assurer le succès du débarquement en 

Normandie, Churchill mit au point la LCS (London 

controlling section) qui lui permit de persuader Hitler 

que le débarquement aurait lieu dans le Pas-de-calais. 

La guerre de l’information est, à certains égards, aussi 

vielle que le monde. 

    L’élément nouveau de cette pratique ancienne, est la 

masse prodigieuse d’informations créées, la vitesse de 

leur circulation et la capacité croissante de traitement 

que confèrent les ordinateurs actuels. On change 

d’échelle technique tout comme on change d’échelle 

terrain puisque ces divers paramètres inter agissent à 

l’échelon planétaire. 

           Dans cette perspective, la politique de puissance 

s’inscrit dans une relation dialectique entre le 

commandement et l’obéissance. Ses dimensions 
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psychologiques sont évidentes, puisqu’elles impliquent 

un affrontement de volonté. Il faut «distinguer entre la  

puissance et l’influence, la première catégorie 

définissant la capacité d’altérer le comportement des 

autres acteurs par la coercition, la seconde signifiant la 

possibilité de l’infléchir par la persuasion». (Waltz 

Kenneth,1979). 

La doctrine de l’information dominance. 

   Cette approche part de l’hypothèse qu’une nouvelle 

économie révolutionnaire caractérise la scène 

internationale. Fondée sur le savoir plutôt que sur les 

matières premières et le travail physique d’antan. Ce 

changement s’accompagne d’une révolution parallèle 

touchant la nature même de la guerre. Un nouveau 

paradigme voit le jour : la guerre de la connaissance qui 

remplace celui de guerre de manœuvre en vigueur 

depuis la 2° guerre mondiale. Si l’adversaire a assimilé 

les technologies de l’age de l’information, détruire ses 

forces et son industrie ne suffira plus. Il faudra détruire 

ou dominer les systèmes d’information et de 

commandement (information warfare). Une partie 

importante des combats se dérouleront sur le champ de 

bataille des médias sous forme d’une manœuvre 

médiatique. Celle-ci sera à double usage. Face à 

l’opinion amie, il faudra justifier la guerre, exalter la 

cause et les forces, capter la sympathie générale. Face à 

l’ennemi, il faudra le diaboliser et le démoraliser. 

Manipuler les médias et l’opinion, en particulier grâce à 

des opérations psychologiques ciblées ou collectives. 

Un nouveau concept apparaît, le Strategic Information 

Warfare (SIW), concept global recouvrant à la fois le 

Conventional Warfare (CW) qui vise la déstructuration 

des infrastructures adverses, le Command and Control 

Warfare (CPW) ou combat pour influencer, réduire ou 
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anéantir les capacités de commandement et de contrôle 

ennemies, et l’Information Warfare (IW) ou infowar. 

ou guerre de l’information. 

   En 1977, Robert Keohane et Joseph Nye font paraître 

un ouvrage Power and Interdependance, annonçant le 

déclin progressif du rôle de l’Etat, acteur unitaire, sur la 

scène internationale. Ils proposent les concepts de « 

politique transnationale ou d’interdépendance 

complexe».  

   Les églises, les organisations, les entreprises, les 

opinions publiques sont des acteurs de politique 

étrangère. James Rosenau parle de lien entre la vie 

interne d’une société et la vie internationale (Théorie du 

Linkage). L’Etat est un masque qui dissimule l’action 

de nombreux acteurs secondaires internationaux. Parmi 

ces acteurs transnationaux les médias constituent un 

véritable pouvoir, Richard Lugar parle de medialism. 

   En 1988,Susan Strange (State and Markets)   défend 

une conception structurelle du pouvoir qu’elle définit 

comme la capacité d’un acteur de façonner 

l’environnement dans lequel d’autres acteurs sont 

contraints d’agir. Ce pouvoir s’exerce dans quatre 

structures imbriquées du système international : la 

sécurité, la production, la finance et le savoir. La 

puissance des Etats va être évaluée moins en fonction 

de leur capacité militaire, comme le propose l’analyse  

réaliste classique, mais davantage suivant la position 

qu’ils occupent dans ces diverses structures .L’unité 

d’analyse du capitalisme moderne ne peut être la 

société nationale mais le système monde dont les 

nations ne sont que des composantes. Le concept 

d’économie monde se définit selon une triple réalité : 

un espace géographique donné ; l’existence d’un pole, 

centre du monde ; des zones intermédiaires autour de ce 
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pivot central.  La carte des réseaux marchands, dont les 

réseaux de communication constituent cette 

configuration centripede. Les médias sont les 

principaux vecteurs de la mondialisation. L’émergence 

de quelques grands groupes privés obéissant aux lois du 

marché instaure une dynamique dans laquelle la libre 

circulation de l’information se mue en revendication 

d’ouverture des marchés aux produits de 

divertissements, en fait, porteurs de valeurs et des 

facteurs d’identité. 

   Le global fait son entré dans la représentation du 

monde par le biais de la communication électronique. 

Deux ouvrages consacrent la notion: War and peace in 

the Global Village de Marshall McLuhan (1969) et 

Between Two Ages. America’s Role in the 

Technetronic Era de Zbigniew Brzezinski (1969) «La 

diplomatie de la canonnière appartient au passé, 

l’avenir est à la diplomatie des réseaux». La théorie du 

soft power, élaborée par joseph Nye suggère que 

«l’élargissement de la communauté mondiale des 

démocraties ne peut que s’opérer à travers l’intégration 

au marché global. Une intégration qui doit privilégier la 

séduction plutôt que les moyens recourant à la force et 

la contrainte. (Joseph Nye, Bound to Lead: The 

Changing Nature of American Power, Basic Book, 

New York, 1990, p 75). 

Si on considère que la société internationale est 

transnationale, il faut appréhender la communication 

dans ses interactions multidisciplinaires, on parle alors 

de communication globale. La communication globale 

est à l’intersection de plusieurs disciplines : théories de 

la communication, sociologie, psychologie, éthique, 

relations internationales, sciences politiques, 

technologies électroniques. 
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   La communication globale serait le carrefour des 

opinions publiques (cross cultural communication) vues 

sous l’angle des rapports inter sociétaux. On pourrait 

dès lors distinguer trois niveaux d’approche 

théoriques : Les interactions entre le comportement 

individuel, la nature humaine et les médias (micro 

level) ; le rôle de plus en plus croissant des groupes 

économiques et sociaux, des communautés, des 

institutions, des classes sociales et des  mouvements 

politiques et de leur impact sur la paix ou la guerre ; 

(midi range) ; l’étude de  l’intégration internationale, 

des centres hégémoniques, des multinationales. (macro 

level) 

La dimension géostratégique du Net et Guerre civile 

numérique. 

    Hillary Clinton lance la diplomatie par Twitter en 

février 2011 «Internet accélère le changement politique, 

économique et social». 22,3 millions d’euros est 

réservé pour divers associations travaillant dans le 

contournement des murailles électroniques. Plateforme 

«Sounding Board» pour favoriser les échanges 

information. Le département d’Etat a ouvert 230 

comptes Facebook, 50 chaines sur Youtube, 80 

comptes Twitter (Washington Post, 22 aout 2011. Des 

tactiques d’influence ou de désinformation sont 

employées pour déstabiliser les pouvoirs en place. 

(Tactique Astro Turf, mimer l’émergence spontanée 

d’un courant d’opinion d’origine citoyenne sur les 

réseaux sociaux, en créant de faux individus pour qu’ils 

établissent des «liens amicaux» avec des personnes ou 

des services en vue de les discréditer. 

   Cette nouvelle phase du mouvement vers l’intégration 

mondiale pose la problématique de l’appropriation 

locale des flux transnationaux. Les médiations, les 
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formes de résistance ou d’adaptation, les nouveaux 

mécanismes de l’hégémonie sont des défis 

fondamentaux. 
 

L’Algérie reste en enjeu communicationnel 

triptyque : économique, politique et      

civilisationnel. 

    Il s’agirait en fait de recenser les défis qui se posent 

au l’Algérie. Quel est le rôle de ce pays dans cette 

nouvelle configuration ?  

    Cette nouvelle phase du mouvement vers l’intégration 

mondiale pose la problématique de l’appropriation 

locale des flux transnationaux. Les médiations, les 

formes de résistance ou d’adaptation, les nouveaux 

mécanismes de l’hégémonie sont des défis 

fondamentaux. 

   L’Algérie reste en enjeu communicationnel 

triptyque : économique, politique et      civilisationnel. 

Les infrastructures : 

  Les enjeux du numérique. (Internet. TNT) C’est à la 

télévision de service public qu’il revient de satisfaire 

trois conditions essentielles pour assurer la mutation 

numérique : Le maintien d’une offre en clair accessible 

à tous. Le pluralisme de l’offre audiovisuelle. La 

continuité du service public. 

La production médiatique. 

   En Algérie où la majorité de la population a accès par 

satellite à de nombreuses chaînes étrangères, les 

chaînes françaises influencent l’imaginaire collectif 

mais non point d’impact profond sur l’imaginaire 

intime. Mais c’est au plus profond de l’imaginaire 

intime que s’adressent les chaînes arabes en 

s’inscrivant dans la dimension religieuse des sociétés 

magrébines où la production et la diffusion du sacré 
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sont partie intégrante de la communication sociale. Les 

émissions de ces chaînes ne sont pas prise en compte 

dans toute leur dimension politique, elles participent 

pourtant à la visibilité de questions de société, de 

morale, de modes de vie différents, d’interprétation 

inattendues de sujets de sociétés et de culture. Elles 

traduisent par ailleurs l’orientation politique et 

idéologique de leurs opérateurs. Et les points 

d’audience en dépendent de plus en plus. 

   L’Algérie, comme territoire de réception subit cette 

culture standard, l’intègre de plus en plus dans ses 

codes télévisuels à travers la présentation graphique et 

sémiotiques de ses écrans, texte électronique diffusant 

une information continue qui défile en bandeau sur 

l’écran, décors en arrière plan calqué sur le schémas des 

chaînes satellitaires internationales ou encore dans le 

mimétisme qui consiste à copier les émissions phares 

des chaînes françaises  

    Aujourd’hui, les processus identitaires et culturels se 

déroulent, pour reprendre Jesùs Martin Barbero, dans 

un nouvel écosystème globalisé. Ses enjeux sont les 

codes culturels de la société. « A l’ère de la 

mondialisation, et dans un univers consumériste où la 

valeur tient d’avantage à la dimension symbolique que 

matérielle des biens, les batailles les plus importantes 

sont bien des batailles culturelles».  

La consommation. 

   L’absence de veilles stratégiques sur les uses et 

habitudes du consommateur ne permet pas de 

construire des panels représentatifs des publics des 

médias. Les études d’audience sont à l’état 

embryonnaire en Algérie pour plusieurs raisons. Au 

niveau de la méthode, l’objet de la recherche est mal 
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identifié en tant qu’individu voire même en tant que 

groupe. Il n’existe pas de traditions de stockage de 

bases de données fiables sur les habitudes de 

consommation, ni d’indicateurs précis sur les rapports 

qu’entretient le public avec ses médias. En fait, il 

subsiste une réelle crise de confiance entre les médias 

et leurs publics dans des formations sociales passant 

rapidement d’un spectateur sujet d’une communication 

autoritaire et hiérarchisée à celui d’un individu libre 

dans ses choix. La lecture des données quantitatives 

n’aurait aucun ancrage avec le vécu social. L’absence 

de veilles stratégiques sur les uses et habitudes du 

consommateur ne permet pas de construire des panels 

représentatifs des publics des médias.  
 

   Dès lors, Il faudrait repenser la notion de société de 

l’information et lui préférer celle de société de la 

connaissance car les modes d’appropriation des 

nouvelles technologies sont pluriels et se négocient à 

partir de réalités sociales, culturelles et historiques qui 

sont incontournables. 

 

 

 

 

       Pr. Benzaoui Abdesselam. 

Directeur de Publication. 
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Abstract:  
 

 This research paper aims to present how security 

crises affect with their multiple events and affects the 

states’ safety and threaten their internal and external 

stability. These crises also threaten the rulers mental 

image among their citizens and the world’s peoples. 

Therefore ،foresight preventive is a factor that reduces 

the negative repercussions resulting from them ،In the 

event of its actual occurrence ،various physical means 

and competencies are harnessed to manage and 

minimize their impact. 

      The media is a necessary communication mechanism 

used to leak information and absorb the curiosity of the 

public ،which is increasingly hungry for information and 

knowledge of the facts and therefore resort to individuals 

for all communication channels ،including the Virtual 

private social networks such as Facebook ،Twitter ،
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YouTube ،blogs ،etc. to collect as much information as 

possible ،and disseminated and circulated in a large and 

fast ،taking advantage of the features offered by the 

digital media and the Internet ،and attract millions of 

users ،so it is a concern for the security services With its 

management of the crisis ،it is required to communicate 

through the virtual and virtual spaces that transcend 

geography as an imperative for success in overcoming 

the crisis and managing, it effectively. 

السيبراني، اتصال  الفضاء الأزمة الأمنية، الكلمات المفتاحية:

 .الأمنية ، المؤسسةإدارة الأزمةالأزمة، 
 

 الملخص : 

تمس الأزمات الأمنية بأحداثها المتشعبة والمتعددة الأبعاد 

والمجتمعات، إذ عادة ما تهدد استقرارها  سلامة مختلف الدول 

على الصورة الذهنية  الداخلي وكذا الخارجي وتؤثر بشكل أو بأخر

 مواطنيها و شعوب العالم، لهذا الأساس يعد للحكام لدى

الاستشراف المسبق لها عاملا وقائيا يحد من الارتدادات والعواقب 

 وفي حال وقوعها فعليا يتم تسخير الوسائل السلبية المترتبة عنها.

ا والبشرية لإدارتها وهذا تخفيف المادية بفروعها والكفاءات العلمية

 لات.بعض الحا يمكن أن تكون وخيمة فيمن عواقبها ونتائجها التي 

وفي هذا السياق، تعد وسائل الإعلام كآلية اتصالية ضرورية         

يتم توظيفها لتقديم المعلومة وإمتصاص الفضول الكبير للجمهور 

الأفراد  الذي يزداد تعطشا للمعلومة ومعرفة الوقائع. ولهذا يلجأ

 الافتراضية، شأن الشبكاتإلى كافة القنوات الاتصالية بما فيها 

 و تويتر واليوتيوب لجمع ورصد أكبر عدد الاجتماعية كالفايسبوك
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 العمومي بشكل ممكن من المعلومات ونشرها وتداولها في الفضاء

كبير ومتسارع، مستفيدين بطبيعة الحال من المزايا والخصائص 

 الوسائط الرقمية وشبكة الانترنيت. التي تتيحها

ة تستقطب الملايين من المستخدمين، فهي تشكل وبإعتبارها وسيل

الأمنية، فمع إدارتها للأزمة فهي مطالبة بالتواصل  هاجسا للأجهزة

متخطية للحدود الجغرافية  عبر الفضاءات الواقعية والافتراضية

رتها و إدا و الزمكانية التي تعد حتمية للنجاح من خلال تجاوز الأزمة

 بشكل فاعلي ودقيق.
 

 

Introduction: 
      The study on the concept of the crisis in its various 

forms and types reveals that it expresses a state of 

tension and a pivotal turning point in a particular path, 

which requires a rapid response by taking 

countermeasures to contain its negative effects and 

consequences on different sectors. These decisions are 

reflected in the context of new positions directly 

affecting the various entities and frameworks that are 

primarily governed by the nature of the area in which 

they arise, which may have a political, cultural, social, 

economic, security, etc. 

      As well as reflecting on the concept of a security 

crisis, it can be seen as a set of events that undermine 

States' security and internal and external integrity, 

Where researchers and specialists rank them among the 

most difficult and complex crises, because they are 

complex dimensions and impacts, It requires the 

recruitment of all material and human means to keep 

pace with its development and to exploit the possibilities 
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available to restore morale in the State and avoid its 

negatives, while making the most of its advantages. 

       To complement the same idea mentioned above, 

information is an effective tool in the decision-making 

process relating primarily to the management of security 

crises, and its good governance requires dealing with 

available communications spaces. "Traditional" and 

"modern", ensuring the satisfaction of the urgent and 

growing desires of the masses to obtain information and 

to remove the ambiguity of various events; Individuals 

and various organizations use digital social networks to 

disseminate, collect, disseminate and circulate 

information taking into account the various advantages 

offered by the communication technology available 

through it, It is therefore an outlet for self-expression and 

ideas, taking into account the aspects of freedom and 

reflecting the so-called free public space. 

       On the other hand, there is a security concern 

because it can be used to disseminate misinformation, 

fabricated news and fabricated videos, which promotes 

problem-raising and crisis activation or over-addressing 

their foundations and variables, especially in times of 

security tension, and is therefore a security concern that 

requires the security institution to proceed and optimize 

and rationally manage the crisis effectively and 

objectively. 

       Proceeding from the foregoing on the variables of 

the security crisis and its relationship to cyberspace, we 

as researchers will try to dissect the topic of cyberspace 

and security crises through this paper presented What is 

the specificity of communicating through cyberspace, i.e. 

(social networks are private) or so-called new media of 

communication during a crisis period and this is 
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reflected in the security institution's management of the 

crisis. In this academic research, we also address the 

mechanisms for dealing with these spaces by answering 

the following pivotal problem: What is the specificity of 

communicating through cyberspace? To what extent can 

the security institution effectively exploit to make its 

crisis management work? 

The scientific and thorough dismantling of the 

problem as well as the thorough examination of the issue 

in all its aspects, it was necessary to address in depth the 

theoretical description of the concept and characteristics 

of the security crisis and to explain the concept of social 

networks and their relations with security crises. What 

are the mechanics of the security institution's interaction 

with cyberspace. 

1. Security crisis and its context under cyberspace: 

1.1. conceptual description of the concept and 

characteristics of the security crisis: 

    The issue of security is a psychological need, a social 

requirement, a gain for States and a bet for institutions 

charged with ensuring and protecting it, proceeding from 

the family to the State's highest security apparatus. The 

concept of security receives academic attention in 

various disciplines. It is handled by researchers from 

several levels, but the overriding proposition is seen 

from two basic angles, "the first of which relates to the 

security of one's own life and property." It can be called 

traditional and other security linked to the concept of the 

State and to the social, economic and political entity of 

societies and to the general and holistic interests of 

society and of the State in a regional and international 

setting in which conflicts of interest and power 
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imbalances, namely national security, are conflicted and 

disturbed. " 

      Maintaining security is a major concern, considering 

that stability and stability are not the primary advantage 

in the lives of individuals, societies and States, to the 

extent that they are aiming to achieve them. For example, 

situations of tension and disruption may lead to 

imbalances and the creation of crises that may be 

multifaceted and multifaceted. 

     So the crisis is "a continuum of events, starting with 

a small incident, evolving into a larger event, then into a 

conflict-like, They are a kind of rupture and degradation 

that actually affects the system as a whole and threatens 

its basic rules, its sense of self and its entity. " approach 

", it is understood through this idea that the crisis is a 

kind of evolution since it has not been addressed in 

accordance with positive scientific requirements, 

determining its causes and proposing solutions to reduce 

its risks, So it's an unusual and unexpected attitude, 

characteristic of being very dangerous and fast, its events 

are going on, so it's an ordeal and an ordinary time for 

the difficulty of making an unfamiliar decision in the 

absence of information and uncertainty, which can 

therefore be regarded as a controversial concept not only 

threatening but potentially an opportunity for change ".3  

     Reflecting on the concept of a world of crises, he 

comes to the idea that the world of the latter, or crises, is 

both vibrant and interactive, with its own phases, 

characteristics and causes influenced by the State or the 

Government, influenced by the smallest being in human 

society. The security crisis, for example, intersects with 

the rest of the crisis in its distinctive features, the most 
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important of which can be summarized in the following 

points: 

:: The security crisis is an event that threatens security. 

* The crisis may be a sudden event. It may be an 

expected event. This depends on the Organization's 

strategic management taking into account crises. They 

can monitor and predict the environment. 

* Different crises. It therefore requires differentiated 

responses. 

* It often occurs as a result of the accumulation of a 

number of unaware problems. 

* Constitutes a threat to the organization or State and to 

its reputation. 4 

* Lack of information and inaccuracies because the crisis 

situation is relatively new and this is difficult to capture 

all the events related to it, which opens the way for 

confusion. 

     For example, the specificity of the security crisis lies 

in its close association with all crises and their various 

causes. In short, "all crises are to one degree or another 

a security crisis or have security dimensions, which 

cannot be ignored or overlooked", so the reasons behind 

the emergence of security crises are multiple, including 

internal conflicts over power and intellectual or religious 

extremism among certain social groups. It may also 

result from low social level, high rates of delinquency, 

crime, dissonance and hostility among ethnic groups or 

religious minorities, etc. 

     It is worth mentioning that their causes can be 

external, that is, a reflection of direct or indirect security 

threats. The main problem in security crises is that they 

have a social, economic or political origin, so the 

security man is dealing with a crisis that is not of his own 
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making or is ingrained in his work. "6 This is why it can 

be said that the security crisis is going through a life 

cycle that begins with a crisis and is called the alarm 

phase. 

     There are a number of frequent events that represent 

an early warning of the possibility of their occurrence 

and intervention here with the aim of preventing them, 

followed by the real crisis phase and with indicators that 

require immediate intervention by the administration in 

order to control and contain the damage. 

     If there is no rapid and effective response in phases I 

and II, we naturally reach the stage of chronic crisis, 

which researchers resemble and agree on the basis that it 

is more like chronic disease and intervention in this case 

is inevitable, whatever the cost and consequences. If the 

matter was ignored, it would lead to annihilation and 

demise. 

    In the end, there is the crisis resolution phase, which 

is usually resolved in the previous stages, which offers 

three opportunities to resolve with different effort, time 

and cost. In the first phase, the solution is easier and less 

costly, the difficulty is increased in the second phase and 

requires the synergy of all efforts and resources in the 

third phase". 

2. Information and its role during the crisis: 

   To talk about information in the light of the crisis is no 

longer about the effectiveness and speed of intervention 

in resolving security crises, but also about the flow of 

information between the parties concerned. The search 

for information in the case of the crisis must be: 

- Continue: from the beginning of the crisis until after it 

is extinguished. 
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- Active: It is to search for them by various means 

without waiting only for them to arrive. 
 

In order to avoid duplication or inconsistency of 

information. 
 

- Objectively: free from any personal or external effects. 

- Evaluated: based on the diagnosis of benefits and 

assurance of their source and health. 

- Protector: Ensure that access is made only to relevant 

entities 8 ". 

    To recall, information as accurate, abundant and 

timely as it is available becomes an effective tool in 

important decision-making. Reliance on the media is a 

necessity to be an important outlet in passing messages 

and dealing with them by the security institution, but 

digital spaces are familiar. - Especially social networks - 

it is a new gift in crisis management, it is a double-edged 

communication space that requires dealing with 

according to its specificity. 

3. The security crisis in the context of social 

networks: 

3.1.  Social media networks and the security crisis.. 

Radical changes and qualitative effects: 

 The emergence of new media of communication, 

including social applications available through it, is a 

qualitative breakthrough in the course of human progress, 

contributing to reducing the monopoly of a few 

monopolies of money and political influence on the 

process of guiding ideas. It opened up space for citizens 

to make digital content, "These social applications, with 

their various tools and platforms, have brought about 

dramatic changes and qualitative impacts on the features 
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of the crisis management media landscape, due to their 

advantages and qualifications for leadership and 

guidance. They are therefore a communication gain for 

individuals and organizations across their distinctive 

features in times of crisis. The main characteristics 

include:  

* Instant and synchronized dissemination of information    

and news. 

*   Provide a live broadcast feature that will alert the 

competent authorities to the speed of movement and take 

safety and safety measures. 

* Ability to reach large audiences exceeding all natural 

boundaries and manufactured by censorship and 

blocking.  

* Promote interactive and two-way bilateral 

communication. 

* Ability to monitor rumours and develop plans to 

confront and trap them. 

* Easy to use and access from several outlets, most 

notably smartphones. 

* Use the hashtag, facilitating the process of compiling 

as much information as available on the subject in one 

place. 
 

* Ability to modify communication messages that cause 

problems at record speed. 

 

* Sharing others with comments and news, photos and 

videos ".10 

    When studying social media sites and their features, 

ordinary individuals and media experts exploited these 
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enormous possibilities in times of crisis and disaster, It 

has been used to seek distress and exchange information 

and news, and states have also sought to adopt a clear 

vision of the exploitation of virtual space, In the United 

States, for example, the public can send messages to the 

President of the United States via the White House 

account, which is a proactive step to monitor any 

problems Messenger bot on Facebook via its name app 

and crises before they break out and worsen. and the 

Turkish President also resorted during the failed coup 

attempt in Turkey in 2016 to use the FaceTime app at the 

first hour to attempt a coup d 'état to reassure the public 

of his life and safety and to mobilize his supporters and 

invite them to vital fields and centres. Here, the new 

media and its various applications have emerged as an 

important factor in resolving the crisis. Social 

applications have in turn approached the interests of 

individuals and countries in exploiting their spaces in 

times of crisis. Facebook's application on Facebook 

aimed at enabling families and friends of Brussels 

explosion to activate the application bearing the name of 

the Belgian capital to verify that they are safe. This app 

came as an extension of a previous app launched by 

Facebook for the first .Paris attack terror11 

    These media and their applications are a gain that can 

be used to solve crises and capture information But for 

security institutions, they combine the contradictions, 

they are a communication gain and a security bet. in 

many countries of the world to recruit spies and 

withdraw information. pirates can spread 

misinformation and disrupt essential services or gain 

advantage in times of stress through the use of malware. 

As an example of the negative impact of the misuse of 
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these networks happened in France on September 30, 

2011, tweeting via Twitter: 

"Attention !Sarko veut enlever 1moi de vacances!!!Donc 

stu fai pas tourner sa veu dire que tu kiff les cours“( sic). 

   This tweet, which carried rumors spread through 

Facebook and via SMS, caused high school students to 

come out in demonstrations in northern France and 

recorded material losses and burning cars. The rumor 

itself is an old phenomenon, but what has changed is the 

great ability to mobilize in a short time through digital 

social spaces. This requires security institutions to deal 

swiftly with what is deployed and will only cause 

incidents that worsen into crises. " 
 

Concerns and concerns about security threats posed by 

modern technologies are due mainly to the specificity of 

the relationship between the new media and the security 

crisis. This is what researcher Maha Abdelmadjid Salah 

detailed in her scientific paper on new media and 

security crisis management, highlighting the controversy 

between the two concepts in the following points: 

* In the age of digital media, the space between real-life 

and media scenes has disappeared. At the same time as 

the event, it is published and circulated documented with 

images and live footage via social media networks and 

other media apps and tools, that is to say, it plays a clear 

role in monitoring security practices in dealing with the 

public and in particular practices containing violations 

or abuses. 

* In the new media the philosophy of the moment and 

the event prevails, the security man does not have the 

same opportunity as the traditional media to justify, 
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explain or select the information he wants to pass and the 

one he wants to withhold from the media. 

* Every individual and every citizen who is able to 

monitor, monitor and disseminate security performance 

is accompanied by his or her own point of view. 

* In the new media the security man deals with many, 

varied and mysterious events, it is to inform the 

individual, not to inform the institution, the individual is 

diverse ideologies of the diversity of individuals 

themselves. Different personal experiences and 

convictions are attributed to their reading of events, so 

the event is displayed on social networks and other new 

media tools with different insights. It often contributes 

to confusion and to further ambiguizing the crisis's 

situation, thereby escalating its seriousness and 

difficulty predicting its consequences. 

* In informing individuals, broad audiences are 

increasingly convinced that such information is not 

governed by the agendas and interests of media 

organizations. 

It may be more credible and more in contact with the 

realities of the pension, as well as freer and bolder to 

bring up various reality events. He is more passionate 

about capturing the silence in the media and more eager 

to highlight it. 

* The new media addresses world public opinion as well. 

The data provided highlight the contentious relationship 

between the communications gains available on the 

virtual space on the one hand and the difficulty in dealing 

with its advantages, particularly when it comes to 

managing security crises, and this requires the 

institutions concerned to deal with them through specific 
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mechanisms. This is to recognize their ability to amplify 

crises and thus dwarf them or even play a preventive role 

in dealing with them. 

2.2. Mechanisms and mechanics of the security 

institution's interaction with digital media: 

     Research into the concept of digital media discovers 

the fact that it confused the competent authorities and 

contributed to influencing the views and attitudes of this 

class, especially about informal information, spreading 

rumours and sometimes in addition to dismay and fear 

among citizens, especially with the free flow of 

information, That's why today's virtual space is no longer 

just an individual's space. and is invested in by sovereign, 

civil and even international institutions and bodies 

through: 

- Perception by decision-making circles of the 

importance of new media ". 14 

The commitment to transparency, although frightening 

to the authorities and adherence to it at a time of crisis, 

is a very difficult process, but it is no longer an 

acceptable need to continue with the vertical 

communication model. The current reality forces 

listening, sharing, disclosing and speeding up the facts. 

It is the first impression that lasts and affects our 

reception to events and our understanding of what 

happened, how it happened and what could happen in the 

future. "15 

- Being on Twitter, Facebook and YouTube platforms to 

gather information, this means creating pages to interact 

with citizens to respond to rumors and announce their 

position on issues raised, and correct misconceptions in 

the public. 

- Training workers to use new media application tools, 

prior to emergencies and crises, identify web sites that 
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pronounce the name of the Authority and determine 

which accounts will be used on social media sites. 

-Engaging the public at different stages of the crisis, 

knowing their interests and responding to them to seek 

help from them. 

- Engage in quick and continuous dialogues with the 

citizen and the latter expects his questions to be 

answered by the authorities. 

Responding to rumours reduces damage to authorities 

and agencies and protects their reputation. "16 Given the 

importance of information in managing security crises, 

these digital spaces must be analyzed to find out about 

some important information circulating, both before the 

crisis occurs to sense and prevent alarms, and during the 

crisis to observe the evolution of the situation and to 

know the influential individuals. Even after the crisis had 

been resolved to understand what had happened and to 

develop the Organization and stabilize good behaviour. 

Given their specificities and their strong impact on 

society and States' reputation, security crises require 

caution in dealing with them and optimizing the five 

principles adopted in crisis management: 

* Mindfulness: in the sense of knowing what is said. 

* Interaction through rapid response. 

* Flexibility, softness and fast changing attitudes. 

* Control and mastery through the credibility of 

information and speed of response. 

* Targeting and good choice of locations to respond". 

 
 

 

 

Conclusion: 

     After careful consideration and analysis of the subject 

matter of our research, it can be said that the new media 
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of communication and its applications are a key and 

central part in managing security crises and examining 

their negative implications for both the security and 

political stability of the State. There is also no 

justification for preventing or withholding some of them, 

since public opinion considers this arbitrary and 

infringes upon a fundamental right of expression. The 

consequences of the encroachment are, of course, 

stronger and have a negative impact on the management 

of society's sensitive crises. 

     It is worth mentioning that security institutions 

should speak the language in which young people deal 

through digital media and enhance the security media in 

their permanent public address and move away from 

circumstantial and occasional speeches, while ensuring 

that the press takes the lead in disseminating information 

of interest to society to avoid rumours and to constantly 

strive to strengthen its relations with individuals and to 

build positive intellectual images that enhance trust 

between it and society. 

     Furthermore, the skills and communication expertise 

of the new digital channels should be used to strengthen 

their solutions to security crises and bring them into line 

with the various communication phases of crisis 

management, as well as traditional channels, in order to 

be fully aware of the impact of these media on the 

arousal, sometimes orientation, distraction and other 

distortions of public opinion. 

     When we talk about the hallmarks of social media 

sites, especially the speed with which digital content is 

broadcast, disseminated and interacted quickly with 

them In order to avoid crises and damage to the 

individual and the community, the security institution 
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must be constantly and effectively present on these 

platforms. On the one hand, dealing with these crises 

requires a set of conditions that are related to the ethical 

and professional aspects of dealing with them. The study 

of crises must be based on objectivity and respect for 

citizens' right to information and to move away from all 

forms of intimidation, excitement, underestimation and 

dwarfism. 
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Résumé :  
 

      La présente étude vise à mieux cerner le sens de la 

communication médiée par ordinateur CMO comme une 

nouvelle forme de communication avec autrui par le 

biais des machines. C'est pourquoi on s'interroge sur le 

concept même de la CMO. Dans une première partie 

nous livrerons quelques données terminologiques 

relatives à la CMO, nous évoquerons également le 

caractère hybride des échanges écrits médiés par 

ordinateur, et enfin nous proposerons de mettre en 

perspective ses avantages et ses limites.  

     Notre objectif est de réfléchir conceptuellement sur la 

notion même de la COM par un retour aux fondements 

terminologique et technologiques sous-jacents à l'usage 

de cette notion, surtout qu'elle fait partie d'un domaine 

de recherche pluridisciplinaire. 
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Keywords: Computer-mediatedcommunication 

(CMC); netspeak; internet; forms of 

CMC. 
 

Abstract:  

      The purpose of this study is to better understand the 

meaning of Computer-mediated communication (CMC) 

as a new form of communication with others through 

machines. Which is why the concept of CMC is being 

questioned in this study. In a first part we will give some 

terminological data relating to the CMC, we will also 

mention the hybrid character of computer-mediated 

written exchanges, and finally we will propose to put in 

perspective its advantages and limitations.                                                                                                                

      Our objective is to reflect conceptually on the very 

notion of CMC by returning to the terminological and 

technological foundations underlying the use of this 

notion, especially since it is part of a multidisciplinary 

field of research. 

1. Introduction : 

      Le développement technologique du réseau internet 

et sa popularisation et son accessibilité au grand public a 

favorisé la conception de nouveaux outils 

communicationnels. Ces outils ont modifié nos 

habitudes de communication d'autant plus qu'ils 

occupent maintenant une place prépondérante dans la vie 

quotidienne. Grâce à l'usage massif des technologies de 

l’information et de la communication (TIC) les 

communications électroniques font partie intégrante de 

notre quotidien, de ce fait le contenu processus de la 

communication lui-même change les repères d'analyse 

surtout quand il s'agit d'une communication via le 

cyberespace. 



             

 

43 

 

     L'utilisation de nouveaux outils communicationnels 

tels que: courriel,  clavardage, messagerie instantanée, 

forums de discussions, réseaux sociaux, blogs  

microblogues, ou autres développe d'une façon 

considérable la compétence communicative des 

individus.  

     Dès lors, l'arrivée d’un nouveau support matériel (le 

numérique), et de nouvelles pratiques sociales (la 

discussion en ligne) ont instauré un nouveau mode de 

communication en contexte situationnel. En effet,  la 

CMO est synonyme de l’utilisation des formes écrites 

lors de toute interaction virtuelle, elle occupe une part 

importante de tout échange, via des interactions dénuées 

de toute présence physique toutes les formes 

d’interaction ayant lieu via l’ordinateur et la Toile. 

     En effet, la communication médiée par ordinateur 

(CMO) concerne toute forme de communication entre 

individus par ordinateurs (ou des téléphones mobiles) 

interposés, de ce fait plusieurs outils mis à notre 

disposition que ce soit en communications synchrones 

ou asynchrones. Dans un tel contexte, il devient urgent 

de s'interroger sur le concept même de la CMO pour une 

meilleure compréhension de cette sous-partie de la 

communication et de rendre compte des travaux traitant 

la CMO. 

     Tout d'abord, quelle est l'expression appropriée 

communication médiée par ordinateur ou plutôt 

communication médiatisée par ordinateur lorsqu’on 

évoque la communication via un réseau? Cet article 

défini en premier lieu la COM à partir d'un examen de 

différentes approches au tant qu'outils conceptuels 

nécessaires à l'analyse de ce concept, cette présentation  

va donc approfondir dans une revue de littérature les 
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différents thèmes qui surgissent plus récemment, 

notamment «communication électronique» selon Anis, 

de Fornel et  Fraenkel  (Anis, de Fornel, Fraenkel, 2004), 

ou encore «nouvelles formes de communication écrite» 

selon  Véronis & Guimier de Neef, ce qui nous amène 

en second lieu  de retracer les divers sources 

terminologiques pour distinguer entre ces différentes 

notions avant de mettre l'accent sur le caractère hybride 

de l'écriture numérique. Et enfin nous proposons de 

mettre en perspective les avantages et les limites de la 

COM afin de mettre en œuvre plus efficacement notre 

façon de communiquer. 

     Notre étude a poursuivi un double objectif : mettre en 

lumière les travaux traitant la CMO et réfléchir  

conceptuellement la notion même de la COM par un 

retour aux fondements technologiques et 

terminologiques sous-jacents à l'usage de cette notion et 

qui, à première vue refaçonne notre conception d'écriture 

numérique, surtout que la COM est un domaine de 

recherche pluridisciplinaire. 

2. Définition de la communication médiée par  

ordinateur: 

    Compte tenu de la difficulté constatée à définir le 

concept de COM, nous nous sommes interrogés, dans un 

premier temps, sur la légitimité d’une telle appellation, 

avant d’étudier la distinction de cette expression avec 

d'autres expressions similaires, dont la  nécessité 

d’apporter des éclaircissements terminologique est 

incontournable. 

    La Communication Médée par Ordinateur (CMO) est 

devenue aujourd’hui une réalité vaste et complexe.  
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À l’origine, la CMO désignait l’ensemble des modalités 

de communication s’effectuant via la machine. Elle ne 

se définit plus par sa dimension pratique, mais elle 

implique une dimension sociale et langagière des 

relations entretenues entre les membres participants aux 

différentes discussions quelque soit synchrone ou 

asynchrone, ce qui donne par la suite son caractère 

pluridisciplinaire.  

     Tout d'abord, l'étude de la communication médiée par 

ordinateur voit le jour dans les années 1970 avec les 

travaux précurseurs de Turoff et Hiltz les auteurs 

s'intéressent alors à l'impact des conférences via 

ordinateur sur les rapports sociaux les recherches sur la 

CMO s'intensifier dans les années 80 au moment où le 

courrier électronique et le chat intègrent massivement le 

milieu de travail.  

      Ce terme inventé par les américains décrivant 

l’émergence d’un nouvel usage communicationnel de 

l’ordinateur. La convergence d’outils informatiques 

avec les télécommunications a permis la création de 

nouveaux usages. Notamment grâce à Internet, qui a vu 

fleurir les outils de messagerie, les forums de discussion, 

les systèmes de communication synchrones (MSN 

Messenger, IRC), les transferts de fichiers, le partage de 

données…. Nous pourrions également ajouter à cela les 

systèmes asynchrones tels que les Intranets, les systèmes 

de travail collaboratifs et le E-learning.  

      La notion de Computer mediated communication 

CMC souligne l'apparition d'un nouvel usage 

communicationnel de l'ordinateur l'introduction de ce 

concept s'accompagner d'une tendance à reconsidérer 

l'ordinateur comme un médium plutôt qu'un outil servant 

à effectuer des calculs. Pour illustrer ce changement de 
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perspective il conviendrait de reprendre la définition de 

la CMC proposé par Herring (Herring, 2007, p 56):  

  "predominately  text-based humain-humain 

interaction mediated by networked or mobile 

telephony". 

    Selon cette citation, il s'agit d'un dialogue de personne 

à personne par ordinateur ou autrement dit d'une 

interaction humain-machine-humain. Depuis, il est 

devenu presque absurde de mettre la singularité de 

chaque type et d’ignorer  l'influence du médium sur la 

nature même de la communication (Kristin Reinke, 

2020, p 101)   

     L'internet offre donc différents dispositifs 

d'information, de communication et de transaction. Pour 

comprendre les modes de sociabilité sur les réseaux 

électroniques, nous avons sélectionné ceux qui nous 

paraissaient les plus orientés vers les interactions : les 

pages personnelles en tant que support de la présentation 

de soi et les différents outils de communication. Ces 

derniers se distinguent par leur caractère synchrone (IRC 

ou Internet Relay Chat : système de discussion par écrit 

synchrone, permettant des échanges publics ou privés , 

ICQ qui est un système de discussion par écrit synchrone 

avec sélection des partenaires ou bien liste de contacts ) 

ou asynchrone (forums, courrier électronique, listes de 

diffusion) ainsi que par la diversité des modes d'accès : 

publics (forums, IRC), semi-publics (listes de diffusion) 

ou privés (courrier électronique et ICQ). De ce fait la 

CMO met  l’accent sur la notion d’une analyse du 

discours électronique médiée apparaissant au sein de ces 

espaces communicationnels tel que le courrier 

électronique les forums de discussion et le chat par 

exemple. 

https://www.google.dz/search?hl=fr&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Kristin+Reinke%22
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     La CMO est définie dans la littérature de différentes 

façons qui nous semblent parfois incomplètes ou 

imprécises, Herring propose la définition suivante 

interaction écrite d'humain à humain via des ordinateurs 

branchés en réseau ou via la téléphonie mobile (Herring 

2007). J.Anis  décrit la CMO comme: "des échanges 

dont des messages affranchis des supports matériels 

habituels de l'écriture grâce à des codes arts codage 

numérique sont véhiculés par des réseaux télématiques" 

(J.Anis,   2003).  

     Cependant, la  fluidité dans l'usage des différents 

outils de communication nous conduit à poser que les 

différents supports, connectés par les pratiques des 

acteurs, constituent un espace de communication 

multiforme. La figure N°1 tente de rendre compte de la 

complexité des différentes composantes de l'espace de 

communication et de leur articulation. 
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Figure N°1. Espace de communication 

 

 
Guide de lecture: PP: page personnelle. Les personnes 

en bas à gauche, à l'extérieur du forum représentent les 

lecteur du forum qui n'interviennent pas. 
 

Source:  Beaudouin Valérie, Velkovska Julia, (1999), 

Constitution d'un espace de communication sur Internet 

(forums, pages personnelles, courrier électronique...). 

In: Réseaux, volume 17, n°97, p 129. 

      D'après cette illustration l'utilisation de ces différents 

supports  accompagne la vie de relation sur le réseau. A 

travers les échanges entre les différents membres, nous 

avons pu constater que certaines relations nées dans les 

forums se sont poursuivies dans les espaces privés que 

ce soit  la messagerie ou l'ICQ. Un message sur un forum 

peut en effet inciter à visiter un site, cette visite donner 

envie de laisser un message sur le site, qui suscitera lui-

même une réponse, ou autres. 

     Cet éclatement d'échange  sur divers supports, a des 

incidences particulières sur les interactions entre les 
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personnes. Si dans une relation de face à face, le message 

est transmis en même temps que toute l'information 

véhiculée par le corps qui permet de situer l'autre.  Le 

cadre de l’écran se superpose au cadre de 

l’environnement réel.  dans la relation électronique, le 

message et le corps sont aux contraires séparés, et le 

second absent, s'ingénie à trouver des modes de présence 

compensatoires.  

     Sachant que pour ces situations de communication en 

trouvent des critères de l'immédiat communicatif et de la 

distance communicative, mais également l'isolement 

géographique qui fait obstacle au développement de la 

compétence communicative donc de ce type de 

communication médiée par ordinateur (Kristin Reinke, 

2020, p 102)  

     Cependant, selon Proulx (Proulx.S, 2004, p 43) 

échanger ou communiquer à l’aide d’un ordinateur est 

une situation de communication médiée par ordinateur 

CMO elle ce caractérise par:   

 le corps n’est plus indispensable ;  

 l’ancrage et la présence physique ne sont 

plus nécessaires ; 

 le temps de la communication peut être 

différé. 
 

3. La CMO: Dénominations multiples  
 

      Cet article examine diverses études pour distinguer 

entre les différentes appellations, nous parlons de la 

communication «médiée», mais aussi de la 

communication «médiatisée». Quelles nuances de sens y 

a-t-il entre-elles? Pour pouvoir réfléchir sur cette 

terminologie, il nous semble nécessaire d’envisager  la 

sens varié de ses deux verbes comme point de départ afin 

d'approprier l’usage du verbe néologique médier plutôt 

https://www.google.dz/search?hl=fr&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Kristin+Reinke%22
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que le verbe médiatiser lorsqu’on évoque la 

communication via un ordinateur. 

     Entre autres en anglais: computer mediated 

communication, par contre la diversité d'appellation 

existe en langue française  : communication médiée par 

ordinateur ou plutôt communication médiatisée par 

ordinateur , ce qui résulte une confusion importante de 

sens.  

     Parmi les deux expressions deux termes sont 

mentionnés, «médiée» est probablement le moin ancré 

dans le lexique du français standard ; il n’est pas attesté 

dans les dictionnaires de référence. Il apparaît presque 

uniquement dans l’expression «communication médiée 

par ordinateur» et désigne la communication dans des 

espaces virtuels, par ex. dans le chat ou sur les blogs 

(Panckhurst, 2007, pp 121-136). 

     D'après Jean Perron, terminologue à l’Office de la 

langue française à Québec, le verbe médier n’existe ni 

dans les dictionnaires généraux, ni dans les lexiques 

spécialisés, le verbe médier donc ne semble pas exister 

(officiellement) cela étant, la morphologie 

dérivationnelle et flexionnelle semble le permettre à 

partir du nom médiation qui lui existe.  Si le verbe 

médier n’est pas officiellement reconnu, il est d’ores et 

déjà utilisé sur le réseau Internet, on propose donc 

adopter le verbe néologique médier en français, et ainsi 

l’expression en néologie terminologique: la 

communication médiée par ordinateur. Dont l’acronyme 

serait alors CMO. 

     D’après les dictionnaires consultés en français, le 

Petit Robert  par exemple le verbe médiatiser est reconnu, 

au sens de: «diffuser par les médias» dont le sens est de 
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servir d'intermédiaire pour transmettre quelque chose, 

Rappelons un des sens de diffuser: «répandre dans toutes 

les directions».  

     Selon le Trésor de la langue française, le verbe 

«médiatiser» signifie «rendre médiat1 par l’introduction 

d’un intermédiaire», éventuellement «servir 

d’intermédiaire, de moyen à quelque chose pour le faire 

connaître ou apparaître».  

     Le Dictionnaire de l’Académie française mentionne 

que le verbe «Médiatiser» signifie, en langage familier 

«répandre / diffuser par les médias, faire connaître par le 

moyen  des médias». On parle, par exemple, des 

«évènements (largement) médiatisés». Le terme 

«médiatisé» qualifie donc les procès qui, pour se réaliser, 

ont besoin d’un intermédiaire ou d’un média. 

«Médiatique» ou «mass-médiatique» (Panckhurst, 2007, 

pp 121-136). 

     L'expression néologique française: «communication 

médiée par ordinateur» («médiée» par opposition à 

«médiatisée», ou plus précisément dans un contexte 

linguistique «discours électronique médié» (Panckhurst, 

2007, p 130). Sont des variantes terminologique parmi 

d'autre que plusieurs chercheurs proposent dans le 

domaine de la description du phénomène d’analyse 

linguistico-informatique de ces types de discours.  

      Il est important d’expliciter la divergence des 

appellations et des conceptions des chercheurs par 

rapport au terme communication  médiée/médiatisée par 

ordinateur. D’après certains spécialistes entre autres 

(Anis et Panckhurst, 1999), il est préférable d’utiliser le 

verbe néologique « médier », parce que:  
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La communication par l’ordinateur est véritablement 

médiée (au sens de la médiation de VYGOSTKY. 

L’ordinateur serait le médiateur qui modifierait 

indirectement le discours, il induirait la création 

d’autresformes, d’autres genres discursifs. 

     Nous avons proposé dans le cadre de cet article 

plusieurs dénominations selon l'approche prononcée par 

chaque chercher tel que: «communication médiatisée par 

ordinateur»(Marcoccia, 2000, pp 165-274) ,  ou 

l'expression «computer-mediated 

communication»(Herring, 1996, p123) pour ce même 

phénomène., «communication électronique scripturale» 

(Anis, 2003, p 57), «nouvelles formes de communication 

écrite» (Guimier de Neef & Véronis, 2004), 

«communication électronique» (Anis, de Fornel, 

Fraenkel, 2004). Une communication électronique ou à  

distance à de multiple avantages:  écrite, libre, rapide, 

interactive et en temps quasi-réel médiée par « 

ordinateur ». Ce type d'échange a engendré des nouvelles 

formes de communication écrite touchée par 

d’importants changements au niveau de l’écriture, 

comparables à ceux du « langage SMS » ou « langage 

texto », pratiqué dans la rédaction des minimessages 

textes par l’entremise des téléphones mobiles. Le 

discours électronique aussi appelé communication 

médiée par ordinateur (C.M.O) est une forme de 

communication textuelle utilisant des dispositifs 

numériques comme transmetteur et médiateur. 

      Sachant que ses expressions sont utilisées davantage 

dans un contexte francophone alors que les  anglo-

saxons ont généralement recours au terme: «Netspeak» 

(Crystal, 2001, p 65),  
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      Crystal reconnait que Netspeak présente à la fois des 

propriétés de l'oral et de l'écrit sous leur forme polarisée 

à savoir la conversation en face-à-face par opposition 

aux textes académiques il insiste sur le fait que Netspeak 

partage plus de caractéristiques avec l'écrit qu'avec l'oral 

pour les raisins qui sont présentés ci-dessous: d'autre part 

définir la nature du langage électronique telle qu'elle 

apparaît dans l'univers d'internet nécessité de distinguer 

entre plusieurs situations de communication et donnant 

chacune naissance à une variété de langues (ou à un 

nouveau genre)  

      Dans ce sens Crystal retient, en 2001, les courriels, 

les groupe de discussion chat groupe synchronique où a 

synchronique les mondes virtuels et le World Wide Web, 

cinq  situations avec des caractéristiques qui leur sont 

propres mais qui présentent également des points 

communs, points qui définissent la nature de Netspeak 

comme une description concernant la situation au début 

des années 2000 l'usage internet évolue rapidement toute 

analyse et description du phénomène ne peut être que 

temporaire puisque observant des changements en 

cours.  

      Selon Crystal alors le rapport entre ses différentes 

notions donne naissance à une troisième modalité 

désignée par le terme Netspeak comme un discours 

hybride entre l'oral et l’écrit. Il s'agit donc d'une forme 

de communication hybride: le code utilisé est l’écrit mais, 

les échanges de messages entrent  dans une structure de 

dialogue qui rappelle l’oral, il faut souligner que le 

caractère spontané du clavardage impose aussi la 

rapidité tampon pour le que pour message (Kristin 

Reinke, 2020, p 107). 

      Il faut signaler que mener un dialogue virtuel entre 

deux individus différents est souvent synonyme d’une 

https://www.google.dz/search?hl=fr&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Kristin+Reinke%22
https://www.google.dz/search?hl=fr&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Kristin+Reinke%22
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mauvaise compréhension ou de malentendu, dû à 

l’absence des indices émotionnels qui sert à, lors d’un 

échange in vivo, un discours qui supprime le pouvoir 

d'agir et réagir en fonction des expressions faciales ou 

gestuelles. 

      Dans l'ensemble, les études menées dans ce domaine 

montrent que le verbe néologique médier est plus 

approprié que celui médiatiser, car la communication par 

ordinateur est véritablement «médiée» (au sens de la 

médiation de Vygotsky), et non pas simplement 

«médiatisée» (Panckhurst, 1997, pp 56-58). 

       Le choix est triplement motivé premièrement 

l'appellation n'offrirait pas de références directes à l'écrit 

et englobera donc tout ce qui est de l'ordre de 

communication orale ensuite elle n'inclurait pas le 

domaine de la téléphonie et donc des SMS enfin 

l'appellation qui renvoie originellement à 

communication médiatisée par ordinateur pour laquelle 

médiatisée a bien le sens de servir d'intermédiaire et en 

réalité une utilisation très rare du participe qui entrerait 

trop souvent en concurrence avec la signification plus 

comme une popularité à travers les médias. Notons que 

Panckhurst a également préféré médié à médiatisé parce 

que ce dernier est déjà fortement connoté renvoyant 

initialement à diffusé par les medias (Louise-Amélie 

Cougnon, 2021, p 19). 

      Nous pensons donc à la suite de Bieswanger 2007 

que l'ordinateur en est bien le médium, comme 

l’expliquent Hoflich et Gebhardt, un médium qui 

véhicule et qui influe toujours d'une façon ou d'une autre 

sur le langage il n'est pas un simple véhicule neutre pour 

la transmission de messages il montre toujours un sens 

méta communicatif qui a un effet sur le contenu de la 



             

 

55 

 

communication la notion de véhicule du langage est 

essentielle en ce qu'elle peut autant se référer à une 

machine le médium au canal de communication humain 

tous les types de la CMO sont médiées par une machine 

un ordinateur ou un mini ordinateur. (Hoflich et 

Gebhardt 2005 pp 14-15). 

      La notion CMO est largement répandue même si 

quelques auteurs discutent toujours l'appellation entre 

communication médiée par ordinateur (CMO donc) ou 

par téléphone  et communication médiatisée par 

ordinateur ou par téléphone (CMT) (Pascal Lardellier, 

2014). 

     En outre, l'expresion: « nouvelles formes de 

communication écrite » (Guimier de Neef & Véronis, 

2004, Véronis & Guimier de Neef, 2006),  Ils refusent la 

dénomination CMO au profit de NFCE ou nouvelles 

formes de communication écrite qui couvre l'ensemble 

des écrits diffusés sur les vecteurs numériques de 

communication: site web, e-mail, forum, messagerie 

instantanée, SMS, blog, etc…   
 

4. La CMO: Un hybride entre l'oral et l'écrit 

      Les nouvelles technologies de la communication 

alimentent les discussions visant à repenser le caractère 

tonique de la distinction orale/écrit. Dans ce cadre  les 

travaux dans le domaine de la CMO mettent l’accent sur 

le caractère hybride entre l’oral et l’écrit dans les 

échanges écrits médiés par ordinateur. Ce qui signifie 

que les échanges réalisés dans les différents dispositifs 

numériques présentent à la fois des marques de l’oralité 

et de l’écrit.  

     En effet, la communication numérique écrite 

comporte un nombre important d’écarts observables par 
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rapport à l’écrit standard, ce qui amène à s’interroger sur 

la frontière oral/écrit dans les écrits numériques. Dans 

cette même perspective, J. Anis (J. Anis, 2002, p 59) 

décrit les caractéristiques des écrits numériques en 

précisant qu’ils sont : bruts (sans relecture), familiers 

(informels), affectifs (ils se rapportent à l’expression des 

émotions), ludiques (ils présentent un écart à la norme 

orthographique et un jeu de mots), socialisant (la 

domination de la fonction phatique et la présence de 

code relationnel commun), présentant des 

caractéristiques formelles (les effets de l’oralité, 

l’abréviation et l’iconicité à travers l’utilisation des 

émoticônes). De manière typique la distinction orale 

écrit peut se réduire aux équations suivantes (Gadet,2008, 

p 516):  

 Oral= conversation, ordinaire, 

quotidienne   

 Écrit= prose institutionnelle ou 

académique, formel  

     Avec l'arrivée des technologies de l'information et de 

la communication la conversation qui est jusqu'à présent 

a toujours été associée à l'oral peut maintenant se réaliser 

à l'écrit surtout avec la communication médiée par 

ordinateur la frontière entre l'oral et l'écrit devient floue 

et s'inscrit dans un continuum  plutôt qu'à l'intérieur de 

catégories isolées.  

     Cependant, pour Koch et Oesterreicher (Koch et 

Oesterreicher, 2001: 587) la distinction entre langage 

parlé et langage écrit et maintenu toutefois il oppose la 

distance communicative et les médias communicatifs 

qui correspondent aux deux extrêmes d'un continuum 

communicatif ils ont aussi établi dix paramètres pour 

caractériser le comportement communicatif des 

interlocuteurs, voir le tableau suivant: 
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Table N°1. Paramètres pour caractériser le 

comportement communicatif des interlocuteurs à par 

rapport aux déterminants situationnelle et 

contextuelle   

Immédiat 

communicatif Distance communicative 

Communication privée Communication public 

Interlocuteur intime Interlocuteur inconnu 

Émotion alité forte Émotion alité faible 

Ancrage actionnel et 

situationnel 

Détachement actionnel et 

situationnel 

Ancrage référentiel dans 

la situation 

Détachement référentiel 

dans la situation 

Coprésence spatio-

temporelle 

Séparation spatio-

temporelle 

Coopération 

communicative intense 

Coopération 

communicative minime 

Dialogue Monologue 

Communication 

spontanée Communication préparée 

Liberté thématique Fixation thématique 

 

Source: Koch, P. & Oesterreicher W, (2001),  

« Langage oral et langage écrit ». In : Holtus, G., 

Metzeltin, M., & Schmitt, Methodologie. Tubingue : 

Max Niemeyer Verlag, 2001, p 586. 
 

      Ce qu'il faut retenir d'après le tableaux c'est que 

l'immédiat communicatif fait surtout référence à l'oral 

tandis que la distance communicative correspond à l'écrit. 

Cependant il existe des situations de communication où 

l'on trouve des critères de l'immédiat communicatifs et 

de la distance communicative selon le tableau.   

      Dans le clavardage par exemple il s'agit d'un 

dialogue de communication spontané qui implique une 

présence temporelle et qui se caractérise par une liberté 
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thématique toutefois les scripteurs dans un groupe de 

clavardage ne se connaissent pas forcément  l’émotion 

annalité n'est pas toujours présente (Kristin Reinke, 2020, 

p 107). 

      Toutefois comme à l'oral il est limité dans le temps 

un message envoyé appelle une réponse immédiate il est 

spontané et faiblement structurée donne lieu à de la 

communication sociale n'est pas révisable en temps réel 

et comporte une richesse prosodique dont la 

conversation jusqu'à présent a toujours été associée à 

l'oral peut maintenant se réaliser à l'écrit rejoint l'oral 

comme outil d'une communication immédiate et 

spontanée et l'on trouve un discours hybride entre l'oral 

et l'écrit.  

5. Les avantages et les limites de la COM 
 

      Dans ce volet nous étudierons les avantages et les 

inconvénients de la communication médié par ordinateur 

COM quelque soit synchrone ou asynchrone. Cependant 

le  préjugé favorable à la communication synchrone 

versus asynchrone ne paraît pas entièrement fondé. 

Chaque mode a ses vertus et ses limites qui impactent 

différemment la transmission du message surtout dans le 

cadre de l'accomplissement d'une activité ou d'un travail.  

      En effet, il est impossible d'évoquer les vertus et les 

limites de la COM  sons distinguer entre ses deux 

principaux mondes de communication synchrone et 

asynchrone, découvrez ci-dessous les avantages, mais 

aussi quelques inconvénients de ces modes de 

communication. D'abord les avantages de communiquer 

en synchrone et en asynchrone et puis les inconvénients 

de ses deux types de communication.  

 

https://www.google.dz/search?hl=fr&tbo=p&tbm=bks&q=inauthor:%22Kristin+Reinke%22
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5.1 Avantages de communiquer en synchrone : 

 La rapidité d'échange: pour les communications 

synchrones par exemple on peut dire quelles sont 

basées beaucoup plus sur des échanges instantanés 

qui ont pour principal avantage la rapidité.  

 Favorise le contexte de compréhension: Par 

ailleurs, certaines personnes peuvent avoir 

tendance à perdre leurs moyens lorsqu’elles sont 

placées devant l’exigence d’une réponse 

immédiate ou placées sous le feu des projecteurs 

(comme en visio). Toutefois, en face-à-face, les 

communications synchrones offrent une richesse 

indéniable : en plus des mots, elles permettent à 

l’interlocuteur de bénéficier d’un contexte de 

compréhension plus subtil grâce à la voix 

(intonation, débit et hauteur de voix) et au corps 

(posture, gestuelle, expressions du visage). La 

visioconférence permet aussi d’avoir accès à ces 

deux aspects, mais ils sont atténués ou déformés, 

et donc plus difficiles à décrypter (Buffalo, 2020). 

 Résolution immédiate des problèmes: comme 

nous l’avons mentionné plus tôt, la 

communication synchrone a l’avantage de 

permettre la résolution de problèmes en direct. 

C’est l'une des meilleures options pour aborder 

une question ou de trouver une solution sur-le-

champ. 

 Favorise la communication 

interpersonnelle: surtout quand il s'agit d'un 

sujet délicat ou de partager des critiques ou des 

observations constructives, la communication 

synchrone peut vous aider à éviter les oublis et 

autres malentendus. 

https://asana.com/fr/resources/constructive-criticism
https://asana.com/fr/resources/constructive-criticism
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 Renforce les liens et favorise le travail d’équipe: 

l'organisation et la gestion  des réunions 

individuelles avec les subordonnés  surtout dans le 

travail offre l’occasion de faire le point sur chaque 

employé, de leur proposer le soutien et de les aider 

au bon moment. Sachant que les discussions  en 

mode synchrone, les activités de cohésion et les 

échanges en face-à-face sont essentiels à la réussite 

de d'une équipe, quelque soit le type de travail à 

accomplir sur place ou à distance. 

 Favorise l’échange d’idées: dans certaines 

situations (les sessions de brainstorming, par 

exemple) la collaboration en temps réel est 

dextrement importante pour favoriser l’échange de 

bonnes idées, dans ce cas la collaboration 

synchrone est plus utile que les échanges hors 

ligne. 
 

5.2 Avantage de communiquer en asynchrone: 

 L’état d’hyper-concentration: est la sensation 

d’être tellement concentré que le temps semble 

suspendu, ce qui favorise la concentration au 

travail, même aux personnes décentralisées sur 

plusieurs fuseaux horaires. La possibilité de 

travailler  à distance à l’échelle de la planète 

entière, en faisant fi des contraintes spatiales 

(localisation géographique) et temporelles 

(fuseaux horaires). Autrement dit aux membres 

d'une COM qui ne sont pas tous au même endroit, 

la communication synchrone peut s’avérer 

délicate. Dans ce cas, communiquer en différé  

permet de veiller à ce que chacun reçoive les 

informations nécessaires au moment qui lui 

https://wavelength.asana.com/workstyle-what-is-a-1-1/
https://wavelength.asana.com/workstyle-what-is-a-1-1/
https://asana.com/fr/resources/team-building-games
https://asana.com/fr/resources/brainstorming-techniques
https://asana.com/fr/resources/flow-state-work
https://blog.asana.com/2021/05/distributed-teams-team-building/
https://blog.asana.com/2021/05/distributed-teams-team-building/


             

 

61 

 

convient le mieux, via un mode de communication 

adapté. 

 Enregistrer toutes les communications: que 

vous envoyiez un message écrit ou une vidéo 

enregistrée, toutes les communications 

asynchrones sont consignées. Ainsi, les membres 

d’équipe ont la possibilité d’accéder facilement 

aux enseignements 

 Encourage une communication claire et 

approfondie: les membres de ce type de 

communication peuvent prendre le temps de 

réfléchir et de peaufiner leur message. L’occasion 

pour eux de fournir d’éventuelles informations 

manquantes et de transmettre des renseignements 

complets et clairement formulés. 

 Aide à la structuration des processus 

organisationnels via la planification des 

échanges: la planifions d'une  réunion en personne 

ou en visioconférence pour résoudre un problème 

en temps réel offre aux membres de cette 

communication de résoudre les problèmes à leur 

propre rythme, grasse à la possibilité d'accorder 

plus de temps pour y réfléchir et ainsi trouver une 

meilleure solution. De ce fait, le mode asynchrone 

donne en outre le temps à l’émetteur de formuler 

un message de meilleure qualité (réfléchi, cohérent, 

exhaustif), tout en permettant au récepteur 

d’assimiler l’information transmise.   

 Sentiment d’autonomie: encourage la personne à 

travailler quand elle est la plus 

productive. Certaines personnes sont plus 

efficaces le matin, alors que d’autres sont 

particulièrement productives en fin d’après-midi. 

Les communications asynchrones sont aussi plus 

https://asana.com/fr/resources/lessons-learned
https://asana.com/fr/resources/problem-solving-strategies
https://asana.com/fr/resources/problem-solving-strategies
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respectueuses des contraintes temporelles de 

chacun, de la diversité des collaborateurs (les 

séparateurs qui calquent à distance les horaires de 

bureau versus les intégrateurs qui aiment jongler 

entre les tâches et sont ouverts aux horaires 

atypiques) et des besoins de concentration 

profonde. Le travail asynchrone permet à chacun 

de définir son propre planning et de tirer le 

meilleur parti de sa productivité. Ce type de 

communication permet donc d’accroître le 

sentiment d’autonomie du salarié, elle s favoris 

également la qualité du travail sur les tâches 

cognitives comme le codage, la rédaction, la 

conception, l’élaboration de stratégies et la 

résolution de problèmes. 
 

5.3 Inconvénients de communique en synchrone: 

 Interruptions constantes: ce qui engendre une 

faible qualité du travail de concentration, la 

communication synchrone présente un écueil de 

taille : les constantes interruptions qu’elle 

occasionne. Une célèbre étude (Mark G., Gudith 

D., Klocke U, 2008, pp 107-110) sur les 

interruptions au travail révèle que les employés 

tentent de compenser le temps perdu par ces 

interruptions en essayant de travailler plus vite, ce 

qui entraîne un stress accru, un sentiment de 

frustration, de pertes de temps et d’efforts. La 

communication synchrone a ainsi des effets 

néfastes sur les tâches nécessitant de la 

concentration, ce qui nuit à la qualité du travail 

 Stress généré par l’instantanéité: Ce qui favorise 

le manque d’utilité, par  défaut, beaucoup 

d’équipes organisent par exemple des réunions 

quand un simple e-mail ou une mise à jour de statut 



             

 

63 

 

écrite auraient suffi. Avant de planifier une 

réunion, demandez-vous si elle est vraiment utile. 

 Manque de réflexion, réponses trop rapides: Ce 

type de communication peut  entraîner l’oubli 

d’actions à traiter, faute d’avoir été trop 

interrompu pendant le travail. Ce qui nuit à la prise 

de décisions chez certains. Certaines personnes 

ressentent le besoin de prendre des décisions sur le 

vif pendant les réunions, avant même d’avoir pu 

comprendre toutes les informations fournies. 
 

5.4 Inconvénients de communique en asynchrone: 

 Temps de latence entre les échanges: le principal 

inconvénient de la communication asynchrone est 

évident : elle ne permet pas d’échanger en temps 

réel. En fonction du type de message ou de son 

objectif, cette caractéristique peut être 

problématique car elle ne permet pas d’échanges 

en temps réel. La lenteur de la réponse peut 

sembler insurmontable à certains, d’autant qu’elle 

peut être perçue comme un manque 

d’investissement (procrastination) ou 

d’impolitesse (indifférence, voire mépris) 

 Risques de malentendus: le mode asynchrone 

peut aussi générer des malentendus de 

communication ou  de l’indécision, les personnes 

s’enferrant dans des boucles de mails sans 

conclusion (ce qui ne relève pas de l’outil mais de 

son usage).  

  Risque de sur-connexion ou de l'auto-

interruption constante: l’asynchrone peu 

également entraîné une sure connexion frénétique, 

lorsque le sentiment d’urgence est largement 

diffusé par le management, engendrant fatigue, 
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zapping et sentiment d’être débordé par des 

sollicitations continues, avec impact sur la santé 

physique et mentale (cyberdépendance). Notons 

simplement que, dans cette configuration, les 

vertus de l’asynchrone ne sont tout simplement pas 

comprises. 

 Réduire la transparence et la visibilité: quand 

les outils de communication sont cloisonnés, la 

communication asynchrone peut compliquer la 

recherche d’informations et nuire à l’efficacité 

d'échange surtout quand les informations 

véhiculées dans  les outils de communication et 

permettez pas à tout le monde d'y accéder. 

 Défavorise les relations interpersonnelles: bien 

que plus efficace, la communication asynchrone 

ne permet pas d’échanger en temps réel avec les 

autres. Faute de manque d’échanges en face-à-face 

 Manque de repères visuels et de contexte: la 

communication asynchrone n’offre pas les repères 

visuels propres à une conversation en personne. Ce 

qui engendre des malentendus lors des 

conversations. 

     Cependant, en direct ou en différé? Les deux types de 

communication comportent des avantages et des limites. 

Plusieurs éléments peuvent être considérés pour le choix 

de l’un ou l’autre, selon les situations, le but visé, le 

contenu à transmettre ou encore la rétroaction à offrir. 

Une alternance entre les deux types de communication 

est souhaitable pour donner un certain rythme. Pour 

pouvoir regrouper les avantages et les inconvénients de 

chaque type de communication nous proposons le 

tableau de synthèse suivant:  
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Table N°2.   Les avantage et les inconvénients de 

chaque type de communication  

 

 
Source: Suzy Canivenc et Marie-Laure, (2002), 

proximité et distance, communication synchrone et 

asynchrone, Repère , futur du travail , N°1, p 04. 
 

     En outre, les échanges écrits en ligne se distinguent 

parfaitement des écrits standards. Leur caractère 

spécifique présente une rupture importante avec la 

stabilité de l’écrit ordinaire. Les spécificités 

technologiques des écrits numériques sont liées à leurs 

propriétés formelles et plurisémiotiques, ou encore à leur 

structuration informatique. 
 

6. Conclusion: 
 

     D’après les études mentionnées plus haut nous 

utilisons l'expression appropriée communication médiée 

par ordinateur que plutôt communication médiatisée par 

ordinateur lorsqu’on évoque la communication via un 



             

 

66 

 

réseau, car même si des acteurs humains «modérateurs» 

peuvent être absents, nous sommes convaincues que les 

outils de communication comme  l’ordinateur, ou le 

téléphone portable, en tant que «support» de médiation, 

modifient notre communication, et parfois même notre 

discours avec autrui. 

     En effet, plusieurs études ont abordé la COM dans 

différentes dimensions. Dans une approche 

psychologique, à titre d’exemple, les échanges dans des 

contextes de la communication médiée par l’ordinateur  

ont été analysés afin de comprendre leur rôle joué dans 

la phase de la compréhension des messages, tandis que, 

d’un point de vue linguistique, c'est plutôt l'étude de 

certaines fonctions significatives des mots et des 

graphiques utilisés lors d'une communication sur 

Internet ou sur les réseaux sociaux, Par ailleurs, d’autres 

études dans le domaine communicationnel proposent 

que les échanges et les interactions virtuelles dépourvue 

de toute présence physique métamorphose à un certain 

degré  toute communication ayant lieu à travers les 

machines. 

     La CMO assure l'échange qui ne serait pas pour 

autant les plus efficaces, et leur rapidité pourrait se faire 

au détriment de leur qualité : l’interlocuteur, poussé à 

répondre dans l’instant, ne prend pas toujours le temps 

de réfléchir de manière approfondie à sa réponse, 

d’autant qu’il est souvent pris par d’autres tâches et 

préoccupations. 

      De ce fait, La COM reste l'objet d'un débat en 

construction on s’est rendu compte, tout en s’appuyant 

sur des analyses dans ce domaine, que pourrait-on 

caractériser la COM en matière de pratiques culturelles 

et sociales, impliquant ainsi un investissement dans un 
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nouveau genre (ou forme) de discours? La question est à 

creuser. 
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Abstract:  
Identity represents a continuous cultural and 

intellectual accumulation that goes back to long 

experiences, and is considered about the personality 

that distinguishes us from other peoples. The Arab 

community has preserved its cultural identity and 

privacy for decades, as well as Algeria, which has 

established its components and identity that is 

guaranteed by the constitution of Arabic language, 

various local dialects and religion. And local customs 

and heritage (material and moral) and a common 

history, but there are concerns about the impact of 

globalization through modern media and 

communication, multimedia and information 
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technology on the privacy of its audience, Therefore, 

this analytical article came to read the dialectic of the 

Algerian local cultural identity and heritage, and how to 

preserve them from dissolving in the midst of the 

culture of globalization by presenting samples of local 

media programs (radio) that are concerned with issues 

of identity.  

 

العوتاا المالااا الالمال ولاا لمال،  ل اا المالحل اا الم الكلماا الماتاح ة اا لم 

 الإذاع لماتحل  .

   ملخصلم 

ةللق تملامكل د ليى خبلا   لل ل  تمثل  لهويةلت تكلاملق فيق ولق    ك 

، شل ي له غن  لق تل  لهشخصلوت لهيلت تمنا لق عل عل  ت ا ل  ،   طيةلت

   صيصللللوقته ثيق وللللتله هاللللهيةعلللللا للمجامللللع له ك لللل  قللللف  للللق     

تييتقتهللللق  يللللف   للللخ  للج لئللللك الللل ه  ،   تلللل  لهلللل ت طلللليلو عيلللليى 

 هيةتهلللللق لهيللللللت ت رلوللللللق لهف للللللاي  تلللللل  ه للللللت عك وللللللت  ه جللللللق  ت لوللللللت 

تانيعلللللللللت  ىتللللللللل   اعلللللللللكلت  تلللللللللكل  ت ل  تلللللللللقى   ت نلللللللللي    تلللللللللق ة  

تشللل، ل، ه للل  هنلللقل تألللق ت تللل  تللل فن  له يلملللت تللل   للل و   لللقئ  

قئط للما لللللللللفىج  ت نيهي ولللللللللق الإعللللللللل ا  دتصلللللللللقو لل فتثلللللللللت  لهي للللللللل

 صيصلللللوق   موي هلللللق، هللللل ه   لللللق  هللللل ل للميلللللقو عللللللا للم ليتلللللق  

  فهولللللللللللت له،للللللللللل ل   لهويةلللللللللللت لهثيق ولللللللللللت للم لولللللللللللتيلللللللللللكل ج هلها لولللللللللللل  

ق تلل  لهلل   ق  ضلل   فلل  فيق للت مللللم ق ظللت عل ه للج لئكةللت،  اوروللت

 علك   مللقمن تل  جللكلت  دعل ا للم ل  الإملعللت  له يلملت تل   لل و

 جميلضوع لهويةت.  لهيت تها 
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1-Introduction:  

       This century was characterized by many aspects of 

technological development which covered various 

fields, primarily the field of information and 

communication, Perhaps the most important 

achievement that the Algerian public has benefited 

from is the establishment of a local radio station for 

each state, Especially after the government awarness of 

the importance of media and cultural diversity and the 

danger of media and cultural advances and the 

emergence of what is known as cultural alienation, The 

idea of local media came to raise the level of public 

culture and raise awareness,  In addition to external 

objectives lies in introducing the world to the 

civilization and history of its population and the 

cultural identity of its people, Due to the "content" 

carried by new global media and social media as well 

as multimedia, which is not usually in line with the 

local cultural peculiarities of countries, an important 

topic has emerged that generally concerns the 

destabilization of the composition of cultural identity 

and the erasing of the elements of popular heritage, 

which is one of the original cultural pillars of society. 

2-keywords:  

2-1- globalization 

        globalization is: "The growing economic 

cooperation of the entire world, necessitated by the 

increasing volume and diversity of goods and services 

across borders, necessitated by the increasing volume 

and diversity of goods and services across borders in 

addition to international capital and the rapid spread of 

technology throughout the world." , It has also been 

defined as: "Working to generalize a specific country 

civilized pattern to countries around the world". (Al-
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Mansour, 2009, pp. 567-570) 
 

2-2-heritage: 

       It is: "A word describing customs transmitted 

through traditions and thus the heritage has acquired a 

more comprehensive meaning, so it became reffering to 

everything one has gained by virtue of the 

circumstances of one's birth." (Bennett, 2010, p. 176). It 

also includes: “the heritage creations of peoples, 

whether primitive, all that has been achieved through 

the use of sounds and words in lyrical, poetic or prose 

forms,  including popular beliefs, customs, traditions,  

dances, representations, The popular heritage carries 

through all this the peoples’ vision of their origins, the 

events of their history, and the heroes of this history. It 

also carries explanations of the natural manifestations 

in the environment that has been the scene of civilized 

activity throughout history, It includes the relationship 

of each people to other peoples, and their vision of the 

universe and of things within this universe. (Nassima, 

2006-2007, p. 63) 
 

2-3-Cultural identity:  
       Language: Is Al howa (madhkour, 1972, p. 165) 

which is the truth of the thing,  or the person who it 

distinguishes him from others (madhkour, 1972, p. 

1039) , And al howiya by dhamm al Ḥa  and kasr al 

waw and putting al shadda on The open al ya is a 

source ratio of the word (howa) and it means using an 

accident, As or al hawiya by fath al ha, it is the distant 

well and the abyss, And the site who stands on it falls 

and collapses  (Arabes Tong) , As for the concept of al 

hawiya in terms of linguistic significance, it is a 

compound of the absent pronoun, "Howa" plus the ratio 

ya that relates to the existence of the object in question 
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as it is actually with its characteristics and features that 

it is known for. And al howiya  in this sense is the name 

of the entity and existence as it is, i.e. the presence of a 

person or people or nation as it is based on certain 

characteristics, specifications and characteristics, It 

enables the identification of the owner of the identity in 

particular to without the likes, The issue in this case is 

about the quality of those qualities, components and 

characteristics. (Noaman, 1986, p. 19). 
 

      Idiomatically, it is not a closed structure, but rather 

a constantly transformed structure on stabilization axis, 

In this regard, identity is not a cultural reality, but 

rather fundamental values that arise in a reality in 

which it is renewed by human understanding, 

perception and dynamics, And his ability to face the 

problems of his life and his era,  So identity is not just a 

process that belongs to an intellectual luxury that is 

redundant, But it is a necessary humanitarian activity 

that should be diligent in order to contribute to the 

renewal of identity:Who am I? And how did I get to 

who I am? What are the elements that make up my 

identity? What is its constant and what is its variable?, 

and on what fixed axis do its variables occur? 
 

2-4-Receiving: 

       Receiving is linked to the communicator sending 

an idea or information that interests him, The act of 

receiving means the audience obtaining the media 

message through a mass medium, The basis of the 

receiving process is the work that the recipient does 

towards what he sees, reads or hears, In each work, the 

recipient links his own reference to the imaginary world 

contained in the text and his reality  (Boukrouh, 2011, 

p. 30) The recipient is the receiving entity of the 
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message, and it may be an individual or a group (Al-

Rahman, 2011, p. 18), It is not possible to understand 

the directions of the recipient except through the act of 

interpretation by adopting a certain innovative idea 

(Ismai, 1981, p. 33) Which may attract his attention and 

realize it and may add new information to his 

information, and may make him have new trends or 

modify his previous behavior. (Bouali, 2002-2003, p. 09). 
 

2-5-Local Radio: 

      Language: We say he broadcasted, he broadcasts, 

broadcasting the news, meaning he publishes it, and 

broadcasting the secret is to disclose it. (Sharaf, 1989, 

p. 103). 

      Idiomatically: Foudil Delliou defines it as “what is 

transmitted through the ether using electromagnetic 

waves that can cross geographical and political barriers, 

and connect its listeners with a direct and fast link.” and 

then other means of communication have participated 

in bringing cultures closer and forming a global public 

opinion that the Nordic countries are trying to control.  

(Adwan, 1988, p. 32). 

      If we look at the term local radio, we'll find that it's 

a combination of "local" and "radio", and the origin of 

the word "radio" is the Latin term radios, which means 

radius of a circle, And this naming fits with radio 

transmission, Where sound waves are sent in the form 

of circuits with transmission centers (Bakr.i, 2003, p. 

45), The word radio then means the transmission of 

waves by transmission centers, the spread of these 

waves over the ether, and then received again by 

sensors, In Arabic colloquial dialects the word means 

both a transmitter and a receiver (Al-Hashemi, 2004, p. 

127) , It is believed that it has leaked into the dialects of 
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the French word Radio Diffusion, Where the public 

took the first part of the French word and left the 

second part of it.  

    The dictionary of media terminology defines it: "A 

systematic use aimed at developing people within a 

geographical area with precisely defined population 

boundaries."  (Al-Khlifi, 2008, p. 78) The word "local" 

means the local spatial domain and is related to the 

local community, considering them as a group of 

people living in a neighboring geographical area with 

certain social and cultural relationships developed 

between them that have led to a range of social 

institutions and organizations and common social goals 

and the local community is characterized in a space of 

common life, which may be a village, a city, or a 

province, In light of the definition of the local 

community, the researchers defined the local radio. 
 

3-The relationship between popular heritage as part 

of cultural identity and media and communication:  

    The community's estrangement from traditional 

values means its detachment from its cultural identity, 

especially since contemporary life is reducing the role 

of this heritage, eliminating aspects of it and presenting 

alternative aspects such as modernization, development 

and abandonment of the old as a manifestation of 

inertia and backwardness, Algerian society cannot live 

in isolation from its history, heritage and past, as it is 

the fruit of the struggle of its successive generations, It 

is difficult to imagine a people without identity, or to be 

convinced that identity is a false image of oneself 

(Larren., 2009, p. 246) , and what Hassan Dawes sees 

in the African man who has been able to preserve his 

identity and cultural heritage despite the hurricanes  
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(Dawes, 2009, p. 06)  

     And what Sociological studies confirm that each 

group has a set of similar social, psychological, living 

and historical characteristics and features that reflect an 

entity in which harmonious and similar people merge 

with the impact of these characteristics and features that 

unite them, From this feeling, the individual derives his 

sense of identity and belonging, and the individual feels 

that he or she shares a number of data and objectives 

with a large number of members of the community and 

belongs to a complex culture of standards, symbols and 

images, In this context, one of the researchers criticized 

what he called the metaphysical form that defines the 

identity of nations and peoples and in return presents a 

sociological approach that sees identity fed by history 

and constitute a flexible response that transforms as 

social and historical conditions shift (Hadiya, 1996, p. 25) 

    And therefore it's a not fixed identity that changes 

with the movement of history and its turns. 

Communication and culture meet in many ways, on the 

one hand we find that all cultural processes are not 

without communication interactions and all 

communication processes are not without cultural 

interactions, Identity thus affects the formation of most 

of the contents of communication processes, and 

communication contributes to the dissemination of 

knowledge, the advancement of cultural activities, the 

use of cultural production and participation in cultural 

life by individuals, Communication codes themselves 

are part of the prevailing culture. 

    Language, movements, signs and gestures are 

cultural elements, while at the same time tools for the 

transfer of culture to society, From this point of view, 
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mass communication has become more a tool for 

shaping culture than a factor in this culture that you 

have been instilling in your awareness through social 

construction (Ali, 1998, p. 56) (Osama Abd al-Rahim 

Ali, 1998, p. 56), 

   The nature of the relationship between 

communication and culture is determined by the 

relationship that gives the authority to control and 

dominate over the areas of cultural activity in society, 

The removal of the cultural element in its natural 

context and its modification to ascertain certain 

meanings and overlook others distorts this element and 

weakens its ability to carry out its original functions 

within the scope of popular culture, Scholars point out 

that all means of communication are responsible for 

attracting a multiple and dispersed receiving audience 

by place, language, race and culture, eliminating 

differences that keep cultures apart. (Al-Tareh, 2002, p. 140)  

    Developments in modern media, communication and 

associated multimedia, as well as social media, have 

made the receiving audience communicate with each 

other interactively, quickly and often instantaneously 

where David Morley in his book “Geography of 

Television, Communications and the Public’’ believes 

that the magic carpet of transmission and 

communication technology plays a key role in 

connecting individuals and their families as a popular 

world known in the image, language and voice of this 

audience, It is this rug that brought the public out of its 

local confinement and media development did not 

necessarily lead cultural harmony, as limited 

communities in the media and its sources have 

managed to build and maintain a sense of collective 

belonging, while other communities equipped with 
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sophisticated and better national media systems have 

not been able to absorb different local cultures, It is 

worth noting that the continued existence of local 

identities in third-world societies breaks the concept of 

media hegemony or the occupation of global culture. 

   The continuous and organized exposure to media 

content made in other countries does not seem to 

diminish the importance of local specificities, In this 

area, some researchers wrote about the return of 

homelands, the return of pre-modern cultural 

movements as an approach for the accountability of the 

postmodern pronouncement that ancient identities and 

cultures have been removed and erased in late 

modernity as cultural formations were in their dormant 

state and that they were revived, Thus, the clear 

discovery that homelands and their cultures are not 

dead and that the local cultural heritage is not dead, but 

globalization offers as many global cultural groups as 

possible at the expense of those local, modern 

technology is able to separate the place from identity 

and increase the vulnerability of the sense of belonging 

associated with the local and work to compensate them 

and weave identities that are not related to spatial space 

and reduce the sense of belonging to it, We note that 

many products of the media industry collide with the 

cultural specifics of the recipient, Also in the context of 

globalization, culture can be considered to extend over 

time and space, and therefore come in the electronic 

age via television, video, radio, without requiring it to 

be explored in any other context, Hence, cultural 

meanings from different geographical locations and of 

different historical periods can blend together and 

interact (Chris Parker, 2006, p. 94)- Chidson's 

explanation of how culture works provides important 
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insights into transforming the relationship between 

media, place, and identity. 

     In his book "Local Cultures", Harvai stressed the 

need to identify the problem of space and focus on the 

meaning and features of the group and the place, As for 

"Agnew" in his book entitled "Place and Politics - 

Media Geography of Society -" he presents an 

alternative by distinguishing between the local and the 

spatial and the sense of place (local composition), The 

place refers to the social structure through which the 

local is integrated with the spatial, It is a mistake 

according to Agnew to understand the place abstractly 

as if it were a barrier to communication and the 

formation of identity, The common language, the 

common past, the same religion, traditions, folklore are 

among the most important elements that help groups to 

stability and existence, and it is one of the most 

important phenomena of cultural identity (Al-Tareh, 

2002, p. 157). Postmodern media or what is termed the 

new media affects culture as well as it is influenced by 

it through: 
 

3-1-The impact of new media on cultural norms: 

       To illustrate the relationship between new media 

and cultural change, we adopt Melvin de Flair's 

presentation in the theory of cultural norms, which is 

based on the fact that the media through selected 

presentations and by focusing on certain topics, can 

make an impression among its audience that cultural 

standards as general rules that must be understood and 

followed by all members of society are determined in a 

certain way, These standards cover a wide range of 

activities and according to this theory, the media in 

their modern form not only affect people but also 
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culture, where the media strengthens and disseminates 

social norms. (Osama Abd Al-Rahim Ali, p. 58) 

3-2-The impact of cultural norms on new media: 

       As modern media and communication disseminate 

cultural norms among their receiving audience to the 

point where they are united in their understanding of 

the direction of customs, traditions and customs, and 

this is called stereotyping, Cultural standards also affect 

the media and communication, considering that cultural 

standards do not stop their role in the field of news 

behavior when the media choose events and how to 

cover them, but it goes beyond how the recipients of 

these media perceive the information provided and their 

perception differs, which is due to factors related to 

different sub-cultures within the general culture of a 

single society. 
 

3-3-Building cultural and social realities in new  

media: 

      An important function of the media and 

communication is that it expands our information about 

the environment, places, topics and events, informing 

us about cultures and social issues that few of us can 

touch directly, so we rely on images provided by the 

media and communication as a guide to building our 

social reality, In other words, the media create images 

in our minds, and these images give us knowledge of 

the reality of our behavior. Research illustrating the 

influence of the media in building reality is known as 

cultivation or education research (cultivation theory) 

presented by Gerbner and his colleagues during the 

1970s and this theory is among the theories about the 

long-term impact of the media and communication, The 

theory is based on the main assumption that television 
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as a mass media has gained a prominent place in 

everyday life and has taken control of our symbolic 

environment, The main proof of cultivation  theory 

comes from the systematic analysis of American 

television content, which has been carried out for many 

years, showing significant distortions of reality in the 

family field, The second proof underlying the theory 

comes from surveys of opinions and trends, hence the 

communicator in the new communication environment 

must know the cultural identity in which he relies on 

work, It is also important to know the type of social 

system in which the communicator operates, where it is 

located and the roles it plays, He must also know the 

cultural beliefs or values that dominate his audience of 

recipients as well because they affect his choice of 

content and his interpretation of his needs and interests, 

It is worth noting here that researchers "Railo and 

Raleigh" demanded a social vision of the 

communication process that places the communicator 

in the social context of his membership in the group 

and the social structure (Hijab, 1989 , p. 82), That's 

why Britain went on to study the primitive society in 

Africa, where most of its colonies are located, tribes 

that each live in semi-social and economic isolation 

because of its geographical circumstances in order to 

figure out how and the ways to deal with it  (Al-Jabali, 

1984, p. 68), Here lies the relationship between the 

media, communication and local culture is a 

relationship of a two-ways influence, The local culture 

constitutes most of the content carried by the media, 

and the media also contribute to the dissemination of 

knowledge and the acceleration of cultural activities 

and the benefit of the recipients in general with cultural 

production and participation in cultural life (Ali, 1998, 
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p. 55), The symbols of communication in the media 

themselves are also part of the prevailing culture, as 

language, movements, signs and gestures are cultural 

elements, and at the same time they are tools for 

transmitting culture to society. 

     Melvin Deflir presented the theory of cultural norms 

to illustrate the relationship between media and culture 

based on the idea that the media through selected 

presentations and by focusing on certain topics, can 

make the impression among their receiving audience 

that cultural norms are the general rules that must be 

understood and followed by all members of society, 

and these standards cover a wide range of activities, 

According to this theory, the media not only affect 

people but also culture, as the media strengthens and 

disseminates social norms, If the media disseminate 

cultural standards among their audience to the extent 

that they unite in their understanding of norms, 

traditions, and (stereotyped) customs, cultural standards 

also affect the contents of the media, But cultural 

standards’ role in the field of news behavior does not 

stop at the media’s choice of events and how to cover 

them, But it goes beyond how the audience who 

receives these media perceive the information provided, 

Cultural norms go beyond how the audience of the 

recipients of these means perceives the information 

provided, and their different perception due to factors 

associated with different sub-cultures within the general 

culture of the same society, so we rely on images 

provided by the media as a guide to building our social 

reality. (Ali, 1998, p. 61). 

4-Globalization and the problem of controlling 

cultural identity and erasing local popular heritage: 

     We point out that reviving the Arab or Algerian 
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heritage through the media is an attempt to rely on the 

past to enter the future, so we have to understand the 

heritage by studying, analyzing, interpreting and 

criticizing it in order to achieve communication 

between the generations of society, and to pay attention 

to everything that leads to strengthening this 

communication to achieve the goals of development 

and progress under The challenges of globalization, and 

to preserve the cultural, civilizational and social 

heritage of Algerian society. 
 

4.1-Global culture and its impact on national 

cultural identity: 

    Cultural globalization contributes significantly to the 

impact on national cultures through new media, and 

developed countries seek to standardize and introduce 

them into their own framework, This profiling is an 

integral part of the tendency to dominate globalization 

through the unification of education and training 

systems, the dissemination of concepts and the use of 

news agencies and experts, posing a threat to the local 

culture  (Al-Ayed, 2004 , p. 104), 

     In this regard, many world leaders have warned of 

cultural globalization because of its negative impact on 

national cultural identity, Mainly because the major 

powers control capital and employ modern media and 

communications in the process of cultural penetration 

and brain colonization, This colonialism essentially 

means the state's cultural peculiarities 

Misappropriation, This planned Misappropriation by 

the most technologically powerful countries today 

shows the age of globalization with the Attempts of the 

West to influence the cultures of others through the 

world media on the one hand, On the other hand, many 
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countries seek to import media, entertainment and 

cultural materials from Western countries and agencies 

for many reasons, the most important of which is the 

state of cultural alienation that they suffer from coming 

out of patterns of their cultural society and the self-

vulnerability they feel in the face of the Western influx, 

Culture, as in the past, is no longer subject to traditional 

means of dissemination, but is now largely influenced 

by general technology and communication technology, 

hence cultural globalization is generalizing the identity 

crisis, where it is diminishing as stronger cultures 

increase, Cultural globalization also seeks to deny local 

identity through alienation, hybridization and the 

imposition of a single pattern of values, Cultural 

globalization also seeks to annihilate the local identity 

through alienation and hybridization and the imposition 

of a single system of values, thus marginalizing the 

local identity, which has been considered by its 

structures and system as an obstacle to the effectiveness 

and spreading of universal thinking, The local cultural 

identity has become threatened under this massive 

quantitative and qualitative programmed accumulation 

of the culture of globalization, which seeks to re-

establish societies after being stripped of their original 

identity and falsifying their collective consciousness, It 

also hides behind it a marginalization that begins with 

denial of self-definition and ends with the dropping of 

civilizational status from it, This is what Ahmed Thabet 

went on to say about the situation that "culture has 

become in many countries, where there is now an 

ambiguous and unbalanced culture prevail them, In 

addition to the fragility of its moral and material 

structure alike, neither the ancient heritage of the 

subjective is deeply rooted in its cognitive, value and 
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sentimental rooting, nor does the external actor have its 

foundations and Well-established pillars, nor does it 

stem at the same time from societal creativity."  

(Thabet, 1998, p. 20). 

4.2-Identity and cultural normalization: 

      The cultural identity becomes prominent and 

important as part of the cultural normalization 

procedures, especially if the holder of this identity 

moves to a new society, such as immigration cases, 

although cultural normalization is broader, 

encompassing a range of behaviours, trends, values, 

which change in intercultural interaction and friction 

(Al-Tareh, 2002, p. 98), The cultural identity focuses 

on personal feelings of belonging to a group or culture 

and as a matter of cultural normalization and the 

current intellectual trend focuses on cultural 

normalization, apart from being a linear trend of change 

that requires one to leave the culture of his origin, and 

be absorbed by a new culture, A person who maintains 

a strong cultural identity while at the same time 

corresponding to the new community is considered to 

have an integrated identity or a bicultural identity, And 

the person who has a strong identity but he isn't 

homologous with the new culture has a separatist 

identity, Whereas the person who abandons his identity 

and corresponds with the new culture only has an 

absorbed identity, and the person who is not 

homologous with his identity nor with the new society 

has a marginalized identity (Al-Tareh, 2002, p. 103), 

which is according to the following table:  
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Weak strong 

Cultural identity and 

similarity  

with society 

integrated 

identity 

absorbed 

identity 
strongly 

separatist 

identity 

marginalized 

identity 
weakly 

 

   Hence, we had to differentiate between two 

completely different cultures (global and local) as 

follows: 

1/ The local culture is characterized by being 

primitive with a low-level technological system and 

simple content, while cultural globalization is 

characterized by the abundance and modernity of 

technological means. 

2/ Social relations in local cultures are based on 

kinship systems, consanguinity, and spatial dialogue, 

and social relations in the culture of globalization are 

based on work patterns and friendships. 

3/ Local social relations are based on economic 

specialization and solidarity, while global culture is 

based on a market economy and hegemony and the 

lion's share is for those who own and control modern 

technologies. 

4/ The local culture is considered an isolated 

culture, which did not have the opportunity for cultural 

friction, while the global culture is of an evolutionary 

tendency. (Ismail, 1981, p. 224). 
 

4-3-Examples of the Algerian local radio stations 

contents that seek to consolidate the values, folklore 

and cultural identity of the recipient: 

      Cultural globalization imposes serious risks on local 

cultures in an attempt to create a homogeneous value 

system, spread it to all parts of the globe in a deliberate 
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obliteration and attempt to dissolve local cultures and 

erase folklore, Therefore, a communication strategy for 

the local media had to be developed in order to preserve 

local cultures and popular heritage, in a field study on 

five Algerian local radio stations (Shawy, (2009/2015), 

whose populations are different in ethnic origins and 

geographically divergent, We found that each of the 

local radio stations works within the framework of its 

programs to consolidate the social values and cultural 

identity of its audience and the recipients of its 

programs from the listeners by highlighting the material 

and moral heritage of the region, This is as follows:  
 

4-3-1-Ain Defla local radio: 

      Through our review of the radio program network , 

we noticed the diversity and richness in the contents, 

including youth and lyrical programs (songs from my 

country), to social programs (The house is yours, 

luminaries from the region), without forgetting the 

religious programs (religion is treatment), And the 

Cultural programs that have occupied a significant area 

of the program network because they are primarily 

concerned with local cultural identity, among the most 

important are as described in the following table: 

 

The program 

name 

Its content 

Pen 

and creativity 

It means the pen holders of poets, media writers, 

especially in the field of local heritage, and takes care of 

all forms of creation in this field and thus addresses the 

components of heritage in all its forms to provide 

opportunities to introduce the cultural heritage of the 

region.  
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Pause with 

history 

It highlights the sacrifices of the revolutionary 

generation, the role of the fourth historical state in 

supporting the march of the liberation revolution, and 

aims to glorify the sacrifices of the revolution generation 

to today's youth by developing the spirit of citizenship. 

Wool 

is sold in a 

state 

of sobriety 

This program is tasked with governing and popular 

proverbs inspired by the local heritage, in which a 

telephone line opens directly by providing some proverbs, 

governance, puzzles and presenting direct solutions to 

them, This program aims to consolidate the local oral 

heritage (local cultural identity) as well as intellectual 

development. 

Achrgh dani Presented in the Amazigh dialect and meaning "we 

live here", It is interested in demonstrating the customs 

and traditions of the region and its positive effects on the 

behaviors of individuals and society, and preserving the 

region's cultural heritage, to consolidate the Amazigh 

popular heritage of the region. 

 

4-3-2-Bouira local radio: 

We chose a steady program from the radio 

programs (Cities and history), and some of the quotas 

that we found in the archives, which are concerned with 

the local cultural identity, as follows: 

 

The program 

name 

Its content  

Cities and 

history 

It is interested in the material identity and the relics 

in the area, where the audience knows the history of the 

archaeological areas, in which guests from researchers in 

archeology and history (In Arabic and Tamazight) 

participate, meaning a kind of coexistence between cultures 

and dialects. 

Popularities It is concerned with local customs and traditions. 
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junctures from 

the history of 

Algeria 

It focuses on extracting and introducing the 

historical hidden secrets of Algeria. 

 

From the depths 

of the revolution 

The program focuses on the circumstances of the 

liberation revolution in the Bouira region, by hosting 

historical figures and Mujahideen from the region. 

Memory of the 

place 

It is interested in talking about the memories 

recorded by history about a particular region, hosting 

specialists and eyewitnesses. 
 

4-3-3-Batna Local Radio: 

the Radio is a local media tributary directed to 

serving the region, by addressing the local audience 

with interactive media content and deriving its 

programs from it, Its programs reflect the customs, 

traditions, culture and heritage of the region, and it 

works to highlight the historical, cultural and heritage 

specificity of Aures, which preserves the local 

distinction of the region, We also point out that the 

specificity of the historical area has placed the 

responsibility of the radio to collect live testimonies of 

the glorious liberation revolution from its makers - the 

mujahedeen of the region, Especially since it is the first 

historical mandate, making it gain a rich archive of 

informational material on the glorious history of the 

liberation revolution. Among the programs concerned 

with highlighting the local cultural identity and 

expressing the specificity of the region are the 

following: 
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The program 

name 

Its content 

Aures, culture 

and history 

Presented by Muhamed Saleh Lounisi1, 06 minutes 

each morning, it is concerned with the local cultural identity.2 

From the depths 

of   َ Aures 

The program opens a window on the Algerian 

liberation revolution in the region 

Taglaït (Heritage)  Special quota on the occasion of heritage month in the 

region 

Eurasian Chaouia 

song 

 

A set of programs that we selected from the archives, that 

take care of the topic of Shawi singing, its history, types, 

development, its most important figures, with a presentation of a 

bunch of songs 

Izdo The program specializes in the local oral heritage and 

is a witness to the cultural and artistic scene 
 

4.3.4-Local Radio Adrar: 
The radio focused on programs concerned with 

cultural identity, folklore and local social values, by 

broadcasting programs and quotas that seek, in their entirety, 

to consolidate identity and values,  Sal Al mjarab program 

deals with the habits of preparation for the month of 

                                           
1 The owner of the Aures quotas, history and culture acts as a 

narrator and storyteller by talking about the history of amazighs 

and successive civilizations after them and their steadfastness. 
2 Muhamed Al-Saleh Lounisi is an Algerian researcher with 

several books (Issa Al-Jarmouni, the pioneer of the Eurasian song - 

Publications of the National Foundation for Publishing and 

Advertising Algeria, 2000, Al-chaoui Arab Dictionary 2003, Al-

Auras History and Culture - Ziryab Publications - Algeria 2007, 

Thinovsin n Aures Popular stories from Aures translated from the 

Berber Chaouia into Arabic, Ziryab Publications, Algeria 2007, 

Likes and Riddles from Aures - APIC Publications - Algeria 2007, 

The Roots of Eurasian Music - National Institute of Typographical 

Arts - Algeria 2008...), and a former broadcaster on National 

Radio (1970-1977), seeks To preserve the Eurasian oral heritage 

from extinction, he believes in the saying (the death of an old man 

means the burning of a library). 
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Ramadan through palaces, then popular dishes, Al-Faqara 

week, and popular beliefs, (Ziyara, Lbat, Al-Salka3, Al-

Burdah, Lmananat, the rite of death and moon disease, 

Taganga)4, As for the Talk Point program, in one of its 

                                           
3 Where we call Al ziyara on the anniversary of the death of Al-

Wali Al-Saleh, and it is a big festival held by the people of the 

country, especially the family of Al-Wali Al-Saleh (his 

grandchildren), And people come to it from everywhere, and the 

visit varies according to its fame, there is local and there is 

national and there are even international, as for the so-called local 

with lbat is a visit to the graves of the ancestors and reading Al-

Fatihah on their souls while praying for them for mercy and 

forgiveness. 
4
Al salka is that the memorizers of the Qur’an gather with a well-

known sheikh, and they perform a collective reading of the entire 

book of God from after the Asr prayer on Wednesday to sunrise on 

Thursday, and the mosque officials and a group of volunteers 

ensure the success of this activity, As for Al Burdah, it is the title 

of the most famous poem in praise of the Prophet peace be upon 

him, to Imam Sharaf al-Din Abi Abdullah Muhammad bin Saeed 

al-Busairi, Lmananat is one of the desert beliefs that has its place, 

and It happens when a man or woman dreams of something that 

please him in the good of the country, so he will hold a banquet 

called "Al-sadaka" , The weather of death and disease of the moon 

is the eclipse of the moon, and the inhabitants of desert villages 

who still have a tone of ignorance believe that the moon is sick, so 

they rush out that night to go out to the streets wearing shredded 

clothes, and they are all together from men and women and 

children roaming the streets of the city carrying with them the 

drum instruments that they beat with crying singing, Among what 

they say is say Al shahada and do not die  like Al kafirin, as the 

rams are slaughtered in this weather and grilled on fire and eaten in 

the same place to celebrate the presence of the moon on the dark 

night, Taganga is an Tamazight word that means rain stops and the 

sun rises, so if the rain falls heavily, people become afraid of 

house demolition,  Whereas the young children go out and go 

around the houses, they collect what is available from wheat and 

fruit, chanting: "Taganga, Mother of Arja, Ya rab, make the 

atmosphere bright and stop the rain.",  After the rotation around 
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sessions, it dealt with the life of the  

Tuareg (their ethnic origins, customs and 

traditions, and the writing of the Tifnaq), Introducing 

Zawiyat kinta and the celebration of Eid al-Adha, And 

the game of Bohourouz5, And homes of Quranic 

schools and religious authorities in the province of 

Touat, the celebration of yennayer and the agricultural 

months in the region, Examples of programmes and 

their contents can be summarized in the following 

table:  
 

The program 

name 

Its content 

Popular 

sessions 

It is in charge of the folk literary heritage (popular 

proverbs,wisdom, aphorisms and riddles). The episode is 

prepared by first mentioning some proverbs and riddles, then 

we open the way for listeners to participate, whose diversity 

was noted by the diversity of the geographical regions of the 

area, and this program has the ability to enhance the local 

cultural identity and contribute to the preservation of the 

local oral heritage. 

Marahib The program addresses various religious social and 

cultural issues and their relationship to certain local customs 

and traditions. 

Sal Al Mjarab It Deals with the topic of customs, traditions and the 

local cultural heritage of Adrar city and how to preserve it. 

The point of 

conversation 

It discusses religious cultural issues concerned 

with the region's heritage, hosted by specialists 

 

 

                                                                               
the houses, they distribute the dates they have collected, while the 

wheat is milled and the bread is made from it. 
5 Bohrouz is Zenati name that means the meat of heads, 

meaning the "heads of rams", and it is a fictional character who is 

said to eat bones, i.e. a local belief. 
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4-3-5-Skikda Local Radio: 
 

The program name  Its content 

Ghalab Al 

donia 

A competitive interactive program 

that asks listeners questions on topics related 

to the city, and is about three themes (places, 

personalities, terminology), these topics have 

only local cultural questions. 

Landmarks and 

worlds 

It deals with the various aspects of the 

identity of a particular local area by giving a 

comprehensive view of it through its 

historical features, the origins of its residents, 

their customs and traditions (for example, the 

Ouled Attia region), these customs and 

traditions in which there is a lot of difference 

from one area to another in the city of 

Skikda. 

Sailing in heritage It deals with partial topics of the 

whole theme, the local cultural identity, 

where the vocabulary of the sample revolves 

around the material heritage of monuments 

left by successive civilizations on the state, 

oral heritage and we mean the old local 

singing and the modern musical wave and 

how they melt, local folk proverbs that are 

transmitted by tongues with explanation and 

clarification of the position of each proverb, 

The local dialect and the explanation of many 

words circulating in the   vernacular tongue 

and its relation to successive civilizations and 

the origins of the population, the local 

composer poetry, in addition to the moral 

heritage represented by customs and 

traditions in various weddings and religious 

events. 
 

Through algerian local radio programmes and 

topics, we note that they make an effective contribution 
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to promoting local social values and preserving the 

local cultural identity of their listeners as well as their 

popular heritage, and are therefore a local weapon to 

confront globalization aimed at removing the social 

system from its environment - that is, to lift social 

relations out of the contexts of their local interaction 

and rebuild them globally (Hall, 2008, p. 140), leading 

to the imbalance of social values, as follows: 

A/Revering the past and appreciating symbols 

because they contain the generational experience. 

B/ Bringing individuals together in one crucible 

and a common destiny.      

C/ A holistic presentation of local culture, starting 

with customs, traditions, folklore, physical heritage, 

daily practices and behavior, and values ladder and 

lifestyle that the culture of globalization seeks by all 

technological means to erase. 
 

5-Conclution: 

By addressing the issue of the problem of 

globalization, preserving folklore and consolidating the 

cultural identity of the recipient, we haveconcluded that 

our cultural identity needs to be highlighted and shown 

to the masses, whether local, national or global, 

especially in the era of modern technologies, namely 

the media, whether audio-visual or written, Cultural 

identity, as well as our popular heritage without a 

means to show them to the world, remain confined to a 

limited geographical area, as well as our conclusion is 

that States are using the media and communication 

(new media) to invade ideas and minds instead of 

invading them with weapons because they are the most 

effective, In fact, what we need today to reach the level 

of developed countries by preserving our Algerian 

identity as well as our popular heritage is not only our 
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criticism of modernity from the perspective of the 

reality of our society,  essentially it also has to be based 

on a critique of pre-modernity that we want our society 

to reach and all its values that we call authentic in it and 

define our identity, And understand what our authentic 

values exist in our society? This is because the 

beginning of thinking about criticism, acceptance or 

non-acceptance of the values of modernity is not 

originally only after understanding ourselves from 

within, knowing our values and what we want from 

them, and whether through them we can achieve what 

we aspire to, i.e. to criticize what we call authentic 

values and reject what the human mind does not accept. 
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